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K3R1SH

I'anni o'rganishning dolzarbligi. Tijorat-vositachi tashkilotlar tizimi
bozor igtisodiyoti sharoitida igtisodiyotning muhim va ajralmas tarkibiy
lismi hisoblanadi. Ushbu tizimsiz rivojlangan mamlakatlar igtisodiyotini
lasavvur etib bo‘lmaydi. Tijorat-vositachi tashkilotlar tizimining faoliyati
va holati igtisodiyotning rivojiga to ‘g‘ridan-to‘g‘ri ta’sir etadi.

0 ‘z navbatida, iqtisodiyotning rivojiga erishish rivojlangan,
iimkamallashgan tijorat-vositachi tashkilotlar tizimini barpo etishga
undaydi.

Mazkur o‘quv go‘llanmasi amalga oshirilayotgan igtisodiy islohotlarni
luiqugiy bazasini tashkil giluvchi Respublika Qonunlari, Prizidentimiz
I armonlari va Vazirlar Mahkamasining yuzlab garorlari gabul gilingan va
gabul qgilinayotgan, rejalashtirish-Tagsimlash iqtisodiyoti o‘nlab vyillar
mobaynida hukmronlik gilgan davri asoratidan qutilish yo‘liga o ‘tilayotgan,
0 ‘zbekiston Respublikasida bozor igtisodiyoti garor topayotgan bir vagtda
tayyorlandi. Shubhasizki, kitobxonlar uning ba’zi qoidalari izlanish
bosgichida, ayrim hollarda esa bahsli ekanligini paygaydilar. Bunga ajablanish
kcrak emas. Muallif kitobxonlarni, ularning yoshlaridan, dunyo-
garashlaridan va jamiyatda egallagan mavageilaridan gat’i nazar, ushbu
go‘llanmaga talabchan nazar bilan qaraydilar hamda o‘tish davri
Igtisodiyotidagi munozarali, hali odat tusiga aylanmagan holatlarga o0°z
munosabatlarini bildiradilar, deb umid qiladi. Ular fikri, shubhasiz,
goilanmani yanada mukammallashtirishda muallifga bir dasturul-amal
bo‘ladi.

Muallifning fikriga ko‘ra «Tijorat-vositachilik tashkilotlari igtisodiyoti»
kursining bosh masalalari tijorat-vositachilik faoliyatining mohiyatini, uning
bozor munosabatlari sharoitlaridagi roli, tijorat-vositachilik tashkilotlarining
funksiyalari (vazifalari), ularning asosiy shakllari va turlarini ochib berish,
ko‘rsatishdir. Kitobda, shuningdek, ishlab chigarish vositalari bozorining
rivojlanishi va garor topishining tarixiy jabhalari, tijorat-vositachuik faoliyati
sohasida mamlakatimizda va xorijda to‘plangan tajribalar tahlil gilinadi.

Maxsus bo‘limlar tijorat-vositachilik tashkilotlari (TVT) faoliyatining
hajmiy ko‘rsatkichlari, tijorat-vositachilik tashkilotlarining asosiy fondlari
va aylanma mablag‘larining mohiyati, tuzilmasi va ulardan foydalanish
darajasini tahlil gilishga bag‘ishlangan.

0 ‘zbekiston uchun nisbatan yangilik bo‘lgan, tovar-xom ashyo biijasi,
yannarkalar, kim oshdi savdolari (auksionlar), ko‘rgazmalar, lizing
kompaniyalari kabi tijorat-vositachilik faoliyati bilan shug‘ullanuvchi bozor
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tuzulmalarining harakat mexanizmlarini yoritishga alohida e’tibor garatilgan.
Bozor munosabatlariga xos bo'lgan boshgaruv, hisob-kitob nazorat
(marketing, monitoring, audit va hokazolar) ham e’tibordan chetda golmagan.

Fanning o‘quv adabiyotlarining giyosiy tahlili. Tijorat-vositachi
tashkilotlar igtisodiyotining va faoliyatining tub asosiari klassik bozor
igtisodiyoti tamoillari nugtai nazaridan rivojlangan davlatlaming gator
olimlari asarlarida amaliy va nazariy jihatdan tadgiq etilgan.

Shuningdek, tijorat-vositachi tashkilotlar igtisodiyoti va faoliyati bozor
igtisodiyoti shart-sharoitlaridan kelib chiggan holda hamdo'stlik davlatlaming
YE.A.Golinov, D.T.Novikov, O.D.Protsenko, S.B.Komouxov, V.TJenev,
A.V.Ziryanov, L.V.Osinova, |I.M. Sinyayeva olimlar va mutaxassislar
tomonidan o'rganilgan.

Mamlakatimizda tijorat-vositachi tashkilotlar igtisodiyotini rivojlantirish
va faoliyatlarini takomillashtirishning nazariy va Amaliy masalalar?
G.N.Axunova, S.S.G‘ulomov, J.J.Jalolov, YA.M.Muxitdinov,
A.SH.Bekmura-dov, G.G.Nazarova, N.K.Yuldashev, M.S.Kasimova,
I.lvatov, S.Saidmuradov, A.Sultonov, K.A.Dadabaev, M.R.Baltabayev
va boshqgalaming ilmiy asarlarida bayon etilgan.

Lekin, bozor igtisodiyotiga o‘tish davrining murakkabligi, tijorat-
vositachi tashkilotlari igtisodiyoti va faoliyatlari rivojlanishning konsentual
asosiari, uning mag‘zi va mohiyati, o‘ziga xos xususiyatlarini nazariy va
amaliy jihatdan yanada asoslab berishni taqozo giladi.

Kitobni tayyorlashda mamlakatimizda va xorijda ishlab chigarish vositalari
bozorini rivojlantirish va faoliyat yuritishning tajribasini yorituvchi
adabiyotlardan topishga muvaffFaq bo‘lingan metodik ishlanmalar, statisiik
ma’lumotlar va materiallardan foydalanilgan.

Bizning nazarimizda, tegishli ixtisoslik bo'yicha talabalaiga ta’lim berishga
mo‘ljallangan ushbu kitob bozor igtisodiyoti faoliyatining mexanizmi va
bevosita tijorat-vositachilik tashkilotlari igtisodiyoti bilan giziquvchi
kitobxonlarning keng ommasiga ham foydalidir.

Talabalar marketing sohasida chuqur bilimga ega boimasdan turib
«Tijorat-vositachi tashkilotlar igtisodiyoti» fanini o'rganishlari giyin. Shu
sababdan ushbu fanni o‘rganish o‘quv rejasida kiritilgan ko'pgina fanlar
bilan uzluksiz bog'ligdir. Fanni o'rganishdan oldin talabalar «Igtisodiyot
nazariyasi», «Buxgalteriya hisoboti va audit», «Marketing» «Menejment»
«Logistika», «Statistika», «Moliya va kredit», «lgtisodiy-matematika
metodlari», «Informatika» va boshqa fanlar bo'yicha bilimga ega bo‘lishiari
lozim.



| BOB
ISHLAB CHIQARISH VOSITALARI SAVDOSI BO‘YICHA
TIJORAT-VOSITACHILIK FAOLIYATINING MOHIYATI VA
AHAMIYATI

1.1. Isiilab chigarish vositalari savdosi sarmoya ayianmasining obyektiv
shartidir

Bozor igtisodiyoti faoliyatining mavjudligining bosh sharti rivojlangan
lovar aylanmasidir. Talab va taklif gonuniga ko‘ra, bozor iqtisodiyoti
ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar o'rtasidagi tovar va xizmatlar
lylanmasi bilan chambarchas bog‘lig.

Har ganday alohida olingan sarmoya 0z hayot yo‘lini tadbirkor
tasarrufida bo‘lgan ma’lum miqgdordagi pul yoki gandaydir likvid moddiy
yoki ma’naviy gadriyat shaklida boshlaydi.

Tadbirkorlik bilan shug‘ullanuvchi har ganday odamning bosh magsadi
0‘z sarmoyasini ko‘paytirishdir, ya’ni sa’y-harakatlarini gaysi sohaga
yo‘naltirganidan gat’i nazar, oz tijorat faoliyati natijasida foyda olishdir.

Sarmoya egasi tadbirkorlik faoliyatini amalga oshirish uchun bozordan
o'ziga kerakli ishlab chigarish vositalari va ishchi kuchini xarid giladi.
Hunday paytda har ganday kapitalist-sarmoyador ham o ‘ziga zarur bo‘lgan
ishlab chiqgarish vositalari va ish kuchi bilan savdo giluvchi sotuvchilaiga
(o‘g‘ridan-to‘g‘ri chigishni istayvermaydi, chunki bu undan bozor
konyunkturasini chuqur bilishni talab giladi. Shuning uchun u, odatda,
ixtisoslashgan tijorat-vositachilik tashkilotlari (TVT) xizmatidan
ioydalanish uchun murojaat etadi. Ular tadbirkorga nimaiki zarur bo‘lsa,
ma’lum migdorda haq olish evaziga topadilar va yetkazib beradilar. Buni
ular o‘z ishini puxta bilgan holda bajaradilar, zero, bu yumushni hech
kirn ulardek tez va eng past narxlarda amalga oshirishni uddalay olmaydi,
chunki, odatda, ulargina tadbirkorga kerakli eng yaxshi mol va ish kuchi
'laycrda va gancha turishini yaxshi biladilar.

Ishlab chigarish vositalari bilan savdo gilar ekan, tijorat-vositachilik
i ishkilotlar bozorning tarkibiy gismiga, ishlab chigaruvchilar hamda
..Ic’inolchilami bir-biri bilan bog‘lash mexanizmiga aylanadi. Bu esa amalda
ulivektiv jarayon tusini oladi va u mehnatning tagsimlanish gonuniga
lo'la inos keladi hamda unga muvofig oxir-ogibatda, sog‘lom aglga ko‘ra,
viHi har kim o‘ziga mos (go‘ldan keladigan) ish bilan shug‘ullanishi
<ulasiga ko‘ra ulkan bozor xojaligida oz 0‘mini egallaydi, bunday taqdirda
i'ii)i Jikdagi samara eng yuqori darajaga ko‘tariladi.
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Shunday qilib, ishlab chigarish vositalari savdosi bilan shug‘ullanuvchi
tijorat-vositachilik tashkilotlari har ganday tadbirkorga o‘z tijoratchilik
rejasini amalga oshirishda ko‘maklashadi, unga zarur ishlab chigarish
vositalarini xarid gilishda har tomonlama xizmat ko ‘rsatadi.

Aytaylik, barcha zarur narsalar bilan ta’minlangan tadbirkor, xususiy
tayyor mahsulotini ishlab chigarishni tashkil giladi, endi uning oldida
molini tez va mo‘maygina sotish vazifasi ko‘ndalang turadi. To‘g"ri, buni
u 0‘zi ham amalga oshirishi mumkin, agar mahsulotiga talab katta va uni
sotishda qo‘l-qoiga tegmayotganida sarmoyador shunday giladi ham. Biroq
shakllangan bozor sharoitlarida va ragobatning mavjudligi vaziyatida tovar
ishlab chigaruvchi (ularning ko‘pchiligi) yana tijorat-vositachilik
tashkilotlari xizmatiga muhtojlik sezadi, tijoratdagi tavakkalchilikning bir
gismini ular zimmasiga o'tkazadi. Bu, odatda, foydadan xoli bo‘lmaydi.

Demak, ishlab chigarish vositalari bilan savdo gilish hamda ishlab
chigaruvchilar va tayyor mahsulotning iste’molchilarga turli xiidagi
xizmatlami ko‘rsatish bilan shug‘ullanuvchi tijorat-vositachilik tashkilotlari
kapital (sarmoya) ayianmasining tezligi va samaradorligining muhim
shartlaridir.

1.2 Ishlab chigarish vositalari bozori asosiy ishtirokchilariieing
umumiy tavsifi

Tovarlarning ishlab chigaruvchilardan iste’mol giluvchilar tomon
harakatlanishi to‘g‘ridan-to‘g‘ri yoki tijorat-vositachilik tashkilotlari
(tijorat-vositachilik tashkilotlari) orgali amalga oshiriladi. Ishlab chigarish
vositalari bozorining asosiy ishtirokchilari tovar mahsuloti ishlab
chigaruvchi va uni iste’mol giluvchi korxonalar, shuningdek, tovarni
ishlab chigaruvchidan iste’molchi korxonaga yetkazib berishga
ko‘maklashuvchi tijorat-vositachilik tashkilotlaridir.

Bu o‘rinda, shuni alohida ta’kidlamoq lozimki, korxonalarni ishlab
chigaruvchi va iste’mol etuvchiga bunday ajratish, shubhasiz, shartli tavsifga
ega. Chunki har ganday korxona iste’mol etmagan holda hech narsa ishlab
chigara olmaydi. Har ganday korxona o°‘z faoliyatining an’anaviy
tomonlariga va texnologik jarayon talablariga bog‘liq ravishda bir vagtning
0‘zida ham tovar — moddiy boyliklarining ham ishlab chigaruvchisi,
ham iste’molchisi bo‘lib hisoblanadi. Shuning uchun biz tovarlarning
ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga to‘g‘ridan-to‘g‘ri yoki tijorat-
vositachilik tashkilotlar orgali harakatlanishi hagida gapirganimizda,



bizning fikrlarimiz aniq bir tovar bilan boglig bo‘lgandagina to‘g‘ri bo‘ladi.
Masalan, podshipniklar tayyorlovchi zavod o0°‘z mahsulotini avtomobil
ishlab chigaruvchi zavodlarga yetkazib beradi. Ammo shu bilan birga
podshipnik zavodi boshga mashinasozlik zavodlariga kerak bo'lgam
podshipniklarni ishlab chigarish uchun boshga korxonalarda ishlab
chigariluvchi ma’lum bir navli metall va boshga moddiy xom ashyo
resurslaridan foydalanishi kerak.

Shunday qilib, podshipniklar zavodi umuman ishlab chigarish
vositalarini ishlab chigaruvchi hamda iste’mol etuvchi hisoblanadi, xususan
csa, muayyan mahsulotganisbatan olsak, u bir tomondan, podshipnik
ishlab chigaruvchi, ikkinchi tomondan, metall iste’mol giluvchi
liisoblanadi.

Shuni ta’kidlashjoizki, ishlab chiqgarish vositalari bozori gatnashchilari
bo'lib fagat turli tashkiliy huqugiy korxonalar sifatidagi huquqiy
shaxslargina emas, balki amaldagi qonunchilikka zid kelmaydigan yakka
tartibdagi mehnat faoliyati bilan shug‘uUanuvchi jismoniy shaxslar ham
liisoblanadi.

«0 ‘zbeksiton respublikasidagi korxonalar hagida»gi gonunga muvofiq
korxona deb jamiyatning ehtiyojlarini gondirish va foyda olish magsadida
mahsulot ishlab chiqgarish, ishlar bajarish va xizmatlar ko‘rsatish uchun
tuzilgan mustagil xojalik subyektlariga aytiladi. Korxonalarning asosiy
tashkiliy huquqiy shakllari quyidagilardir: davlat korxonalari, munitsipal
(mahalliy) korxonalar, yakka tartibdagi (oilaviy) korxonalar, xususiy
korxonalar, to‘lig o‘rtoglik (sheriklik), ma’suliyati cheklangan o'rtoglik
(yopiq turdagi hissadorlik jamiyati), ochiqg turdagi hissadorlik jamiyati,
korxonalar birlashmalari, korxonaning tarmog'i (filiali) va vakolatxonasi,
mulkni mehnatjamoasi ijaraga olishi va sotib olishi asosida tuzilgan koixona.

Chigarayotgan mahsulotning turi va salmog‘iga ko‘ra, korxona
i(|(isodiyotning biror tarmog‘iga taallugli bo‘ladi. Agar korxonada turli
va/.ifalarni bajaruvchi, mustagil hisob-kitob yurituvchi va alohida hisob
bii liklariga ajratilgan bo‘linmalar bo‘lsa, unda ular oz faoliyatlari holatiga
mos bo'lgan tegishli tarmoglarga kiritiladi. Ayrim korxonalar
igtisodiyotining davlat tasnifida ko‘zda tutilgan ma’lum sohasigagina taallugli
boMadilar.

Koixonalar tasnifida ulaming migdoriy tarkibini va tarmoglar bo‘yicha
i.uisimotini o‘rganish muhim ahamiyatga ega. Amaldagi metodologiyaga
muvofiq quyidagi faoliyat turlari va tarmoglar ajratib ko‘rsatiladi: sanoat,



gishlog xofjaligi, o‘rmon xo'jaligi, transport, aloga, qurilish, geologiya
va kon gidiruv, savdo va umumovgatlanish, moddiy-texnik ta’minot va
yetkazib berish, moddiy ishJab chigarishning boshga faoliyat sohalari,
turar joy-kommunal xojalik, aholiga maishiy xizmat ko ‘rsatish, sogiigni
saglash, jismoniy tarbiya va ijtimoiy ta’minot, maorif, madaniyat va san’at,
fan va ilmiy xizmat ko‘rsatish, kredit ishi, davlat sug‘urtasi, boshgaruv,
partiya vajamoat tashkilotlari.

Boshga mamlakatlarda boMganidek, 0 ‘zbekistonning ajratib turuvchi
0°‘ziga xos tomonlaridan bin respublikada bozor igtisodiyoti rivojlangan
g‘arb va sharq davlatlaridan fargli o‘laroq, katta hajm va o'lchamlardagi
korxonalarninng salmog'i ko‘pligidir. Bu hatto korxonalami u yoki bu
o'lchamli guruhga kiritish uslubiyatidagi ayrim farglarga garamay ulami
o‘lchamlari nugtai nazaridan yirik, o‘rta va kichik korxonalarga Kiritish
nuqtai nazaridan kelib chigib tuzilgan va e’lon gilingan korxonalaming
tuzilmalari to‘g‘risidagi rasmiy statistik ma’lumotlar bilan ham
tasdiglanadi.

G ‘arb va sharqdagi yetakchi mamlakatlar korxonalarining
tuzilmalarining o ‘ziga xos xarakterli jihati ularda mayda (ishlovchi xodimlari
soni 50 kishigacha bo'lgan) korxonalar ulushining sezilarli darajada
kattaligidadir. Masalan, Fransiyada mayda korxonalar ulushi 69% ni tashkil
etsa, AQSH da 70 % dan ortig va h.k.

Mustagil davlatlar hamdo‘stligini boshga mamlakatlaridan boiganidek,
0 ‘zbekistonda ham bozor munosabatlarining rivojlanishi kichik biznes va
xususiy tadbirkorlikni taragqiy toptirish uchun qulay sharoitlar yaratish
hisobiga korxonalar tuzilmasini sezilarli darajada o°‘zgartirish imkonini
berdi, shuning uchun respublika korxonalari tuzilmasida yaqin yillar ichida
kichik va o‘rta korxonalar ulushi keskin oshadi deb hisoblash uchun barcha
asoslar mavjud.

Ular mulkning u yoki bu turiga taallugli ekanligi ishlab chigarish
vositalari gatnashchilarining muhim xususiyatlari, hisoblanadi. Rasmiy
statistikada odatda davlat sektori, kooperativ va yakka tartibdagi (xususiy)
sektorlarini ajratib ko‘rsatadilar.

Garchi bugungi kunda, korxonalaming mulk shakliga ko‘ra farglanishi
bo‘yicha ishonchli va to‘lig statistik ma’lumot mavjud bo‘Imasa-da, shu
narsa ayonki, davlat sektori barcha ko‘rsatkichlar bo‘yicha, bozor
inunosabatlariga o ‘tish sharoitlarida ulushi bir 0z kamayganiga garamay,
hamon ustun vaziyatda turibdi. Bu ko‘pjihatdan bozor igtisodiyoti o ‘zaniga
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o‘tishning birinchi yillarida xususiylashtirish past sur’atlarda o ‘tkazilgani
bilan izohlanadi. Ammo 90-yillar o‘rtasiga kelib, davlat korxonalarini
aksiyadorlikjamiyatlariga va xususiy finnalarga aylantirish jarayoni sezilarli
darajada jadallashdi. Davlat sektoridan chigishga intilish unda band
bo‘lganlar sonining gisqaiganligi bilan ham tasdiglanadi.

Bozor munosabatlarini yanada rivojlantirish va chuqurlashtirish
magsadida Iqtisodiy isloh gilish asosiy bozor ishtirokchilarining ham
miqdoriy, ham sifat tavsiflarini sezilarli o‘zgartirishi shubhasizdir. Bu
ishlab chiqarish vositalarini ishlab chigaruvchilarga va ularning
iste’molchilariga qay darajada taallugli bo‘lsa, ishlab chigarish vositalari
bozorida tobora sezilarli ishtirokchiga aylanib borayotgan tijorat-vositachilik
tashkilotlariga ham shu darajada taalluglidir.

1.3. Vositachilikning xojalik faoliyati shakli sifatidagi mohiyati

Tarixiy tadgiqotlar va yer kurrasining turli hududlarida olib borilgan
arxeologik gazilmalar paytida, aytaylik, fagat yangi Zelandiyada ishlab
chigarilgan tovar-moddiy giymatlarning Belgiyada topilishi yoki aksincha
bo'lgan hayratomuz dalillarga duch kelinadi. Albatta, buni odamlaming
yangi manzil izlab ko‘chib yurganliklari bilan yoki sarguzashtlar,
bosginchilik urushlari va boshga tasodifiy xususiyatga ega holatlar bilan
izohlash mumkin. Birog, olimlaming tadgiqotlari shuni isbotlamoqdaki,
tovarlaming shaharlararo va qgit’alararo harakatlanishi ko‘p gqonuniyatlar
bilan bogiig ekan. Quyida buni izohlashga harakat gilamiz.

Ma’lumki har ganday tovar, insonning muayyan talablarini gondirish
uchun ishlab chigariladi. Biror tovaiga boigan mavjud yoki kutilayotgan
talab uni ishlab chigarishga bo‘lgan ishtiyogni tug‘diruvchi omil bo'ladi.
Ishlab chigarish migyosi esa, odatda, talab hajmi va uning geografiyasiga
bog'liqdir.

Ishlab chigaruvchilar tarixan mahalliy talabni qondirishni
mo'ljallaganlar, ammo mabhalliy bozoming tovar bilan to‘yinib boigani
va ishlab chigarishni kengaytirish hamda foydani ko‘paytirish imkoniyatlari
I»aydo bo'lgani sari ishlab chigaruvchiming nigohlari ularning tovarlariga
bo'lgan talab gondirilmagan boshqa shaharlar va git’alaming bozoriariga
(inclaladi.

Lekin yangi bozorlarni o'zlashtirish ishlab chigaruvchilarning
inahsiilotlarini transportirovka gilish, tovar ko‘rinishini saglash va sotish
Ii'yicha sezilarli darajada moddiy va moliyaviy xarajatlami talab qilar,



bunga esa tovar ishlab chigaruvchilarning ko‘pchiligining imkoniyati yo‘q
edi.

Shunday qilib, tadbirkorlarning mahsulotlar sotiladigan yangi
bozorlarda tovarlarni ishlab chigaruvchilardan iste’molchilargacha
harakatlantirilishi vazifasini bajarishni ta’minlashni 0‘z zimmasiga oluvchi
yangi sinfning paydo bo'lishi uchun obyektiv zarurat yuzaga keldi.

Mazkur vazifani 0‘z zimmasiga olishga garor gilgan tadbirkorlar 0z
intilishlarida mutlago beg‘araz deyish, oddiy gilib aytganda, soddalikdan
0°zga narsa emas.

Ularni bunday faoliyat ko‘rsatishga undagan omil, shubhasiz, ular
soiadigan tovaming ishlab chigarilgan joydagi narxi bilan sotiladigan,
ya’ni ishlab chigarilgan joydan ancha uzogda joylashgan bozor narxi
o‘rtasidagi farqdir. Ana shu narxdagi farq sarf-xarajatlami goplab, yana
ularni ganoatlantiradigan foyda ham keltiradi.

Shunday qilib, tarixan, bozor sahnasida tijorat asosida muayyan
tovarlarni ishlab chigaruvchilar va iste’mol etuvchilar o ‘rtasida vositachilik
giluvchi tadbirkorlarning yangi toifasi paydo boidi.

Ular bizning yurtimizda — savdogarlar, ruslarda «kupets»lar deb
atalgan.

Tijorat-vositachilik faoliyati bilan shug‘ullanib, bu kishilar fagat
tovarlamigina ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga tomon harakatini
ta’minlabgina qolmay, balki, tadgiqotchilar ta’kidlab o‘tganlaridek, turli
xaiglar va davlatlar o ‘rtasidagi madaniyat, maorif, fan va bu soha bo'yicha
munosabatlar rivojiga ham o0z hissalarini qo‘shganlar.

Shuni alohida ta’kidlash joizki, vositachilik faoliyati, garchi mohiyatan
tijorat faoliyatiga yaqin bo‘lsa-da, lekin u bilan aynan bir faoliyat bo‘la
olmaydi. Buni shu bilan izohlash mumkinki, vositachilikda har doim
ham tijoratdagi magsad, ya’ni foyda olish ko‘zda tutilmaydi. Bunday
vaziyatlarda vositachi sotuvchi yoki tijoratchi boshgacha magsadlarga ko‘ra
bajaradi. Shu bilan birga bozor boiib hisoblanmaydi, u 0z vazifalarining
gandaydir munosabatlari amaliyoti ko‘rsatadiki, har ganday tijoratchi
ham vositachi boMavermaydi. Fikrimizning dalili sifatida sotish uchun
tovar ishlab chigaradigan, tijorat magsadini ko‘zlagan, masalan, 0z
mahsulotini iste’molchiga to‘g‘ridan-to‘g‘ri sotadigan koixonani rnisol
tarigasida Kkeltirish mumkin.

Shunday qilib, vositachilikning xo'jalik faoliyati shakli sifatidagi
mohiyati tovarlarni ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar o‘rtasida tovar-
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moddiy boyliklarni sotishga ustun tarzda (asosan) tijorat asosida
ko*maklashuvchi huqugiy vajismoniy shaxslarning paydo bo‘lishida yaggol
namoyon bo‘ladi. Mazkur tijorat-vositachilik tashkilotlarining igtisodiyoti
ushbu kursning predmeti hisoblanadi. Vositachiiik faoliyatining ko‘plab
turi mavjud. Agentlar, brokerlar, dillerlar, distribyuterlar, chakana savdo
giluvchilar va boshga vositachilar hisoblanadi.

Ular ko‘rsatgan turli xildagi xizmatlari, shu jumladan,
moliyalashtirish, tovarlarni katta partiyalarda sotib olish, gimmatbaho
gog'ozlami saglash, yirik partiyadagi tovarlarni kichik-kichik partiyalarga
bo‘lish, tavakkal qilish, «bozorni tashkil gilish» va narx-navoni
mo‘tadillashtirish, tovarlar hagida (iste’molchilarga) vabozorlar to‘g‘risida
(ishlab cliigaruvchilarga) axborot tagdim etish, xaridorlar va sotuvchilarni
o‘zlariga bogiab olish hisobiga daromad oladilar.

Vositachiiik turli tavsifdagi bahsli masalalarni hal etishda muhim o‘rin
tutadi. Bunday vositachilikdan kuzatilgan magsad tomonlarga nizoli masala
bo‘yicha ularning har ikkalasini gqoniqgtiradigan yechimga kelishga yordarn
berishdir, bunga esa, odatda, vositachining har bir tomon vakili bilan
alohida-alohida uchrashuvlari, so‘ngra esa ular bilan birgalikdagi
mulogotlari davomida erishiladi. Agar vositachi majbudy to‘lovlar belgilash
vakolatiga ega bo‘lsa, unda butun jarayon arbitraj (hakamlik) deb ataladi.
Agar vositachi fagat nizoni hal etish usulini taklif etsa, unda jarayon
kelishuv deb ataladi.

Bu shunday jarayonki, unda pul bir xil foiz stavkasida kredit (garz) ga
olinsa, kredit (garz) ga esa boshgacha, yuqoriroq foiz stavkasida beriladi.

Tashqi igtisodiy sohada vositachiiik xorijiy sheriklami izlash, bitishuvlar
tuzish va uni amalga oshirish uchun hujjatlami tayyorlash va bitishuvlami
amalga oshirish, transport-ekspeditorlik amallan (operatsiyalari), moliya-
kredit xizmati ko ‘rsatish, tovarlarni sug‘urta qilish, tovarlarni va savdodan
keyingi xizmat ko'rsatishni reklama gilish, tovarlar sotiladigan bozorlami
o‘rganish va tahlil gilish, bojxona rasmiyatchiliklarini bajarish shaklida
amalga oshiriladi. Shunday qilib, bozor sharoitlarida vositacliilik xojalik
faoliyatining bir turi sifatida ijtimoiy-igtisodiy hayotning ajralmas gismiga
aylanadi.

Bozor munosabatlarining rivojlanishi va mustahkamlanishi
ko‘rsatayotgan xizmatlari 10‘yxati to‘xtovsiz o‘sib borayotgan vositachi
lashkilotlar tarmog‘ining kengayishiga so‘zsiz ko'maklashadi.
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1.4. Ishlab chiqgarish vositalarining ishlab chigaruvchilardan
iste’tnolchiiarga tomon harakatlanishining asosiy shakl va bosqichlari

Tovar-moddiy giymatlaming ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga
fomon harakatlanishi ishlab chigarish va iste’mol sharoitlari, yetkazib
berish usullari, sotuvchilar va xaridorlar o'rtasidagi o‘zaro moliyaviy-
igtisodiy munosabatlarga ko‘ra sezilarli darajada turli xil boiishi bilan
ajralib turadi.

Bozor sharoitlarida ishlab chigarish vositalarini ishlab chigaruvchilar
va iste’molchilarning o°‘zaro munosabatlarini demokratlashtirish, shundoq
ham tovar-moddiy giymatlar bozori ishtirokchilari orasidagi turli-tuman
shakldagi tovar-harakatini yanada rang-baranglashtiradi. Bu ko‘p jihatdan
ishlab chigaruvchilar va iste’molchilaiga mahsulotlami sotish, uni saglash,
yetkazib berish va hokazolar bo‘yicha xizmatlarning keng gammasi
(turkumi) ni taklif giluvchi turli xildagi tijorat-vositalik tashkilotlari
sonining sezilarli darajada oshganligi bilan izohlanadi.

Quyida biz tijorat-vositachi tashkilotlarining ishlabchigarish vositalari
bozorida tovarlar harakatida ishtirokining aniq shakllarini ko‘rib chigamiz.
Mazkur bo‘limda esa asosiy e’tibor ishlab chigarish vositalarining ishlab
chigaruvchilaridan iste’molchilarga harakatlanishining shakllanganiga ancha
vaqt bo'lgan, mamlakatimizning igtisodiyoti uchun keyingi o‘n yillikda
eng xaraketrli bo‘lgan bozor igtisodiyotiga o‘tish sharoitida ham oz kuchi
va ahamiyatini yo‘gotmagan an’anaviy shakllariga garatiladi. Tovarlaming
ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga harakatlanishining o‘ziga xos
xususiyatlaridan kelib chigib, ishlab chigarish vositalari harakatining
tranzit va ombor shakllarini farglaydilar.

Tranzit shakli ishlab chigarish vositalarini ishlab chigaruvchilardan
oralig bo‘g‘inlar (ombor, ulgurji do‘kon va b.) siz iste’molchilarga yetib
borishidir. Ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga ishlab chigarish
vositalarining omborlar orqali targatish shakiida tovar-moddiy giymatlar
io‘g‘ridan~to‘g‘ri harakatlanmaydi, balki oraliq omborlar, ulgurji savdo
do‘konlari orgali o‘tadi.

Bozor munosabatlariga o'tishdan ancha oldin ishlab chigarish vositalari
bilan ulgurji savdo u bilan bog‘lig, to‘g‘ridan-to‘g‘ri xojalik aloqalari,
xizmat ko'rsatishning kafolatlangan majmuasi, iste’molchilarni
buyurtmalarga ko‘ra ta’minJash, prokat va bir gator xizmatlar ko'rinishidagi
shakllar rivojlangan edi.
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Ishlab chigarish vositalarining ularni ishlab chigaruvchilardan
iste’molchilaiga tomon harakatlanishining yugorida bayon etilgan shakllari
xususida mufassal to‘xtalib o ‘tamiz.

Ishlab chigarish vositalarini tranzit shakli vositasida sotish ishlab
chigaruvchilar va iste’molchilar o‘rtasidagi hisob-kitoblarda tijorat-
vositachilik tashkilotlari ishtiroki bilan yoki ular ishtirokisiz amalga
oshiriladi.

Ishlab chiqgarish vositalarining harakatlantirishning hisob-kitoblarda
tijorat-vositachilik tashkilotlarning ishtiroki bilan tranzit shaklida
harkatlanishi tijorat-vositachilik tashkilotining xizmat ko‘rsatilayotgan
iste’molchilarga ular bilan tuzilgan shartnomalarga binoan tovarlarni
mahsulot ishlab chigaruvchilardan bevosita uning uchun haq to'lab olib,
0°z vaqtida vato'liq yetkazib berish bo ‘yicha faoliyatini aks ettiradi. Bunda
u mahsulot uchun ishlab chigaruvchiga to‘lagan haqini keyin
iste’molchidan undiradi.

Tijorat-vositachilik tashkilotarining mahsulot uchun hisob-kitoblardagi
ishtiroki ishlab chiqgarish vositalarining franko-stansiya baholarda sotilishga
mo‘ljallangan eng ommaviy turlari —energiya tashuvchilar, o‘rmon-
yog‘och mahsulotlari, gora metallar, qurilish materiallarini tranzit shaklida
yetakzib berishda ustun ravishda (ko'proq) uchraydi. Mahsulotlami tranzit
shaklida, hisob-kitoblarda tijorat-vositachilik tashkilotlari ishtirokida sotish
iste’molchilami tarmoglararo keng foydalanishga mo'ljallangan tovarlar
bo‘yicha ishlab chigaruvchiga yanada ratsionalrog bogiab qo‘yishga
(biriktirib go‘yishga) yordam beradi.

Ishlab chigarish vositalarini hisob-kitoblarda tijorat-vositachilik
tashkilotlari ishtirokisiz tranzit shaklida sotish vositachilik tashkilotining
asosan tijorat-vositachilik tashkilotiarining ular xizmat ko‘rsatadigan
korxonalar, qurilish va tashkilotlami tovarlaming aniq turlariga bo‘lgan
talabini aniglash, ularga buyurtmalami mahsulot ishlab chigaruvchi
korxonalariga joylashtirish va bu mahsulotlarning tijorat-vositachilik
tashkilouarining bazalari va do‘konlarini chetlab o‘tib, yetkazib berish
intizomi ustidan nazorat gilish bo‘yicha vazifalari bilan bog‘liq faoliyatini
ochib beradi.

Ishlab chigarish vositalarini tranzit shaklida yetkazib berish bir necha
o‘nyilliklar mobaynida mahsulot yetkazib berishning umumiy migdoming
ko‘p gismini tashkil etgan. Bu shu bilan bog'ligki, mazkur shaklni qo‘llash
moddiy-tovar giymatlarining muomala sohasida (aylanmada) boiish
vagqtini gisqartiradi va ishlab chigarish vositalarini transportirovka qilish,
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ortish, tushurish, vositachi tashkilotlaming bazalari va do‘konlarida saglash
uchun ketadigan harakatlar sezilarli darajada iqtisod gilish imkonini
beradi.

Ishlab chigarish vositalarini yetkazib berishning tranzit shaklini go‘llash
koixonaning ushbu davrida izlanayotgan tovarlarga boigan talabi bu xildagi
tovar uchun belgilangan tranzit me’yoridan kam bo‘lmagan tagdirdagina
magsadga muvofig bo‘ladi. Bunda tranzit me’yori deyilganda ishlab
chigaruvchining oluvchi manziliga bitta buyurtma doirasida jo ‘natishiga
yo‘l qo'yiladigan ishlab chigarish vositalarining eng kam miqdori
tushuniladi.

Agar ancha maydalangan buyurtma me’yorlari o'rnatilsa, ishlab
chigarish vositalarini tranzit shaklida yetkazib berishni go'llash
imkoniyatlari kengaytirilishi mumkin. Maydalangan (bo'lingan) buyurtma
me’yorlari deyilganda ishlab chigaruvchi bir vagtning o‘zida bir turdagi,
tipovoy o‘lchamli bir nechaxil mahsulotni yetkazib berish bo‘yichaijro
uchun gabul gilingan majburiy buyurtmada buyurtmaning bir bandi
bo‘yicha ko‘zda tutilgan tovarlaming eng kam miqdori tushuniladi.

Ta’kidlangan ustun jihatlariga garamay, ishlab chigarish vositalarini
yetkazib berishning tranzit shakli jiddiy nugsonlardan xoli emas. Bu shu
narsa bilan bogUigki, agar korxonada tovar moddiy-boyliklarga boMgan
ehtiyoj belgilangan tranzit me’yorlaridan past bo‘lsa, tranzit shaklini
go'ilash iste’molchi korxonalarda ayrim giymatlarning haddan ziyod
zahiralarining to ‘planib golishiga olib keladi. Natijada mahsulotlarni to‘lig
butlanmagan holda (nokomplekt) yetkazib berish, ayrim resurslarning
ishlab chigarish zahiralarida boiish muddatlarining cho‘zilishi va tovar-
moddiy giymatlardan foydalanish samaradorligining umumiy pasayishi
hollari yuzaga keladi. Bularning barchasi keyingi yillarda umumiy tovar
aylanmasi hajmida mahsulotlarni tranzit shaklida yetkazib berish ulushining
sezilarli darajada pasayib ketishiga olib keladi.

Ishlab chigarish vositalarini omborlardan yetkazib berish usuli
korxonalar ehtiyojini, belgilangan tranzit me’yorlaridan gat’i nazar
ta’minlashga imkon beradi. Bu aynigsa, o‘rta va kichik korxona-
iste’molchilarga qulay. Ushbu shakl tovariarning iste’molchilariga o ‘zlariga
zarur bo‘lgan ishlab chigarish vositalariga ortigcha zahiralar vujudga
keltirmay, o‘zlarining amaldagi aniq ehtiyojlari bilan bog‘liq holda
buyurtma berish va olish imkonini beradi. Bu mahsulot ishlab
chigaruvchilar va iste’molchilaming o'rtasida ishlab chigarish vositalarining
harakatlanishida ishtirok etuvchi oraliq bo‘g‘in, aynan esa tijorat-vositachi
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tashkilotning paydo bo‘lishi bilan ta’minlandi. Uning omborlaridan
iste’molchilarga zarur tovarlami tranzit shaklidagidan fargli oiaroq, bir
martalik yetkazib berishning hajmi va chastotasi (oralig‘i)ni cheklamagan
holda olib kelib berish amalga oshiriladi.

Bundan tashgari, mahsulotni ombor orqali yetkazib berish shakli
iste’molchilarning o'zlariga zarur boigan ishlab chigarish vositalarini
mahsulot tayyorlovchi korxona tayyorlab berishi uchun zarur boigan
muddatga bog‘liglikni bartaraf etish uchun sharoit yaratadi, yetkazib
berilayotgan mahsulotlarning butligi masalalarini hal giladi va zarur
bo‘lgan tovarlarni yetkazib berishning muddatlarini ancha katta aniglik
bilan kelishib olishga imkon beradi, chunki iste’molchilar o “?lariga kerak
boigan assortiment (mahsulot turlari)ni har xil mahsulot yetkazib
beruvchilardan emas, balki bitta tijorat-vositachilik tashkilotidan oladi.

Shu bilan birga omborlardan yetkazib berish usuli ham ma’lum
kamchiliklardan xoli emas. Bu iste’molchi korxonalarning ishlab chigarish
vositalarini vositachi tashkilotlarning omborlari, do‘konlari va bozorlaridan
yetkazib berish, ularni saglash va gayta ishlash bilan bogiiq qo‘shimcha
chigimlar gilishi bilan bogiiqdir.

Ishlab chigarish vositalarining ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga
tomon harakatlanishining yuqorida aytib o‘tilganlaridan tashqari, yana
tovarlami ta’minlash-jo*natish va tijorat-vositachi tashkilotlar tizimi ichida
hisob-kitoblarda gatnashgan holda omborlardan hamda tranzit shaklida
jo‘natishni ham e’tiborga olish lozim..

Gap shundaki, ko‘pchilik hollarda ushbu baza yoki do‘kon xizmat
ko'rsatayotgan iste’molchi-korxonalarning ma’lum bir ko'rinishdagi
(turdagi) moddiy-tovar giymatiga birgalikda go‘shilgan umumiy talabi
tovarjo ‘natishning belgilangan eng kam miqdoridan ozdir. Shuning uchun
omborlar va do‘konlar shunday tovarlarni yoki o‘z omborlariga
keltirmaydilar, yoki shunday yuklarning uzoq yillik harakatlanmaydigan
zahirasini bunyod etishga majbur boiadilar. Birinchi holda iste’molchilarda
ba’zi mahsulotlarni almashtirishga majbur boiganidan materiallaming
ortigcha sarflanishiga yoi go‘yiladi, ikkinchi holatda baza va do‘konlaming
faoliyatining moliyaviy-igtisodiy ko'rsatkichlarining sezilarli darajada
yomonlashuvi kuzatiladi.

Bunday vaziyatlarda vositachi tashkilotlarning ombor va do‘konlari
faoliyatining magsadga muvofiq eng yaxshi shakli tovar resurslarini boshga
ta’minotchi, yetkazib beruvchi yoki tijorat-vositachi tashkilotlardan olish
hisoblanadi. Bunda gap mulkning turli shakllaridagi vositachi tuzilmalar
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tizimi ichidagi omborlararo yuk aylanishi hagida bormogda.

Shu bilan biiga ishlab chiqgarish vositalarining tizim ichida aylanishi,
agar u iste’molchilar ta’minotini yaxshilash zarurati yoki zahiralar
aylanishini tezlashtirish bilan bogiiq boimasa, unda umuman bu hoi
magsadga muvofig emas, chunki u ishlab chigarish vositalarini ishlab
chigaruvchidan iste’molchigacha yetib borishining cho‘zilib ketishi bilan
bogiiqdir.

Yuqorida bayon gilinganlaridan shu narsa ayon boiadiki, ishlab
chigarish vositalarini ishlab chigaruvchilari va iste’molchilari uchun
ulaming faoliyati samaradorligini oshirishning muhim muammosi ishlab
chigarish vositalari bozorida tovar-moddiy boyliklarini harakatlantirishning
optimal shaklini tanlashdir. Bular hagida biz keyingi boblarda mufassal
to'xtalib o'tamiz.

Ishlab chiqgarish vositalarini harakatlantirish usullari yoki shakllari
bilan birga mahsulotlami assortiment (turlar) sifati muddatlari va hokazolar
bo‘yicha yetkazib berish shartlarini, shuningdek, ishlab chigaruvchilar
va iste’molchilar o‘rtasidagi sherikchilik - hamkorlik alogalarini kelishish
shakllarini ko'rsatish lozim.

Tovarlar yetkazib berishning eng muhim shartlari mahsulot ishlab
chigaruvchilar va iste’molchilar tomonidan bevosita tartibga va ulaming
munosabatlari bir necha yillar davomida mo°tadil xarakteiga ega boigan
hollarda bunday o ‘zaro iqtisodiy munosabatlar to ‘g‘ridan-to‘g‘ri davomli
xo'jalik alogalari deb ataladi. Bunda tijorat-vositachilik tashkilotlari fagat
ishlab chigaruvchilar va iste’molchilarni bir-birlariga biriktiradilar va
mahsulotlami guruhiy assortimentda (turlar gumhlari bo‘yicha) yetkazib
berishning umumiy hajmlari va muddatlarini belgilaydilar, xolos.

Tofyy‘ridan-to‘g‘ri davomli uzoq muddatli xofalik alogalari mahsulot
ishlab chigaruvchilar uchun ishlab chigarish dasturi va faoliyatlarining
igtisodiy ko'rsatkichlarining barga-rorligini ta’minlaydilar, iste’molchilar
bilan tuzilgan shartnomalar va buyurtmalami toiaroq va 0‘z vaqtida,
mahsulotining keng assortimenti bo‘yicha bajarish uchun imkoniyatlar
yaratadilar, chiqgarilayotgan ishlab chigarish vositalarining konstruktiv
va sifat ko‘rsatkichlarini, ularni tayyorlash texnologiyasini
takomillashtirish, xarajatlami kamaytirish va kiritilgan investitsiyalaming
gaytishini (o'zini oglashini) tezlashtirish imkonini beradilar.

Iste’molchilar uchun bargaror xojalik alogalari zamr ishlab chigarish
vositalariga boigan talablarni uzluksiz qondirish, ishlab chiqgarish
zahiralarini va u bilan bogiiq xarajatlami gisqgartirish, chigarilayotgan

18



iiiiitinitk# sifatini yaxshilash va h.k. lar uchun imkon tug‘diradi.

Mimiday qilib, to‘g‘ridan-to‘g‘ri uzoq muddatli alogalaming ishlab
«iii.|.imvcliilardan iste’molchilarga tomon ishlab chiqgarish vositalarining
liaiakatlanish shakli sifatida o‘ziga xos jihatlari boiib quyidagilar
hisoblanadi: tovarlar yetkazib berishning asosiy shartlari bevosita ishlab
mliulatuvchilar va iste’molchilar o'rtasida kelishib olinadi; ishlab
mliigariladigan mahsulot turlari iste’molchilaming aniq buyurtmalariga
koia shakllanadi; sheriklar o‘rtasidagi munosabat uzoq muddatli va
Itaigaror tusda hamda hamkorlik gilish bo'yicha tuzilgan reja doirasida
lio'ladi.

Ishlab chigaruvchilarning va ishlab chigarish vositalari
i ir'molchilarning manfaatlarini biriashtirish, yaginlashtirishning yangi

iiakllarini izlash 60-yillarda ishlab chigarish texnik magsadlarga
moijallangan rnahsulotlarning ulgurji savdosining rivojlanishiga olib keldi.

()‘sha davrdagi ishlab chiqgarish vositalari ulgurji savdosi xususidagi
keng targalgan ta’rif uni xalg xofaligining davlat rejasi asosida
iivojlantirishga asoslangan, moddiy resurslami rejali tagsimlash deb
lushunish edi. Hududiy ta’minot idoralari tagsimlangan rnahsulotlarning
ulgurji savdo korxonalari orgali va tranzit shaklida, mayda ulgurji savdo
lo'konlari orgali savdosi hamda mahsulotni ichki resurslarni safarbar

iisli tartibida sotish ulgurji savdoning asosiy turlari hisoblangan.

Sobiq ittifoq bo‘yicha 1990 yildagi ulgurji savdo umumiy hajmi 110
mird. rublni tashkil etgan, shujumladan, ulgurji korxonalar orgali sotilgan
-10% ga yagqinini, erkin savdo tartibida sotilgani esa 60% ni tashkil etgan.
Itir aecha o‘n yilliklar mobaynida ishlab chiqgarish vositalari bilan ulgurji
savdo gilishni reja-tagsimot asosida amalga oshirishga boigan urinishlar
M/ilarli natijani bermadi.

Haqigiy ulgurji savdo, gachonki, ishlab chigaruvchilar va
i.ic’molchilar o‘zlari yugoridan boigan ko‘isatmasiz bir-birlarini topsalar,
Ix(iinlarda narx va shartlami belgilasalaigina amalga oshadi. llgari esa mana
shunga mutlago amal gilinmagan.

Ishlab chigarish vositalarini reja asosidagi tagsimoti va ulgurji savdosi
tilar uchun hir-birini inkor etuvchilar boigan va shuning uchun ulgurji
savdoning amalda rivojlanishi va sifat jihatdan gayta shakllanishi 90-
yillaming boshlariga, bozor islohotlari boshlangan davrga to‘g‘ri keladi.
Ishlab chiqarish vositalari bilan ulgurji savdoning shakllari va o‘ziga xos
xususiyatlariga keyingi boiimlarda batafsil to xtalamiz.

Kafolatlangan majmuiy ta’minot ishlab chigarishning talablarini
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moddiy ta’minlash shaklidir, bunda davlat ta’minot tizimining hududiy
idoralari iste’molchilarga moddiy-tovar resurslarini sotish va ularga
go‘shimcha xizmatlar ko‘rsatish bo‘yicha barcha vazifalami oz zimmalariga
oladilar. Bu shakl resurslami davlat tomonidan rejaviy tagsimlash tizimiga
xo0s edi va u bozor munosabatlarining rivojlanishi va tijorat-vositachilik
tashkilotlarining faoliyatlari faollashuvi sharoitlarida sezilarli o'zgarishlami
boshdan kechirmoqda.

Xuddi shunday gaplarni texnika vositalarining igara tizimi va ta’minot-
sotish tashkilotlari ko‘rsatayotgan qo ‘shimcha xizmatlaming boshga turlari
hagida ham aytish mumkin. Bozor iqtisodiyotiga o‘tish munosabati bilan
0 ‘tkazilayotgan gayta qurishlar sharoitlarida ijara tizimi ijara munosabatlarining
turli xil shakllariga va barcha ko‘rinishlardagi lizing deb ataluvchi shaklga
transformatsiyalan (aylan)mogda. U maxsus boiimda ko‘rib chigiladi.

Qisgacha xulosalar

Bozor iqtisodiyoti sharoitida tijorat-vositachi tashkilotlar ishlab
chiqgarish vositalari va iste’mol buyumlari savdosi bilan shug‘ullanib, tayyor
mabhsulotlarni ishlab chigaruvchilar bilan iste’mol giluvchilarga turlicha
imkoniyati darajasidagi xizmatlami ko‘rsatib sarmoyaning tez va samarali
aylanma harakatda boiishligining muhim omiliga aylanadi. Natijada bozor
igtisodiyoti sharoitida tijorat-vositachilik xojalik faoliyatining bir turi sifatida
ijtimoiy iqtisodiy hayotning ajralmas qgismi boiib goladi. Bozor
munosabatlarining rivojlanishi tijorat-vositachi tashkilotlar sonining
oshishiga so‘zsiz ko*‘maklashadi.

Nazorat va mulohaza uchun savoltar

L Ishlab chiqarish vositalariga nimalar kiradi?

2. Bozor iqgtisodiyoti sharoitida ganday bozorlarni bilasiz?

3. Ishlab chigarish bozorini asosiy ishtirokchilarini ayting?

4. Xofalik faoliyatni ganday ta’riflaysiz?

5. Vositachilik faoliyatiga ta’rif bering.

6. Tovarlami tranzit usuli bilan iste’molchilarga yetkazib berishning
afzalliklari kamchiliklari ganday?

7. Tranzit usuliga tarif bering .

8. Tovarlarni ombor usulida istemolchilarga yetkazib berishning
afzalliklari kamchiliklari ganday?

9. Ombor usuliga ta’rifbering.

10. Tranzit va ombor usullarini nisbati ganday boiishi kerak?
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11 BOB
ISHLAB CHIQARISH VOSITAIARINI TAQSIMLASH
MEXANIZMINING BOZOR SHAROITLARIDA
TRANSFORMATSIYALANISHI
(BOSHQA SHAKLLARGA AYLANISHI)

2.1. Moddiy-texnik ta’minot tizimining genezisi (tarixiy jabha)

Bugun faoliyat yuritayotgan ta’minot-sotish tashkilotlarining roli va
holatiga to‘g‘ri baho berish ularning bozor munosabatlari rivojlanishi
sharoitlarida boshga shakllarga aylanishi (transformatsiyalanishi)ni
tushuntirishga urinib ko‘rish uchun ularning shakllanishi va rivojlanishi
tarixi-genezisini juda bo‘lmaganda gisqacha tarzda ko‘rib chigish kerak
boiadi.

Amalda sovet hokimiyati mavjud bo‘lgan hamma yillar uchun sotsialistik
igtisodiyotning mexanizmining asosiy 0'ziga xos xususiyati sotsialistik ishlab
chigarishning rejaviyligini tovarlilikka, tovar munosabatlariga butunlay
garshi go‘yish bo'ldi. Rejalashtirish tovar ishlab chigarishini istisno gildi
va har ganday bozor gonuni paydo bo‘lishini rad etdi. Markazlashtirilgan
rejalashtirish va asosiy ishlab chigarish qurollarining barchasini
markazlashtirilgan holda tagsimlash so'zsiz hukmronlik gildi.

Sovet hokimiyatining birinchi kunlaridanoq ishlab chigarish vositalarini
tagsimlash tashkil etildi va mahsulotlarni ishlab chigarish hamda
tagsimlash, korxona, tashkilotlarning ta’minlash-sotish faoliyati ustidan
ishchi nazorati o*matildi

Fuqarolar urushi, chet el intervensiyasi natijasida ko'plab xom ashyo
va ozig-ovgat manbalari markazdan ajralib goldi. Bu 0‘z navbatida barcha
turdagi resurslar bilan ta’minlash va ularni tagsimlashning yanada
markazlashuviga olib keldi. Bularning hammasi keyinchalik harbiy
kommunizm deb atalgan gattiq igtisodiy choralami ko‘rishga olib keldi.
Bu davrda sanoatning turli tarmoqlarida bosh boshgarmalar tuzildi,
ularning tarkibiga ta’minot va tagsimot boiimlari Kiritildi. Korxonalar
tegishli bosh boshgarmaga toiiq bo‘ysundirilganliklari tufayli har ganday
mustagillikdan mahrum edi.

Moddiy resurslar tagsimotining haddan tashgari markazlashtirilgani,
ishlab chigaruvchilar va iste’molchilararo munosabat natura (mavoza)
tarzida ekanligi urush tufayli vayron boigan xo'jalikni tiklashni orgaga
surar edi. 1921 yilning mart oyida partiyaning X syezdi yangi iqtisodiy
siyosatga o ‘tish hagida garor gabul giladi. U moddiy-texnik ta’minotni
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i1.likil etish ishiga jiddiy o‘zgartirishlar kiritishni ko‘zda tutdi.
Mu k.i/lashgan tagsimot va pulsiz hisob-kitob ta’minot va sotishning ancha
moslashuvchan tijorat tizimiga 0°z o‘rnini bo'shatib berishi kerak edi.

Ko'pchilik korxonalarda YAIS sharoitlarida asta-sekin davlat
i.i'minotidan qutulib, o‘zlarini kerakli xom ashyo va materiallar bilan
ni uni bozordan sotib olib ta’minlashga o‘ta boshladilar. Shu bilan bir
'.;ultda o‘sha paytgacha ta’minot rejasi asosida tagsimlanadigan materiallar
(’n'yxati gisqardi. Yirik korxonalar birlashmalari sifatida, toia Xojalik
ur<hi asosida ishlovchi trestlar paydo boidi.

Trestlar 0‘z korxonalarini xom ashyo bilan ta’minlash va ularda ishlab
i liitjarilgan mahsulotlami sotishni amalda o0‘z qoilariga oldilar, bu esa
iisiama xarajatlaming oshishi, hamda korxonalar va trestlar o‘rtasidagi
ih>sg*loin raqobatga olib keldi. Natijada, trestlami sindikatlarga birlashtirish
ciagsadga muvofiq deb topiladi (masalan, ko‘mir, neft, to‘gimachilik va
b.)

Sindikatlar tarkibida sotishni amalga oshiruvchi tijorat va savdo
boiimlari, shuningdek, indikat a’zolarini moddiy-texnik jihatdan
la’minlashni amalga oshiruvchi ta’minot boiimlari tashkil etildi.

Sindikatlaming moddiy resurslami tagsimlash bo‘yicha davlat idoralari
ilatidagi roli kuchayib borishi bilan (to‘g‘rirog‘i, kuchayganidan so‘ng)
mahsulotlarning o‘ta muhim turlarini fondlashtirish tizimi joriy etildi,
Imningdek, tangis resurslami tagsimlash bo‘yicha maxsus komissiyalar
tu/ildi.

Sindikatlar mahsulotni sotishni asta-sekin 0z qoilariga toiiq oldilar
va sanoatning mahsulotlarni sotish idorasidan xalg xojaligi Oliy
Kengashining (ushbu kengash 1917 vyili tuzilgan edi) bosh
boshgarmalarining ishini ochigdan-ochiq takrorlab, amalda sanoatni har
loi nonlama boshqaradigan idoralarga aylandilar. Buni e’tiborga oigan holda
1929 yilda XXOK bosh boshgarmalari va sindikatlar o‘rniga ayrim
lannoglarga rahbarlik gilish bo‘yicha xo'jalik hisobidagi tarmoq
birlashmalari tuzildi, korxonalar esa sanoatni boshqarishning asosiy
bo‘g‘inlariga aylandi.

Birlashmalarda tashkil gilingan ta’minot va sotish boshgarmalari moddiy
xom ashyo resurslami tayyorlashar, ular bilan korxonalar va qurilishlarni
ta’minlashar, zahiralarning me’yorini, mahsulotlarning assortimenti va
standartlarini belgilashar, buyurtmalar gabul gilishar va ulami korxonlar
bo‘yicha tagsimlashar, shuningdek, sifat ustidan nazoratni olib borishardi.

Ogibatda bu korxonalar mustaqilligining toiiq yo‘gotilishiga,

23



rahbarlarining mas’uliyati pasayishiga, ulaming o ‘z zahiralari bilan harakat
gilish imkonidan mahrum boiishiga olib keldi. 1931 yilda XXOK garoriga
binoan korxona direktorlariga 0‘z korxonalarini ta’minlash borasida keng
huquglar berildi va shu bilan bir vaqtda ta’minotchi va sotuvchi
idoralarining huquq va majburiyatlarini cheklash amalga oshirildi. Sotuv
faoliyati bilan endi mustaqgil sotuv tashkilotlari (poiat sotuvchi, rangli
metall sotuvchi va h.k.) yoki ulaming shaxobchalari shug‘ullana boshladilar.
Bunday shaxobchalar tegishli tarmoqg mahsulotiga talab yugori boigan
hududlarda ochildi.

Ta’minot faoliyati bilan tarmoq ta’minot boiimlari va tuman ta’minot
idoralari shug‘ullana boshladilar.

30-yillaming boshlarida yetkazib beruvchilar bilan iste’molchilar
o‘rtasida shartnomaviy munosabatlar mustahkamlana boshladi.
Hukumatning maxsus garorlari bilan shartnomalar tuzish tartibi, ulaming
shakllari, muddatlari, shartlari va hisob-kitob turi, shuningdek, shartnoma
ayrim bandlarini buzganlik uchun sanksiya (jazo chora)lar belgilandi.

1936 yilda hukumat garoriga muvofig xalg komissarliklari sanoat bosh
boshgarmalari, ishlab chigarishdagilar bilan bir gatorda xo'jalik hisobi asosida
ta’minot-sotish vazifasi bilan shug‘ullanish huqugi berildi. Bosh boshgarmaiar
koixonalar faoliyatiga ta’sir o‘tkazish uchun keng huqugga ega boidilar.
Ular sotish va ta’minot bo‘yicha bosh (general) va to‘g‘ridan-to‘g‘ri
shartnomalar tuza olar edilar, shuningdek, ular kreditlardan foydalanish,
o0‘zlariningaylanma mablagiariga ega boiish, bank muassasalarida hisob-kitob
vajoriy ragamlami ochish huquglariga ega boidilar.

Xalg Komissarliklarini yiriklashtirish tufayli yangidan-yangi ta’minot
va sotish idoralari paydo boidi. 40-yilga kelib, 26 xalq komissarligi tashkil
topdi, ularning har birida bosh ta’minot (glavsnab), bosh sotuv
(glaBsbbit) hamda bosh boshgarmaiar ta’minot boiimlari tuzildi.

Ta’minotchi-sotuvchi tashkilotlar tobora bir-birlari-ning faoliyatini
takrorlay boshladilar, omborlardagi zahiralar oshib bordi, tovar aylanisbi
sekinlashdi, ustama xarajatlar o‘sdi, lavozimlar haddan ziyod ko‘paydi.

Bularning barchasini hisobga olgan holda 1940 yili moddiy-texnik
ta’minot va sotish idoralari tizimi gayta tuzildi. Natijada quyidagiiar ta’minot
idoralari boiib goldi: a) xalg komissarliklarining idoralar, bazalar va
omborlar tarmoglariga ega boigan bosh ta’minot boshgarmalari; b) xalq
kamissarliklarining bosh boshgarma-larining chekka hududlarda tarmoglari
boimagan ta’minot boiimlari; v) sanoat korxonalarining ta’minot
boiimlari.
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Sotish idoralariga quydagilar kiritildi: a) tuman idoralari, bazalari va
(tinborlari tarmogiga ega boigan sotish bo‘yicha bosh boshgarmalar; b)
i.'irmoglar bosh boshgarmalarining, agar ushbu tarmoqda sotish bo‘yicha
bosh boshgarma boimasa, idoralari, baza, omborlar tarmog‘iga ega
boMgan sotish boiimlari; v) korxonalaming sotish boiimlari.

Urush davri — 1941-1945 vyillarda yetkazib beruvchilar va
iste’molchilarning xojalik hisobi asosidagi munosabatlarining sezilarli
darajada kuchsizlanishi yuz berdi. Amalda shartnomalar tuzish barham
lopdi, mahsulot miqdori, sifati va yetkazib berish muddati harbiy vakillar
tomonidan nazorat gilindi.

Urush tugagandan so‘ng vayron boigan xalq xojaligini tiklash bo‘yicha
murakkab vazifalari zudlik bilan hal etishni hisobga olib, ta’minotni
rcjalashtirish va moddiy fondlarni belgilash bo‘yicha mustaqil idora tuzish
magsadga muvofig deb topildi. Natijada 1948 yilda hukumatning maxsus
garori bilan xalg xo'jaligini moddiy-texnik ta’minlash bo‘yicha Davlat
go‘mitasi (Gossnab)ta’sis etildi.

Bu idora zimmasiga yillik va istigholga moijallangan moddiy balanslar
va ishlab chiqgarish vositalarini tagsimlash rejalarining loyihalarini tuzib
chigish, mamlakatning eng muhim qurilishlari va ishga turishiriladigan
obyektlarini majmuiy ta’minlash rejalarini ishlab chigish, mamlakat
igtisodiyoti uchun go‘shimcha resurslarni izlash bo‘yicha vazifalar
yuklangandi.

Ammo davlat ta’minot go‘mitasining 0‘z faoliyatining birinchi 5
yilligidayoq moddiy-texnik ta’minotni rejalashtirishda ortiqcha
markazlashtirishga yoi go‘yganligi, shuning-dek, buyurokratizm, mahalliy
ta’minot idoralariga yetarlicha baho berilmaslik bilan bogiiq jiddiy xatolar
shunga olib keldiki, Davlat ta’minot go‘mitasi mustagillik magomidan
mahrurn gilindi va 1953 yili u Davlat rejalashtirish Qo‘mitasi bilan
birlashtirib yuborildi.

1956 yilgacha xalqg xo'jaligiga rahbarlik gilishni tarmoq vazirliklari 0z
ta’minot va sotish idoralari orgali, shuningdek, hududiy ta’minot hamda
sotish tashkilotlari yordamida amalga oshirdilar. Keyinchalik istigboLli
rivojlantirish vazifalari Davlat rejalashtirish go‘mitasida jamlandi, joriy
rejalashtirish esa Vazirlar Kengashining Davlat igtisodiyot komissiyasi
tomonidan amalga oshirildi.

1957 yili xalg xofjaligini boshqgarishning gayta tashkil etilishi (Xalq
x0j. Kengashlari —sovnarxozlar tuzilishi) ko‘pchilik vazirliklaming bosh
ta’minot idoralari va sotish bo‘yicha bosh idoralarining tugatilib, ta’minot
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va sotish bo‘yicha hududiy idoralaming tashkil etilishiga olib keldi.

Sobiq vazirliklarning ombor tashkilotlari ular tasarrufiga o‘tkazildi.
Bu hol mayda omborlar sonini sezilarli darajada gisqgartirish va moddiy
resurslarni yirik bazalarda toiilashi ularning ixtisoslashuvini oshirish,
muomala xarajatlarini kamaytirish, ular ishida bir-birining o ‘mini bosish
va o‘xshashlikka barham berish imkonini berdi. Ta’minot tashkilotlari
iste’molchilarga yaqinlashdi, resurslar bilan manyovr gilish imkoniyati
oshdi, me’yordan oshiq va ortigcha tovar-moddiy boyliklami aylanmaga
tezrog jalb gila boshladilar.

Shu bilan biiga Xalg Xojaligi Kengashlari davridagi moddiy-texnik
ta’minot tizimi bir tarmoqgga kirgan, ammo mamlakatning turii
mintaqgalarida joylashgan korxonalar o‘rtasidagi kooperatsiyalashgan
alogalaming buzilishiga olib keldi, mahalliychilik kuchaydi, mintagalar
manfaatlari ustun go‘yila boshlandi. Ogibatda, moddiy-texnika ta’minoti
tizmini yanada takomillashtirish zarurati yuksala bordi.

KPSS Markaziy Qo‘mitasining sentyabr (1965 y.) plenumi Xalq
Xofjaligi Kengashlari orgali boshgarish tuzulmasini zamon talablariga
javob bermaydi deb topdi. Tarmoq tamoyili bo‘yicha sanoatni boshgarishga
o‘tilishi munosabati bilan umumittifoq va ittifog-respublika vazirliklari
moddiy-texnik resurslarni tagsimlovchilar boidilar. Yana gaytadan lttifoq
Davlat ta’minoti (Gossnab) tuzildi va u o‘z tarkibiga berilgan ko‘plab
tashkilotlar ustidan rahbarlikni amalga oshirishi, iste’molchilarni, ular
gaysi muassasa tasarrufida ekanligidan gat’i nazar, moddiy-texnik ta’minot
bo‘yicha texnik va igtisodiy siyosatni ta’rninlashi kerak edi.

Shu bilan birga davlat ta’minotining xalq xojaligining mustaqil tarmog‘i
sifatida alohidalanishi bu ta’minot va sotish tizimi bitta boidi degan gap
emasdi. Temir yoi va havo transporti, dengiz va daryo floti, aloga,
energetika, gaz sanoati, transport qurilishi va bir gator boshqa
tarmoglarning, shuningdek, gishlog xo‘aligi korxonalarining va
mehnatkashlar deputatlari kengashlari ijrogo‘mlarining moddiy-texnik
ta’minot tizimi faoliyat yuritishni davom ettirayotgan edi. Ulardan
asosiylari:

1) Ittifoq Davlat ta’minoti umumdavlat tizimi;

2) Qishlog xofaligini ishlab chigarish —texnik ta’minlash bo'yicha
ittifoq - respublika Davlat go‘mitasi (Goskomselxoztexnika);

3) Umumittifoq va ittifog-respublika vazirliklari va muassasalar moddiy-
texnik ta’minot idoralari;

4) Ittifogdosh respublikalar moddiy-texnik ta’minot idoralari edilar.
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2.2.  lIshlab chigarish vositalari bozorining shakllanishi davrining 0‘ziga
xosligi

Insoniyat tamadduni (sivilizatsiyasi) taraqqiyoti tarixi ko‘p asrlik
murakkab, hatto u yoki bu jamiyat hayoti turli sohalaridagi dramatik
0°‘zgarishlar zanjiridan iboratdir.

Bu o°zgarishlar, odatda, tadrijiy (evolyutsion) xarakterga ega boiib,
igtisodiy, siyosiy, ijtimoiy sohalardagi o‘zgarishlar yashirin va aholining
asosiy gatlamlariga ortigcha tashvishlar tug'dirmay ro‘y beradi.

Ammo tarix ko‘plab shunday misollarni biladiki, ularda o‘zlarining
orgalaridan aholining omniasini ergashtirgan ayrim shaxslarning yoki
guruhlaming xohish-irodasiga ko'ra, ba’zan esa voqyealarning fojeaviy
rivojlanishi tufayli o‘zgarishlar ingilobiy tus oladi va ilgari to'plangan
moddiy va ma’naviy boyliklar, gadriyatlarning yakson boiishi, aksariyat
hollarda esa ko‘plab odamlarning qurbon boiishiga olib keluvchi gattiq
larzalar bilan bogiig boiadi.

Bulaming bari sho‘rolar tuzumi qulagandan keyingi, yosh mustaqil
davlatlar paydo boiganidan so‘ng ro‘y berayotgan hodisalar bilan
tasdiglanxnogda. Ulaming har birida ijtimoiy-siyosiy, igtisodiy hayotda
sezilarli o‘zgarishlar sodir boimogda. Bunda biz bir tomondan bosiglik
bilan chuqur o'ylangan islohotlami amalga oshirishning yo'llarini bosgichma
bosgich izlash, ikkinchi tomondan, bu davlatlarning ko‘pchiligini
allagachon jiddiy siyosiy va ijtimoiy larzalai®a, aholining ko'pchiligining
och qolishi va gashshog-lashishiga, jinoyatchiiikning o ‘sishiga, hokimiyat
idoralari bilan gonli to'gnashuvlari va hatto fiigarolar urushlariga olib kelgan,
hayotning hamma sohalarida ingilobiy o‘zgarishlami tezroq oikazishga
intilish ochigdan-ochiq namoyon bo‘lishiga misollarni ko‘ramiz.

0 ‘nlab vyillar davomida iqtisodiy jarayonlarning maium bir
buyrugbozlik-tagsimlash usullari bilan boshgarish hukmronlik gilgan
mamlakatlarda ishlab chigarish vositalari bozorini sehrli tayoqchani bir
silkitish bilan shakllantirib bo‘Imaydi, chunki bu jarayon faqgat igtisodiygina
emas, balki imjtimoiy-ruhiy xususiyatdagi chuqur o‘zgartirishlar gilish
zarurati bilan ham bogiigdir. Fagat bozor munosabatlarini, ya’ni bozor
infratuzilmalari tashkilotlarining keng tarmog‘i va obyektlarini rivojlantirish
uchungina emas, balki bozomi gayta qurish jarayoniga ishni bilgan va
tushungan holda jalb etiladigan mutaxassislarning katta armiyasini
tayyorlashga ham qulay sharoitlar yaratish uchun maium bir oiish
davri talab qilinadi.

27



SHoio hokimiyati davrida sotsialistik ishlab chigarishning so‘zsiz
afzalliklari hagida millionlab odamlarda shakllangan, uning doimiy antpodi
(aksi) sifatida ta’riflab kelingan bozor bu odamlaming ongida anarxiya,
boshboshdoqlik, ijtimoiy adolatsizlik bilan bir xilda tushunilgan. Bunday
tushunchavastereotiplami sindirish uchun anchavaqt vaharakat talab
gilinadi.

Bozor iqgtisodiyotiga o‘tish bilan bogiiq islohotlarni, aynigsa,
sotsializm qurilishi g‘oyalariga sidgidildan ishongan va bir umr halol
ishlagan keksa avlod vakillari og'rinib, giyinchilik bilan gabul gilmogdalar.

Lekin hatto ular ham ko*p hollarda xafsalalari pir boiganliklari tufayli
tuyayotgan alamlariga garamay, sotsialistik o ‘tmish o‘zlarining hagigatan
ham Vatan uchun gahramonona va fidokorona xizmatlariga adekvat (shunga
mos, shunga yarasha) baxt va farovonlik bera olmaganligini tangidiy
mushohadalar orqgali tushunib yetayaptilar Jamiyatning iqgtisodiy va
ijtimoiy hayotida ro‘y berayotgan demokratik o'zgarishlaming dastlabki
mevalarini totib ko‘rgan, his gilgan aholining ko‘pchiligi sotsialistik
turmush tarzining gog‘ozlarda chiroyli gilib bitib quyilgan tamoyillariga
amalda rioya etilmaganligini tushuna boshladi.

ljtimoiy adolatsizlikning boshga ko‘plab, ba’zan esa kishini hayratga
soladigan misollari hagida gapirmayoq shunigina aytish kifoyaki, aholining
asosiy ommasi uchun mehnat-ning miqgdori va sifatini hisobga olmasdan
hammaga teng migdorda tagsimlash usuli yagin-yaginlargacha oddiy hoi edi.

Bularning hammasi shundan dalolat beradiki, ishlab chigarish
vositalari bozorining shakllanishi davri, xuddi bir butun olganda tagsimlash
munosabatlaridan bozor munosabatlariga o‘tish davridek, aynigsa,
boshlang'ich (start) sharoitlari spetsifik boigan sobiq sovet respublikalarida
obyektiv ravishda fagat 0°‘ziga xos boigan jihatlarga ega boiishi tabiiydir.

Bozor o‘zgarishlarining birinchi yillari tajribasi shuni ko‘rsatadiki,
ko‘pgina mamlakatlar uchun o°‘zining mavjud ahvolini to‘g‘ri
baholamaslik, rivojlanishning u yoki bu modelidan nusxa olish, o‘ziga
X0s boigan xususiyatlami hisobga olmaslik strategik xato boidi.

G ‘arbdagi ko‘pgina igtisodiyotchilar, ekspertlar va siyosatchilar 0z
mamlakatlarining bozor igtisodiyotiga yuz yillar davomida rivojlanib borib
oiganliklarini bilganlari uchun MDH mamlakatlarining bu ishni 5-10
yilda amalga oshirishga urinayotganlariga hanuzgacha taajjub gilmoqdalar.

Aynan bozor tuzilmalarini asta-sekin, bosgichma-bosqich
shakllantirishish, monopolizmni bartaraf etish va sogiom ragobat mubhitini
yaratish, inson omilining tayyorligini tanqidiy tushunish, moddiy-texnik
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potensial va infra-tizim obyektlarining boshlang‘ich (start) holatini real
baholanishi obyektiv zarurligiga yetarli darajada baho bermaslik, MDH
davlatlarining ko‘pchiligini ishlab cliigarish vositalari bozorini va bir butun
olganda bozor munosabatlarini shakllantirishda duch kelayotgan salbiy
ogibatlar va giyinchiliklaming bosh sababidir.

2.3.  Rivojlangan mamlakatlarda ishlab chigarish vositalari bozorinsng
faoliyatidagi o‘ziga xos jihatlar

Ishlab chigarish vositalari bozorining faoliyatidagi zamonaviy usullar
hagida tasawurga ega boiish uchun bir gator rivojlangan davlatlardagi
ulgurji savdoning tashkil etilishidagi muhim o‘ziga xosliklarni tahlil gilish
kifoyadir.

80-yillarning oxiriga kelib, ulgurji savdoning ulushi AQSH iniliiy
igtsiodiyotining nodavlat sektorida band boiganlarning 7 foizini,
korxonalar soni bo‘yicha esa 10 foizga yaginini gamrab olgan edi. Keyingt
40 yil mobaynida sotuv hajmi bo‘yicha umumiy ulgurji va chakana savdo
aylanmasi ulgurji savdo aylanmasi salmog‘ining bargaror suratda oshuvi
ko‘zga tashlanmoqda.

Mutaxassislar fikriga ko‘ra 60-yillarda, ulgurji savdo koiami va
ahamiyatining anig-ravshan oshishiga garamay, shunday vaqt ham
boidiki, unga yetrali baho berilmadi va hatto uning foydali ekanligi inkor
etildi.

Biroq ishlab chigarish migyoslarining yanada oshishi, mehnat
tagsimotining samaradorligini va mahsulot ishlab chigaruvchilarning
ta’minot va sotish vazifalarini ham oz kuchlari bilan bajarishning magsadga
muvofiq emasligini tushunib yetish AQSH igtisodiyotida ulguiji vositachilik
tashkilotlarining roli va ahamiyatining sezilarli darajada ko'tarilishiga olib
keldi.

Ishlab chigarish bozorida faoliyat ko‘rsatayotgan AQSH ulgurji
korxonalarini odatda uch turdagi guruhga ajratadilar:

1 Tovarga egalik gilish huqugini qoiga kirituvchi mustaqil ulgurji
vositachilar (distribyuterlar).

2. Sanoat koinpaniyalarining ulgurji boiinmalari, shaxobchalari
(idoralari).

3. Tovarga egalik huqugini qoiga kiritmaydigan ulgurji korxonalar.

Birinchi gurah vakillariga xos boigan umumiy xususiyatlari shularki,
birinchidan, ular shu’ba korxonalari boimaydilar, ya’ni tegishli mahsulot
ishlab chigaruvchi korxonalarga garam boimaydilar va ikkinchidan, ular
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0°‘z pul mablagiarini tovarga go'yib, uni ishlab chigaruvchilaming tijorat
tavakkalchiligiga sherik boiadilar. Ushbu guruhga mansub boigan ulgurji
korxonalar ishlab chigarish vositalari bozoridagi hamraa savdoning
yarmidan ko'pini amalga oshirmoqdalar.

Distribyuterlarni ikkita katta guruhga boiish mumkin. Bular:
xizmatlaming to‘liq to ‘plamini ko'rsatuvchi (barcha turdagi xizmatlami
ko'rsatuvchi) va xizmatlaming cheklangan to ‘plamini ko‘rsatuvchi (ya’ni
xizmatlaming ayrim turlarini ko‘rsatish vakolatiga ega boimagan)
guruhlardir.

Barcha xizmatlami toiiq ko‘rsatuvchi ulguiji savdo korxonasi keng
miqyosda tijorat-vositachilik va ishlab chigarish faoliyatini amalga oshiradi.
Ular ko‘p hollarda tovarlami saglash va yetkazib berish bilan bogiiq
yuqori darajada sarf-xarajatlar bilan bogiig xizmatlardir. Bu hol 0z
navbatida joriy xarajatlaming va tegishi tarzda ustama narx darajasining
o'sishiga olib keladi.

Ikkinchi guruhga mansub ulguiji savdo korxonalari («sotib oldingmi,
olib ket») asosan chakana savdo bilan shug‘ullanuvchi kichik do‘konlarga,
maishiy xizmat korxonalariga, kam sonli xaridorlaiga xizmat ko‘rsatadilar,
chunki ular tovarlami yetkazib berish vazifalarini o ‘z zimmalariga olishni
istamaydilar. Ikkinchi tipdagi ulguiji savdo bilan shug‘ullanuvchilarga
ulgurji maklerlar, vagdn va avto ulguiji sotuvchilar, jo ‘natmalaming ulgurji
savdosi, ishlab chigaruvchilaming ulguiji savdo kooperativlari va idishlar
bilan ulgurji savdo giluvchilar kiradilar. Ulguiji savdo bilan shug'ullanuvchi
dallol (makler)lar mahsulotlarini ulgurji sotuvchilar yoki ishlab
chigaruvchilaming (bular, asosan ko‘mir, neft, kimyoviy tovarlar va
boshga mahsulotlar bozoridir) buyurtmalarini bajaradilar, egalik
huquglarini sotib oladilar, ammo tovarlami saglash va transportirovka
gilish bo‘yicha vazifalami bajarmaydilar, fagat bu jarayonlami tashkil
gilib beradilar, xolos.

Vagon-avtoulguijila, asosan, tez buziladigan tovarlarga ixtisoslashadi
va talabni o'rganish, tovami saqglash, ortish-tushirish kabi ishlami bajaradi.
Jo‘natmalar bo‘yicha ulguiji savdo xizmati ko‘rsatuvehilar, asosan,
chakana savdo do'konlari va ayrim pirovard iste’molchilar (metall
buyuinlar, sport anjomlari, uzoq muddat foydalaniladigan tovarlar va
hokazolar) bilan shug‘ullanadilar. Ishlab chigaruvchilaming ulguiji
kooperativlari, odatda, gishloq xojalik mahsulotlari savdosi bilan mashg‘ul
boiadilar va shu sababdan, ular uchun bu o'ziga xos tovarlami saglash
bo‘yicha vazifalar alohida ahamiyat kasb etadi. Idishli ulguiji korxonalari
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vositachilikdagi barcha xizmatlami ko'rsatadi, fagat kredit berish bundan
mustasno. Ularning mijozlari boiib, asosan ozig-ovgat chakana savdo
do'konlari va awalo, supermarketlar hisoblanadi.

Garchi, ular baribir 0 ‘z xizmatlari assortimenti (turlari)ni go‘shimcha
tovarlar go'shish bilan kengaytiradilar.

Ulgurji savdo korxonalarining ikkinchi gumhi ham ikkita kichik guruhga
boiinadi. Bular: zahirali (ulguiji bazalar) va zahirasiz (ulguiji idoralar)
guruhalaridir. Sanoat kompaniyalarining ulguiji bo‘linmalari, tarmoq
(idora)lari jami ulguiji aylanmasining deyarli yarmini amalga oshiradilar
va ishlab chiqarish vositalari (xom ashyo, materiallar, avtomobillar va
h.k.) bozorida ancha faollikka egadirlar

Odatda, yirik ishlab chigaruvchilar-korporatsiyalar (masalan, «Ford-
motors», «Krayslen>va boshglar)da tuziladigan bo'linma (shaxobcha)laming
eng muhim vazifasi o ‘z egalarining mahsulotini sotishdir. Bu ulgurji savdo
korxonalari tijorat alogalariga kirishadilar va ko‘pgina mahsulotlami
iste’molchilarga bevosita xizmat ko‘rsatuvchi mustaqil distribyuterlar
0 ‘rtasida tagsimlaydilar.

3-guruh ulguijilarga, ya’ni tovarga egalik huqugini olmaydiganlarga
auksion kompaniyalar, brokerlar, komissionerlar, sanoat va savdo agentlari
kiradi. Auksion kompaniyalar gishloq xojalik xom ashyosi (mo‘yna,
go‘sht, tamaki va b.) bozorida, shuningdek, tutilgan jihozlar, butlovchi
buyumlar bozorida faoliyat ko'rsatadilar.

Taklif va talabni chuqur o'rgangan xaridor hamda sotuvchilami bir-
biri bilan uchrashtiruvchi, kelishtiruvchi brokerlar bu guruhning tipik
vakillaridirlar.

Korxona-brokerlar asosan mavsumiy tovarlar, ko'chmas mulk,
kemalarva tutilgan jihozlar bozorida faoliyat ko ‘rsatadilar. Komissionerlar
tovarlami 0‘z nomlaridan sotish bilan shug‘ullanadilar-u, ammo uning
egasi hisobidan amalga oshiradilar, shuningdek, tovarni saglashni va unga
ishlov berishni, mijozga kredit berishni ham o‘z zimmalariga oladilar,
transport tashkilotlari bilan shartnoma tuzadilar hamda axborot xizmati
ko'rsatadilar.

Sanoat agentlari o‘z faoliyatlarining aniq hududlarida mahsulot
tayyorlovchi korxonalar chigarayotgan tovarlarning ma’lum gismini
sotishga yordam bera borib, uzoq muddatli vositachilik faoliyati bilan
shug'ullanadilar. Odatda, agar o‘z savdo agentini ushlab turish foydali
boimagandagina, mahsulot ishlab chigaruvchi koixona sanoat agentining
xizmatlaridan foydalanadi.
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Qisgacha xulosalar

Bozor tuzilishning asta-sekin, bosgichma-bosqich shaklining tabiiy
zamrat ekanligini baholay olmaslik, monopoliyani yengish va sog‘lom
raqobat muhitini vujudga keltirish, boshlang/ich davrdagi moddiy-texnika
imkoniyatini gay ahvoldaligini tanqidiy va infratizimi obyektlarini baholay
olmaslik MDH davlatlari ishlab chigarish vositalari bozori shakllanishi
davrida, umuman bozor munosabatlari rivojlanishi davrida duch
kelayotgan muammolaming bosh sababidir.

Nazorat va mulohaza uchun savollar

1 Ishlab chiqarish vositalarini tagsimlash tizimlari to‘g‘risida nimalami
bilasiz?

2. Sotsializm sharoitida moddiy-texnika ta’minoti mohiyati ganday edi?

3. Bozor igtisodiyoti sharoitida moddiy-texnika ta’minotini ganday
tushunasiz?

4. Mustagillikka gadar umumdavlat ta’minot tizimi ganday faoliyat
ko‘rsatgan?

5. Mustagillikka gadar gishlog xo'jaligida moddiy-texnika ta’minot tizimi
ganday faoliyati ko‘rsatgan?

6. Mustaqillikka gadar ayrim vazirliklar va muassasalar moddiy-texnika
ta’minot tizimlari ganday faoliyat ko‘rsatgan?

7. Bozor igtisodiyotiga o‘tish davrida ishlab chigarish vositalari bozorini
0ziga xos xususiyatlari nimada?

8. Ulguiji savdo tashkilotlarini ganday tushunasiz?

9. Chakana savdo tashkilotlarini ganday tushunasiz?

10. Rivojlangan mamlakatlarda ishlab chigarish vositalari bozorini 0‘ziga
Xos jihatlari nimada?
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i1l BOB
INIILAB CHIQARISH VOSITALARI BOZORINING QAROR
TOPISHI SHAROITLARIDA DAVLATNING ROLI

" 1. 0 ‘zbekistonrespublikasiningbozornishakUantirishnihisobgaoigan
holila Davlat ta’minotini isloh gilishning taktikasi va strategiyasi

Ilar ganday islohotda, aynigsa, gap mamlakat igtisodiyo-tidek
murakkab va sezuvchan mexanizm hagida ketayotganida, eng muhim
;ili(astrategiyani tanlashdir. Moijallangan islohotning aniq stratiyegiyasi
islilab chigilganidan keyingina strategik maqsadga erishishning turli
I>msqgichlarida o ‘zini tutish taktikasi ishlab chigiladi. Strategiya va taktika
.imalga oshirilayotgan islohotlaming pirovard magsadi tomonga harakat
Milishda o ‘ziga xos mash’al-mayoqdir. Shu bilan birga, ijtimoiy-igtisodiy
" [i»arishlardan asosiy magsadni belgilash isloh gilishining boshlang‘ic.h
nuqtasi boiadi. 0 ‘zbekistonning siyosiy va igtisodiy mustagilligiga erishish,
milliy davlatchilikni barpo etish, buning asosiga mustahkam moddiy baza
ymatishga erishish manfaatlari yoiida iqtisodiyotni isloh gilish sohasida
quyidagi strategik magsadlar belgilangan:

1 ljtimoiy yo‘naltirilgan bozor igtisodiyotini bosgichma-bosqich
miakllantirish, milliy boylikning o‘sishi, odamlarning munosib hayot
kcchirishlari va faoliyat ko ‘rsatishlari uchun qulay sharoitlami ta’minlovchi
baquvvat va dinamik rivojlanuvchi igtisodiy tizim yaratish.

2. Ko‘p ukladli iqgtisodiyotni barpo qilish, insonning mulkdan
ijratilganligini yengib o ‘tish, tashabbus va tadbiikorlikning asosi sifatida xususiy
inulkning davlat tomonidan har tomonlama muhofaza gilinishini ta’minlash.

3. Korxonalarga va fugarolarga keng iqtisodiy erkinliklar berish,
davlatning xojalik faoliyatiga to ‘g ‘ridan-to‘g‘ri aralashuvidan voz kechish,
Kftisodni mainuriy - buyrugbozlik usullari bilan boshgarishni tag-tomiri
bilan yo‘q qilish, iqtisodiy ta’sir choralari (richaglar) va rag‘batlardan
keng foydalanish.

4. Iqgtisodiyotda moddiy, tabiiy mehnat resurslaridan samarali
foydalanishni, ragobatbardosh mahsulotlar ishlab chigarishni, jahon
igtisodiy tizmiga integratsiyalashish (go‘shilish)ni ta’minlovchi chuqur
tuzilmaviy gayta tashkil gilishlami amalga oshirish.

5. Kishilaming dunyogarashini o‘zgartirib, ulami yangicha iqgtisodiy
fikrlashga o‘rgatish, har bir insonga 0‘z mehnatini sarflaydigan va uni
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ganday shaklda amalga oshiradigan sohani erkin belgilash imkonini berish.

Shunday qilib, xulosa chigarish mumkinki, 0 ‘zbekistonning
igtisodiyotini isloh gillsh strategiyasining mohiyatini, uning bosh tayanch
yo‘nalishini markazlashgan, ma’muriy-buyrugbozlik asosiga qurilgan
igtisodiyotdan ijtimoiy yoiialtirilgan iqgtisodiyotga bosqichma-bosgich
o'tish tashkil giladi.

0 ‘zbekiston respublikasining Davlat ta’minoti tizimi 0 ‘zbekistonning
igtisodiy mexanizmining kichik (ostki) tizimlaridan biri bo‘lib, islohotiar
jarayonida u respublikada o‘tkazilayotgan islohotlarning umumiy
strategiyasiga bo‘ysunishi, 0‘z faoliyatida shu strategiyadan ko‘zlangan
magsadlardan kelib chigib ish yuritishi kerak.

Isloh gilish taktikasi asosiy strategik magsadga yetishning aniq yoilari
va vositalarining shakli va usullarini belgilaydi. Amalda esa bu moliya, sofiq,
narx va inflyatsiyaga garshi siyosat sohalarida, kredit va pul muomalasi,
ko‘p ukladli igtisodiyotning huquqgiy bazasi va asoslarini yaratish,
shuningdek, bozor iqgtisodiyotining normal faoliyat yuritishini
ta’minlovchi boshga sohalarda bosgichma-bosgich amalga oshiriladigan
aniq tadbirlaming katta majmuasidir.

Rivojlangan ko‘pgina marnlakatlarning tajribasi shuni ko'rsatyaptiki,
bozor infratuzilmasini yaratish boshga hamma narsalardan tashqari
malakali kadrlar boiishini, shuningdek, xo'jalik yurituvchi subyektlarning
hamda aholini xo'jalik yuritishning yangi sharoitlariga ruhiy moslashuvim
talab etuvchi, uzog davom etadigan va murakkab jarayondir.

0 ‘zbekistonda bozror infratuzilmasini shakllantirishga tomon go'yiigan
birinchi gadam boiib mahsulotlami majburiy ravishda yetkazib berishga
davlat buyurtmasini va ulami ishlab chigarish uchun fondlashtirilgan
resurslar bilan markazlashtirilgan holda ta’minlash tizimni tugatish xizmat
qgildi. Davlat buyurtmasi asta-sekin davlat ehtiyojlarini gondirish uchun
zarur boigan mahsulotlami erkin (sharthomaviy) narxlarda sotib olish
bilan almashtirildi. Davlat ehtiyojlari gatoriga esa 0 ‘zbekistonning
xavfsizligini mustahkamlash, ijtimoiy ahamiyatga ega talablami gondirish
bilan bogiiq ehtiyojlar, tuzilgan hukumatlararo shartnomalar va
majburiyatlar bo‘yicha eksportga mahsulot yetkazib berish kiritiladi.

Davlat buyurtmasining bekor qilinishi bilan tovar resurslarini
markazlashgan holda tagsimlash uchun javobgar boigan sobiq tuzilmalar
ham tugatildi. Ularning o‘miga tovarlar bozorini shakllantirishga da’vat
etilgan tuzilmalar tashkil gilindi.

Monopollashtirilgan tagsimotchi Davlat ta’minoti go*‘mitasi va uning
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v-»jsi «0 ‘zsharthomasavdo» o ‘rniga tovar resurslari bozorida tovar ishlab
mluclaruvchilar, iste’molchilar va tadbirkor-vositachilaming erkin va teng
Imquqda ijro etishlari uchun zarur boigan infratuzilmasini yaratishga
da’vat etilgan yangi bozor tuzilmasi —respublika ulguiji va biga savdosi
aksiyadorlik uyushmasi tuzildi.

Uning tarkibiga respublika aksiyadorlik biga banki, hududiy aksiyadorlik
iijjorat-vositachi kompaniyalari kirdi. Ular mulk shaklidan gat’i nazar
korxona va tashkilotlarga hamda jismoniy shaxslarga kontrakt-sharthoma
isosida tijorat-vositachilik, savdo, marketing va boshga xizmatlami
ko‘rsatishga, ularga birja savdolarida teng huquqg bilan gatnashishga
sharoitlar yaratishga da’vat etilgandirlar.

Fagat 1994 yilning o‘zidayoq respublika tovar-xom ashyo biijasida 1,3
milliard so‘mdan ortig summaga mingdan oshiq bitishuvlar tuzildi. Tovar-
\om ashyo biijalari tizimi shiddat bilan rivojlandi. 90-yillaming boshida birjalar
uyushmasiga birlashtirilgan o‘ttizdan ortiq biija faoliyat ko ‘rsatayotgan edi.

Tovar resurslarini tagsimlashning birja tizimining tuzilishi brokerlik va
dillerlik idoralari, savdo uylari va tijorat-vositachilik tashkilotlari kabi
(adbirkorlik tuzilmalarining vujudga kelishiga olib keldi.

Igtisodiyotda ilgari Davlat ta’minoti qo‘mitasi boshchiligidagi davlat
lagsimlovchi idoralari toiiq egallab kelgan joy yangitdan o‘sib kelayotgan
bozor tizimi tomonidan toidirila boshlandi.

«Kichik xususiylashtirish» dasturining amalga oshirilishi bilan savdo
korxonalarining butun tarmog‘i amalda davlat tasarrufidan chigarildi,
lainoyil jihatdan yangi, tagsimlovchi igtisodiyotga xos boimagan tovar-
xom ashyo kanallarini tashkil etuvchi ko‘plab tijorat-vositachilik
lashkilotlari vujudga keldilar.

0 ‘zbekistonning oldingi iqtisodiy tizimi va uning eng muhim Kkichik
lizimi boigan davlat ta’minotini bozor munosabatlarini shakilantirish
yoiida isloh gilishning strategiyasi va taktikasi hayotga mana shunday
<iadamba-gadam tatbiq gilinmoqda.

3.2. Bozor sharoitlarida Davlat ta’minotining vazifalarini va
boiinmalarini gisman saglab golishning obyektiv zururati

inson hayotidagi boshga hodisalar singari igtisodiy munosabatlar ham
hamisha sezilarli rang-barangliklari bilan farglangan. Jamiyat iqgtisodiy
hayotidagi u yoki bu usul hamda shakllarni mutlaglashtirish yoxud
alohidalash, odatda, nisbiy tavsifga ega boiadi va ko‘proq taxliliy magsadlarga
xi/mat giladi.
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MDH davlatlarida yuz berayotgan yirik koiamli islohotlar hagida so‘z
yuritar ekanmiz, odatda, tagsimot, ma’muriy-buyrugbozlik tizimidan
bozor munosabatlariga o‘tishning u yoki bu usulini nazarda tutamiz. Lekin
shuni hisobga olish kerakki, real hayotda jahonning biror mamlakatida
sof holatdagi bozor yoki tagsimlovchi igtisodiyot mavjud emas, aniqroq
aytganda ulaming mumkin boigan hamma kombinatsiyalarining keng
spektri bor, xolos, bu kombinatsiyalarda esa bu shakllardan bin sezilariirog
ustunlikka ega boiadi.

Masalan, sovet iqgtisodiyotining butun rivoji davomida tagsimlash
usullari ustun rolni o0 ‘ynagan, ammo bozor munosabatlari buzilgan shaklda
bo‘lsa ham namoyon boiishi istisno gilinmagan. Shu bilan biiga bozor
munosabatlariga ochig-oydin amal gilinadigan rivojlangan mamlakatlarda
ham reja-tagsimot usullari bir gadar amal gilinishining guvohi boiamiz.
Shuning uchun, bizning nazarimizda, tagsimlovchi va bozor igtisodiyotini
bir-biriga garshi go‘yish, ularni o‘zaro istisno etuvchi hamda bir-biriga
go‘shilmaydigan deb hisoblash chuqur xatodir.

Tovarlami markazlashtirilgan holda tagsimlash yoki fondlashtirishning
kamchiliklari aniq ravshan ko‘rinib turibdi va bu sovet igtisodiyotining
faoliyati tajribasi bilan tasdiglangan. Bu — moslanishning yo‘qligi,
ro‘yxatlardagi ko‘pmillionlab turdagi mahsulotlami ulkan hududlaridagi
yuz minglab ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar o ‘rtasida rejalashtirish
va tagsimlashning mumkin emasligi, real talabni (ham sifat, ham migdor
bo‘yicha) gondirishni iqtisodiy rag‘batlantirishning mavjud emasligi,
ulkan va katta xarajat chigimlami talab giladigan boshgaruv mahkamasi,
gog‘ozbozlik, poraxo'rlik, korrupsiya va hokazolardir.

Sir emaski, resurslar davlat qoiida to'plangan taqdirdagina ularni
ijtimoiy ahamiyatga molik boigan mudofaa, ilmiy-texnik, ijtimoiy samara
beruvchi milliy dasturlami bajarishga, safarbar etishga imkon yaratiladi.
Gap monopollashtirilgan, tangis mahsulotlami, aynigsa, oldindan
bashorat gilish giyin boigan ekstremal holatlar (urush, tabiiy ofat va
hokazolar) Ro‘y bergan paytlarda tagsimlash haqgida ketganda,
markazlashgan tagsimlashning afzalliklarini inkor etib boimaydi.

Davlat, shubhasiz, tegishli zahirani bunyod etishi kerak.

Yuqorida bayon gilinganlarni hisobga oigan holda xulosa gilish
mumkinki, davlat ta’minoti tizimini umummilliy bozor o‘zgarishlari
doirasida isloh gilishda tagsimlash mexanizmining ayrim vazifalarini,
aynigsd, o‘tish davrida gisman saglab golishning obyektiv zaruratligi
hisobga olinishi kerak.
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shartnomalari, boshga huquqgiy harakatlami amalga oshirish, savdo,
ko'rgazma, yarmarkalarda gatnashish;

g) xizmat koisatiladigan hududda tayyor mahsulot zahirasini
shakllantidsh, boshga korxona va tashkilouar bilan kooperativ alogalami
0‘matish;

h) omborxonalar ishlab chigarishni tashkil etish uchun binolarni va
mahsulot tayyorlovchi (sex)lami ijaraga berish;

i) tovar ishlab chigaruvchi tarmoq (baza, ornbor, do‘kon)ni
rivojlantirishning texnikaviy siyosatini shakllantirish;

j) hisobotlaming belgilangan shakllarini tuzish bo‘yicha ishlami tashkil
etish.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari tashkiliy tuzilmasi tarmoq tuzilishi va
mintagada ishlab chigiladigan mahsulot hajmi, kommunikatsiya vositalari
hamda boshqa infratuzilma tizimi obyektlari mavjudligiga bogiiqdir.

Tijorat-vositachilik tashkilotlarning tashkiliy quri-lishidagi fargiga
garamay, ularni boshgaruv tizimi, goidaga ko‘ra, ikki asosiy bo‘gin
(zveno)ga egadir. Birinchidan, bu turli vazifalarni bajaruvchi boiinmalar
va tovar boiimidan tashkil topgan boshgaruv mahkamasi (apparati) va
ikkinchidan, bevosita tovar ishlab chigaruvchi va ishlab chigarish
tarmoglaridir.

Funksiyaviy boiimlarga, odatda, shartnomalar, shartnomaviy-huquqiy
boiimlar, tashqi igtisodiy alogalar boiimi, igtisod boiimi, buxgalteriya,
xofjalik boiimi, devon, texnikaviy boiimlar kiradi. Agar har bir boiim
fagat o0‘z nomenklaturasi (ro'yxati)dagi mahsulot bilan ta’minlash va
sotishga ixtisoslashgan boisa, tovar boiimlari mahsulotning bir turdagi
nomenklaturasi bo‘yicha ta’minot hamda sotishni, tijorat bitishuvlarini
amalga oshiradi.

Koiarni katta boimagan tijorat-vositachilik tashkilotlarda, tabiiyki,
ko‘pgina funksional boiimlar birlashtirilgan, tovar boiimlari esa keng
nomenklaturadagi tovarlar bo‘yicha amallarni gamrab olgan.

Ikkinchi bo‘g‘inga kelayotgan vajo ‘natilayotgan tovarlar bilan bogiiq
operatsiyalarni amalga oshimvchi ulgurji bazalar va omborlar, ulgurji va
mayda ulgurji do‘konlar, transport xizmati hamda turli xizmatlar
ko‘rsatuvchi ishlab chigarish uchastkalari kiradi. Barcha mazkur
boiinmalar mustaqgil balansga ega, bankda hisob va joriy ragami boiadi,
rejalashtirish va faoliyatni tashkil etishni, tezkor ishlashni, mehnatga
hag toiash va xodimlar masalasini 0‘zi hai etadi.
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Ko'plab boiinmalari amalda tijorat-vositachilik tashkiloti sifatida ish
yuritadigan yirik tijorat-vositachilik tashkilotlarining vazifalari va tashkiliy
tuzilmalari ana shundaydir.

3.4.  Ba’zi tovarlarni ishlab chiqarish, sotish, eksport va import gilish
uchun kvota belgilashning zaruriigi va o0°‘ziga xos tomonlari

Milliy igtisodiyotda bunyod etilgan tovar - moddiy boyliklar xorn
ashyo resurslarining urnurniy hajmi, odatda yo iste’mol uchun yoki
mamlakat ichkarisida foydalanish uchun yohud boshga mamlakatlarga
chigarishga moijallangan boiadi. Shu bilan birga toiovga qobil ichki
talabning maium bir gismi ishlab chigarish vositalari va boshga
tovarlarning tegishli nomenklaturasini xorijdan olib kelish hisobiga
gondiriladi. Bu, eng awalo, avtarkiya, ya’ni milliy igtisodiyotning o ‘zini-
0°zi ta’minlash yoki alohidalanishi siyosatining tarixiy va igtisodiy jihatdan
magsadga muvofiq emasligi, u yoki bu mamlakatning jug‘orfiy, tabiiy-
iglimiy, moddiy-texnik imkoniyatlarini hisobga oigan samaradorligi ochiq
ravshan ko‘rinib turgan xalgaro mehnat tagsimotining obyektiv zaruriigi
bilan izohlanadi.

Bunda, u yoki bu mamlakat aholisi talablarini gondirish uchun
mamlakat ichida ishlab chigariladigan va import yoii bilan keltiriladigan
ayrim tovarlar migdori va sifatini hisobga olish muhim ahamiyatga ega
boiadi. Masaian, choyxo‘rlik, har bir o‘zbek xonadoni uchun milliy
urfga aylangan. Ammo yaprogidan xuddi mana shu choy tayyorlanadigan
o‘simlik 0 ‘zbekistonda o ‘stirihnaydi. Bunga sabab, awalo, iglim sharoitining
mos kelmasligidir. 0 ‘zbekistondagi savdo peshtaxtalarida choyning boimay
golishini tasawur etish giyin, shuning uchun davlat bu masalani hamisha
0z nazoratida tutadi.

Biror mamlakatda ishlab chigariladigan tovar yoki xom ashyo
mahsulotlari ro‘yxatida, odatda shundaylari muhim o‘rin tutadiki, ular
shu mamlakatning, hatto, aytish mumkinki, birgina uning milliy
igtisodiyotidagina emas, balki jahon hamjamiyatidagi boshga
mainlakatlarning ham iqtisodiyotda strategik ahamiyat kasb etadi.
0 ‘zbekiston uchun bunday tovar hech shubhasiz paxtadir. Uni
yetishtirishda respublikamiz jahonda yetakchi oiinlardan birini egallab
turibdi. Q‘zbekiston igtisodiyoti uchun strategik ahamiyatga molik tovar
resurslariga gaz sanoati, aviasozlik, avtomobilsozlik, gishlog xo'jaligi
mashinasozligi, oltin gazib chigazish tarmogi va boshga solia mahsulotlarini
kiritish mumkin.
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Jahonning turli mamlakatlarida ishlab chiqgarish vositalarini ishlab
chigarishda chigarilayotgan mahsulotni va boshga tovar-moddiy resurslami
sotish, eksport va import gilishda butun jahon hamjamiyatining manfaatlari
bir-birlari bilan go‘shilib, chatishib ketishi shu tarzda anig namoyon
boiadi. Xalgaro tajribada bu holni hisobga olib, davlat va Xalgaro
tashkilotlar tomonidan joriy etiluvchi, ayrim tovarlarning ishlab
chigarilishi, eksport va importi bo‘yicha tashqi igtisodiy faoliyatni tartibga
solishning obyektiv choralar tizimi shakllanadi. Ayni shu tadbirlar tizimiga
kvota belgilash deyiladi.

Kvota —bu ma’lum bir tovarni ishlab chiqgarish, sotish, eksport
yoki import gilishda ishtirok etish ulushi yoki anigroq gilib aytganda,
maium bir tovarlar, xizmatlar, mamlakatlar va mamlakatlar bo‘yicha
bu tovarlarni ishlab chigish, xizmatlarni ko‘rsatish, sotish, import va
eksport gilishni maium bir vaqt davomida miqdoriy hamda giymat
jihatdan cheklashdir.

Xalgaro shartnomalar bo'yicha mamlakatlar o‘z zimmasiga olgan
majburiyatlar, shuningdek, milliy manfaatlarni himoya qilish zarurati
kvota belgilash tartibi uchun asos boiishi mumkin. Masalan, eksport
uchun kvotalar, odatda, biron tovarni ishlab chigarish yoki eksport
gilishda ishtirok etuvchi har bir mamlakat ulushini belgilovchi Xalgaro
bargarorlashtiruv bitimlariga muvofiq joriy etiladi.

Biror mamlakatga, milliy igtisodiyot manfaatlaridan kelib chiggan
holda yoki gandaydir siyosiy maqgsadni ko‘zlab, ixtiyoriy ravishda tovar
eksportini cheklashda ham kvota belgilanadi.

Davlatning ichki tartibga solishi asosidagi kvotalar ichki bozorda talab
va taklifni tartibga solish magsadida mahsulot yetkazib berish va toiovlami
muvozanatlashtirish uchun, muzokaralarda o ‘zaro manfaatli bitimga kelish
uchun, shuningdek, xorijiy davlatlaming kamsituvchi (diskriminatsion)
harakatlariga garshi javob choralari sifatida qoilaniladi.

Belgilangan kvota chegarasida tovar eksport va importi vakolatli davlat
tashkilotlari tomonidan berilgan maxsus litsenziyalar bo‘yicha amalga
oshiriladi. Bunda litsenziya nusxasi bojxona deklaratsiyasiga yukni chegaradan
o'tkazish uchun ilova gilinadi. Odatda, ayrim tovarlarni eksport va import
giiishga kvotalar eksport-import amallarini davlat tomonidan tartibga
solishning nota’rif vositasi sifatida ishlatiladi. Shu bilan birga jahon
amaliyotida ta’rif kvotalari degan ibora ham uchraydi, hamma import
gilinayotgan tovarga unga muvofig miqdorda bojxona soligi solinadi,
mabodo giymat va migdor belgilangan cheklovdan oshib ketgan boisa,
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lovarlarga oshirilgan stavkada soliq solinadi.

Import kvotalarini belgilash bo‘yicha tadbirlar tizimi proteksiya
Jyosati bilan juda uyg'unlashib ketadi. U ko‘pgina davlatlar tomonidan
xorijdan tovarlami olib kirishni bevosita yoki bilvosita cheklashni Kiritib,
o‘zlarida shu tovarlarni ishlab chigarishni rivojlantirishni rag‘batlantirish
va chet el ragobatidan ishlab chigaruvchilarni himoya gilish magsadida
go'llaniladi. Shuni ham ta’kidlash lozimki, vaqt o‘tishi bilan
proteksionizm borgan sari moslanuvchan boiib bormogda, uni tovarlar
va Xizmatlarning hammasiga emas, ayrim tanlangan turlariga nisbatangina
goilamoqdalar.

Kvota tizimi monopoliyaning eng ko*xona shakllaridan biri —karteller
amaliy faoliyatida ham uchraydi. U odatda bitta tarmoq doirasidagi
korxonalararo yozma yoki xufiya kelishuv tarzida mavjud bo‘lib, tovar
sotiladigan bozordagi narx, ishlab chigarish va sotish hajmi, patentlar
almashish va h.k.larda namoyon boiadi.

Kartel doirasidaga kvota-kartel a’zosi belgilangan davrda ishlab
chigarishi yoki sotishi mumkin boigan tovarning gayd gilingan
(cheklangan) hajmidir.

Qisgacha xulosalar

Qadam-bagadam 0 ‘zbekistonning ilgarigi igtisodiy tizimi va uning
muhim tizim tarkibi boimish davlat ta’minoti bozor munosabatlarini
shakllantirish yoiiga o'ta boshladi.

Davlat ta’minoti umummilliy bozor doirasida o ‘zgartirilar ekan
tagsimotlar mexanizmida ayrim vazifalarini gisman saqlab qolish
zarurligini hisobga olish lozim, aynigsa, o‘tish davrida.

Nazorat va mulohaza uchun savollar

1 Iqtisodiy islohatlarni taktikasi deganda nimalami tushunasiz?
2. lgtisodiy islohotlarni strategiyasi deganda nimalami tushunasiz?
3. Davlat moddiy-texnika taminoti tizimini ganday tushunasiz?
4. Davlat ta’minoti tizimi va uning boiimlarining funksiyalarini ayting?
5. Tijoratchi-vositachi tashkilotlaming magsadi nima?

6. Eksport nima?
7. Import nima?
8. Kvota nima?
9. Litsenziya nima?
10. Tijorat-vositachi tashkilotlaming funksiyalari va vazifalari?
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IV BOB
ISHLAB CHIQARISH VOSITALARI SAVDOSI- BOZOR
IQTISODIYOTI AMAL QILISHINING MUHIM SHARTI

4.1. Ishlab chigarish vositalarining tavsifi va tasnifi

Igtisodiyot fanining Klassiklarining fikriga ko‘ra, ishlab chigarish
vositalari, mehnat vositalari va mehnat predmetlarining yigindisidan
iboratdir. Aholining ko‘pchilik gismiga bu maktab dasturidagi umumnazariy
fanlardan ham maium.

0 ‘n yillar mobaynida bizning mamlakatimizda hukmronlik gilgan
ma’muriy-buyrugbozlik tizimi igtisodni boshgargan va asosan reja-
tagsimlash usuli bilan tovarlaming ishlab chigaruvchidan iste’molchiga
tomon harakatlanishini ta’minlagan.

Bu tovarlar ogimining ko‘p gismini ishlab chigarish vositalari yoki
ishlab chigarish-texnik maqgsadlarda foydalanishga moijallangan tovarlar
tashkil etgan.

Amalda ishlab chigarish vositalari, ko‘p hollarda tayyorlovchilardan
iste’molchilar tomon harakati tavsifiga ko‘ra, igtisodiy kategoriya «tovar»
mazmunigajuda ham mos kelavermas edi, chunki ular bozorda sotiladigan
mahsulot obyekti, sotish-olish manbai boimasdan, markazlashtirilgan
tagsimot yoki gayta tagsimot obyektiga aylanardi.

Fagat bozor munosabatlari mavjud boigan sharoitdagina ishlab
chigarish vositalari tom ma’noda oldi-sotdi obyekti boiadi, ya’ni mazkur
igtisodiy tushunchaning Klassik ma’nosi ifodasidagi tovar boiadi, bu
bir tomondan. Ikkinchi tomondan, ishlab chiqgarish vositalari bilan oldi-
sotdi qilish bozor iqgtisodiyoti hagigatda faoliyat ko‘rsatayotganligining
eng muhim sharti va amaldagi isboti boiadi.

Ishlab chigarish vositalari hagida umumiy maium ma’noda gapiradigan
boisak, biz hagigatda ishlab chiqgarish-texnik magsadlarga moijallangan
tovarlar turi hagida so‘z yuritamiz. U ikki guruhga —mehnat vositalari va
mehnat predmetlariga ajraladi.

Garchi biz, bunday «ishlab chigarish vositasi» deyilishiga toiiq
go‘shilmasak-da, mazkur o‘quv goilanmasini tayyorlashda ta’lim
magsadlarini hisobga olib, shunga amal gildik. Shu bois biz kitobxonni
munozaraga tortmoqchi emasmiz, umid gilamizki, har biringiz mazkur
masalaga ijodiy yondashasiz.

Bozor sharoitida ishlab chiqgarish vositalari tovarlar ogimlarining real
vakili ekanligidan kelib chigib, ulaming tavsiflari va tasniflarini ishlab
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chiqgarish-texnik magsadlarga moijallangan (asosiy va yordamchi binolar,
mashinalar, uskunalar, asboblar, dastgohlar va boshgalar, shuningdek
xom ashyo, materiallar, yoqilgi, energiya va hokazolar) tovarlar guruhi
bilan bogiagan holda koiib chigish mantigan to‘g‘ri boiadi, ya’ni gap
odam ularni ishlatib va ular yordamida ishlab chiqgarish va shaxsiy iste’mol
uchun zarur boigan yangidan-yangi tovarlar yaratadigan tovarlaming
millionlab turi hagida ketmoqda

Hoziigi kunda ishlab chigarilayotgan ishlab chigarish-texnik magsadlarga
moijallangan tovarlarning turlari tobora oshib bormogda. Bu ilmiy-
texnikaviy taraqgiyot talab va imkoniyatlari bilan bogiig. Bundan tashgari,
isteinolchilar talabi ham shuni taqozo etadi. Turli manbaalar bo‘yicha
tovar ogimi o‘nlab million o‘rniga ega va shuning uchun eng turli belgilar
bo‘yicha amalga oshiriladigan ular tasnifiga talablar muntazam oshmoqda.
Quyidagilar ushbu belgilar gatoriga kiradi: tovaming nimaga moijallangan;
undan foydalanish va kelib chigish tavsifi; tovar tayyorlangan materiallar
turi va b.

Tasniflash bir tomondan, fagat bitta belgi bilan cheklanishi mumkin
emasligi va ikkinchi tomondan esa mumkin boigan belgilaming hammasini
hisobga olishning murakkab ekanligi bilan giyinlashadi. Bugungi kunda
mamlakatimizda va xorijda mavjud boigan klassifikatorlaming bargaror
emasligini shu bilan izohlash mumkin. Ular muntazam takomillashtirishga
muhtoj.

0 ‘zbekistonda sobiq ittifoqdagi boshga respublikalar (hozirgi mustaqil
davlatlar)dagi kabi umumittifoq sanoat va gishloq xojalik mahsulotlari
klassifikatoridan foydalanilgan. Ushbu tasniflash (klassifikator) kodi o ‘nta
belgidan iborat boigan.

Shunday qilib, tovaming anig nomining klassifikatorda kodlashtirilgan
belgisi potensial sigimi bir milliardgacha o‘ringa ega boigan 10ta belgidan
iboratdir. Amalda esa kod har bir bosgichi bo'yicha zahira boiishi zarurligini
hisobga olganda bu sigim hamisha kam boiadi.

Bundan tashqari, jahon amaliyotida qoilaniladigan boshqga
klassifikatorlarni ham hisobga olish lozim. Xususan, tashqi savdo
magsadlarida xalgaro standart savdo klassifikatoridan foydalaniladi.

U jahon migyosidagi savdoni tahlil gilish va xalgaro tashkilotlar uchun
savdoning ahvoli hagida tegishli axborot bazasini ishlab chigish magsadida
goilaniladi.

Tovarlami tasniflash va kodlashtirishning uyg‘unlash-tirilgan tizimi
ham e’tiborni o‘zigajalb etadi. U 1983 yilda jahonning xalgaro savdoda
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gatnashuvchi ko‘pgina mamlakatlarini birlashtirgan bojxona hamkorligi
kengashi tomonidan gabul gilingan. Mazkur tizim statistika va bojxona
idoralari foydalanishi uchun moijallangan.

4.2. Oldi-sotdi ishtirokchilarining o‘zaro hisob-kitoblaridagi o‘ziga
Xos jihatlar

Ishlab chiqarish vositalari bozori ishtirokchilarining o‘zaro moliyaviy
hisob-kitoblari, goidaga ko‘ra, nagd pulsiz amalga oshiriladi, ya’ni pul
mablagi bir bankdagi hisob ragamidan boshgasiga o ‘tkaziladi yoki o°‘zaro
talablarni hisobga olish shaklida amalga oshiriladi. Ishlab chigarish-
texnikaviy tavsifidagi mahsulot uchun hisob-kitobning aniq shakl va tartibi
oldi-sotdi ishtirokchilari o‘rtasida tuziladigan bitimning tegishli gismida
maxsus gayd etiladi.

Ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga tomon tovarlarning
harakatlanish shakli turli-tumanligini hisobga olib, yetkazib berish bitimlari
ishlab chigaruvchi korxonalar bilan iste’molchi korxonalar, ishlab
chigamvchi korxonalar va tijorat-vositachilik tashkilot (bunday holda
tijorat-vositachilik tashkilot yetkazib beruvchi sifatida iste’molchiiar bilan
bitim tuzadi) o‘rtasida, tijorat-vositachilik tashkilot va iste’molchi korxona
o‘rtasida (bunday holda tijorat-vositachilik tashkilot sotib oluvchi sifatida
tayyorlovchi korxonalar bilan bitim tuzadi).

Hisob-kitob shaklini tanlash yetkazib berilayotgan mahsulot turi, gabul
gilish, topshirish joyi va bitimning boshga bajarilishi lozim bo‘lgan
shartlariga bogiiqg.

Amalda nagd pulsiz hisob-kitobning quyidagi shakllaridan foydalaniladi:
aksept, akkreditiv, maxsus hisob ragami, toiovchilarning akseptsiz to‘lov
talabnomasi (inkasso tartibida), toiov topshirig‘i (pul o'tkazish), aloga
boiinmalari orgali jo‘natish, cheklar, veksellar, inkasso topshirig‘i va
h.k. Hisob-kitobning u yoki bu shaklini to‘g‘ri tanlash ko‘p jihatdan
ulaming oz muddatlarida amalga oshishini ta’minlaydi.

Korxonalararo hisob-kitoblar, korxonalar va tijorat-vositachilik
tashkilot o ‘rtasidagi hisob-kitoblar bir shahar ichidagi va boshga shaharlar
bilan boiadigan turga ajraladi. Boshqga shaharlar bilan boiadigan hisob-
kitoblarda asosan quyidagi shakllardan foydalaniladi: aksept, akkreditiv,
maxsus ragam, toiov topshirigi, hisob-kitob cheki. Bir shahardagi hisob-
kitoblarda, shuningdek, gabul gilish-topshirish hujjatiga muvofiq boshga
shahardan yetkazib berilgan mahsulot uchun hisob-kitoblar asosan
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eheklar bilan, to‘lov topshirig‘i yoki chegaralangan toiovlar tartibida
amalga oshiriladi.

Aksept pulli yoki tovar hujjatlar toiovi bo‘yicha toiovchining roziligini
biidiradi. Bunda toiov toiovchi joylashgan manzilda amalga oshiriladi.
Aksept bo‘yicha hisob-kitoblar inkasso amallari asosida amalga oshriladi,
uning mohiyati shundaki, tovar yetkazib beruvchi banki 0‘z mijozining
topshirigiga muvofig unga tegishli boigan pulni toiovchidan pul, tovar
va hisob-kitob hujjatlari asosida oladi. Aksept ijobiy yoki salbiy, oldindan
yoki keyindan, toiiq yoki gisman boiishi mumkin.

ljobiy aksept —akseptning bir shakli boiib, toiovchi har bir toiov
talabiga ko‘ra, toiashga roziligini yoki rad etishini yozma bayon etishi
kerak.

Salbiy aksept - bu ham akseptning bir turi, unga ko‘ra, fagat toiash
rad etilganligi yozma bayon gilinadi. Agar shartlashilgan muddat ichida
bayon boimasa, bu toiash uchun rozi ekanlikni anglatadi, ya’ni «sukut
alomati rizo» qoidasiga amal giladi.

Oldindan aksept —pul toiov hisob ragamidan ko'chirilgunga gadar
toiov talabnomasi bo'yicha toiashga rozilik degani. Bunda agar toiovchi
akseptni toia yoki gisman rad etganini bankka xabar gilmasa, bank
talabnomaga ko‘ra, toiovni aksept muddati tugagan kunning ertasiga
amalga oshiradi (toiovchi bank hujjatlarini oigan kundan boshlab uch
ish kuni boshga shaharlar uchun, ikki kun bir shahardagilar uchun).

Keyingi aksept —talabnoma toiovchining bankiga tushushi bilan darhol
toiov amalga oshirilishini anglatadi. Agar akseptda belgilangan muddat
ichida xaridor rad etishini maium gilmasa, hisob-kitob yakunlangan
hisoblanadi, keyinchalik akseptdan asosli tarzda voz kechilgan hollarda
bank xaridor hisob ragamidan ko‘chirilgan mablag‘ni tiklaydi.

Agar toiovchi toiov talabnomasi akseptini toia yoki gisman rad
etsa, bunday holda u buning sababi (sifat, butlik va h.k.) ko‘rsatilgan
asosli hujjat tagdim etishga majbur.

Akseptlardan, odatda, bevosita mahsulot ishlab chigaruv-chilar bilan
uning iste’molchilari o‘rtasidagi hisob-kitoblarda foydalaniladi. Hisob-
kitob ishlarida tijorat-vositachi tashkilotlar ishtirok etayotganda, hisob-
kitoblarning tranzit deb ataladigan shakli qoilaniladi, u aksept shaklining
bir turi hisoblanadi (toiig ma’lumotni 1-bobdan olasiz).

Akkridetiv — bu xaridorga xizmat ko‘rsatuvchi bankning mahsulot
yetkazib beruvchining boshga shahardagi bankiga mahsulotjo ‘natuvchining
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jo‘natilgan tovar-moddiy giymatlar yoki ko‘rsatilgan xizmatlar uchun
xaridor tomonidan ko‘zda tutilgan va akkreditivda ko‘rsatilgan shartlarda
mahsulot jo'natuvchining hisobvaraglari (schetlari) ro'yxatining
toiovlarini amalga oshirish topshirig‘idir. Hisob-kitoblaming akkreditiv
shaklida hisob-kitob hujjatlari bo'yicha toiovlar mahsulot yetkazib
beruvchining bankida, xaridoming bankida bu magsadlar uchun maxsus
déponent gilingan mablagiar summasi hisobidan amalga oshiriladi. Hisob-
kitobning bu shakli yo shartnomaning shartlariga muvofiq yoki intizomsiz
xaridorlarga nisbatan goilaniladigan chora, bunda mahsulot jo ‘natuvchi
xaridomi hisob-kitob intizomini buzganligi uchun maium bir inuddatga
hisob-kitobni akkreditiv shakliga o ‘tkazadi.

Maxsus hisob akkreditivdan amal qilish muddati hisob-kitoblarni
amalga oshirishda cheklanmaganligi, zarur hollarda tovami gabul gilish
vajo ‘natishda toiash uchun naqd pul berilishi mumkinligi, shuningdek,
mahsulotni gabul gilish va hisoblar aksepti yetkazib beruvchi manzili
bo'yicha xaridorning vakolatlangan vakili tomonidan amalga oshirilishi
mumekinligi bilan ham farglanadi.

Toiov topshirig‘i va cheklar bilan hisob-kitoblaming bir-biridan faq
giluvchi o'ziga xos xususiyati boiib, hisob-kitob hujjati toiovchi
tomonidan yetkazib beruvchining varag‘i (scheti) asosida toidiriladi.

Toiov topshirigi —toiovchining o‘ziga xizmat giluvchi bankka 0z
hisobidagi rnuayyan migdordagi pul mablagini ko'chirish va uni gaysidir
bir bank yoki uning shaxobchasidagi xaridor hisob ragamiga o'tkazish
hagidagi maxsus blankadagi yozma farmoyishidir. Toiov topshirignomasi
bilan hisob-kitob qgilish olingan tovar yoki foydalanilgan xizmat uchun,
shuningdek, tovar-moddiy giymatlar yoki xizmat uchun oldindan toiov
tartibidagi toiovdir.

Chek —toiovchining oluvchiga bank muassasasiga 0°‘zining hisob
ragamidan pul mablagi toiash yoki o‘tkazish hagida bergan yozma
fannoyishidir. Pulli va hisob-kitob cheklarini bir-birlaridan farglaydilar.

Pul cheklaridan uning sohibi oylik maosh, mukofot, nafaqga,
stipendiyalar toiash uchun naqd pul olish uchun, xofjalik zarurati va
boshgalarga sarflash uchun mablag* olish uchun foydalanadi. Hisob-kitob
cheki chek egasining (chek beruvchining) o0°z bankiga muayyan miqgdordagi
mabiag*ni 0‘z hisob ragamidan mablag' oluvchi (chek saglovchi) hisob
ragamiga o'tkazish hagidagi yozma farmoyishidir. Moliya organlari
korxonaning mablag‘ byudjet daromadiga ortigcha toiovlami qaytarishi
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uchun yuritiladigan hisob-kitob cheki, shuningdek, limitlangan va
limitlanmagan daftarchalari (kitobcha tarzida broshyuralangan) farglanadi.

Bir maromida va uzoq vaqt davom etadigan xofalik alogalarida moi
yetkazib beruvchi va xaridor muntazam reja asosidagi toiovlar taxminiy
miqdorini belgilaydilar, ular vaqti-vagti bilan amaldagi yetkazib berilgan
mahsulotlar giymatini amalga oshirilgan toiov migdoriga giyoslab hisob-
kitoblami to‘g‘rilab turishadi.

0 ‘zaro hisob-kitoblar yoki o ‘zaro talablami hisobga olib hisob-kitoblar
gilish —bu naqgd pulsiz amalga oshiriladigan hisob-kitoblardir. Bunda
0°zaro talablar va tomonlaming majburiyatlari teng migdorda qoplanadi,
farg esa belgilangan tartibda toianadi.

Bozor munosabatlari garor topishi sharoitlarida hisob-kitoblarning
yangi turlari rivojlanmoqgda, masalan, veksel va banklar faktoring
boiimlari orgali hisob-kitoblar shular jumlasidandir.

Veksel tarzidagi hisob-kitoblar yetkazib berilgan tovar yoki ko‘rsatilgan
xizrnat uchun maxsus hujjat —veksel asosida yetkazib beruvchi vatoiovchi
o'zaro kelishuvi bo‘yicha belgilangan muddatga toiovni kechiktirish ko‘zda
tutilgan hisob-kitob turidir. Veksel toiovchining muayyan migdorda va
muayyan muddatda aniq tovar yetkazib berish yoki xizrnat ko ‘rsatganlik
uchun toiovlarni amalga oshirish hagidagi majburiyatidir.

Ushbu kurs mavzusidan tashqarida, maxsus ko'rib chigishni talab
etuvchi veksel shakllarining ko‘pgina turi mavjuddir.

Banklar faktoring boiimlari quyidagi tur toiov xizmatlarini
ko‘rsatadi:

- shartnoma asosida tovar yetkazib beruvchi korxonadan yetkazib
berilgan tovar, bajarilgan ish yoki ko‘rsatilgan xizrnat uchun toiovchidan
toiovni gabul qilib olish huqugini sotib oladilar;

- muayyan toiovchiga go‘yilgan yetkazib beruvchilaming ayrim toiov
talablarini gondirish uchun, keyinchalik undan faktoring hisobiga mazkur
toiov bo‘yicha mablag® olish hisobiga bir martalik hisob-kitob
operatsiyasini amalga oshiradilar.

4.3.  Ishlab chigarish vositalari bilan savdo gilish shakllarini va ularn
iste’molchiga yetkazib berish samaradorligini oshirish

Ishlab chigarish korxonalari bilan iste’mol giluvchi korxonalaming
0 ‘zaro aloqgalari 0z tuzilishiga ko‘ra, murakkab va rang-barang moliyaviy
hamda tovar-moddiy ogim tarmogidir. Agar turli-tuman tijorat-vositachi
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tashkilotlarini va ular orgali, ko‘pgina ishlab chigaruvchi hamda iste’mol
giluvchilarning xojalik alogalari amalga oshirilishini hisobga olsak, bu
tarmog yanada murakkablashadi.

Agar ushbu chigal igtisodiy alogalar 0‘z xolicha amalga oshadi deb
Vylansa, bu goilik boiadi. Har bir korxona o‘z sarf-xarajatlarini
kamaytirish va 0z islilab chigarish-igtisodiy faoliyatidan ogibat natijada
yugori foyda olish magsadida eng samarali xojalik alogalari oUb borishning
optimal yoilarini topish uchun katta ish olib boradi.

Shunisi yaxshiki, zamonaviy hisoblash mashinalari eng murakkab
igtisodiy vazifalami optimal garorlar gabul qgilishga ta’sir ko‘rsatishi
mumkin boigan juda ko‘p va turli xil aniq hamda bashorat gilinayotgan
omillarni hisobga olgan holda hal gilish imkonini bermoqda.

Bu masalalar ichida ishlab chiqgarish vositalari bozori ishtirokchilari
uchun tovar mahsulotning ishlab chigaruv-chilardan so‘nggi iste’molchiga
yetib borgunigacha boigan harakatlanish shaklini tanlash alohida ahamiyat
kasb etadi. Yuqorida aytganimizdek, mavjud amaliyotda tovarlaming eng
maqbul harakatlinishining ikki turi —tranzit va omborlar orqali
harakatlantirish go'llanadi.

Har bir korxona, barcha ijobiy va salbiy jihatlami hisobga olib, o‘zi
uchun tovarlar harakatlanishini bu shakllaridan eng magbulini tanlab
oladi.

Tovarlami harkatlantirishning turi tanlanganida ishlab chigarish-texnik
magsadlarda foydalanishga moijallangan u yoki bu tovaming maium bir
davrda iste’mol gilinish hajmi eng muhim omil hisoblanadi. Bunda u yoki
bu resursni iste’mol gilish hajmi gancha ko‘p boisa, uni tranzit shaklida
olish imkoniyatlari shuncha ko‘p boiadi. Birog, mahsulotga boigan talab
hajmidan gat’i nazar, u fagat tranzit asosida yetkazib berilishi ham mumkin
ekanligini unutmaslik lozim. Odatda, bunday hoi tovar yagona iste’molchi
tomonidan talab etiladigan sharoitda kuzatiladi.

Bundan tashqari, shuni ham hisobga olish lozimki, tovarni tranzit
shaklida yetkazib berishning imkoniyatlari biz yuqorida ta’kidlagan, tranzit
me’yorining miqgdori bilan bir gadar cheklangan.

Shunday qilib, tovarni ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga
yetkazib berilishining ijobiy va salbiy tomonlarini uzoq muhokama gilish
bu haqda ko‘p gapirish mumkin. Lekin tanlangan yoi iqgtisodiy jihatdan
to‘g‘ri asoslangan boiishi uchun bu omillaming hammasini tahlil gilib
chigishning o‘zi kifoya emas. Oxir ogibatda asosiy iqtisodiy savol oldimizda
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ko‘ndalang boiadi: «Bu ganchaga tushadi?» Shuning uchun tovarlar
harakatlanishining samarali shakli —xoh tranzit boisin, xoh omborlar
orgali boisin ushbu shakllarning har bin bo‘yicha umumiy xarajatlar
anig hisob-kitoblar bilan bogiiqgdir.

Bu korxonalarning tovarlami transportirovka qilish, ortish-tushirish
ishlarini bajarishga sarflagan xarajatiari, tijorat-vositachilik tashkilotlariga
tovarlarni saglash, ishlov berishni oxiriga yetkazish, mahsulotlarni
iste’molchilarga yetkazib berish bo'yicha ko'rsatgan xizmatlari uchun
toiangan haqdir. Shu bilan birga, e’tiborda tutish lozimki, tovar
harakatlanishining har bir shakli muayyan sarflar tarkibi va miqdoriga
ko‘ra, 0‘ziga xos jihatlarga ega.

Tovarni transportirovka qgilish, ortish-tushirish bilan bogiiq xarajatlar
amaldagi ta’riflarga asoslanib hisoblanishi mumkin. Bu tarifiar bozor
munosabatlari sharoitlarida o ‘zgarib turadigan bozor vaziyatiga muvofiq
tarzda o‘zgartirilib, to‘g‘rilanib turishi lozim.

Omborlar orgali yetkazib berish shaklida tovarlami saglash bo'yicha
xarajatlar iste’molchilar uchun tovarlar harakatlanishining bir turini
amalga oshirayotgan tijorat-vositachilik tashkilotiga ombor ustamalari
uchun toiov xarajatiari shaklida belgilanadi. Bunda tijorat-vositachilik
tashkilotlarining chigimlari aniq migdorini mahsulot turi va saglash tavsifiga
ko‘ra, hisobga olish lozim.

Tovar harakatlanishining samarali shaklini aniglashda ishlab chigarish
zahiralari kabi omil ta’sirini hisobga olish zarur. Xususan, tranzit shakli
vositachi tashkilotlarning omborlaridan tovar zahiralarini gisqartirishni
ta’minlaydi. Shu bilan birga talab yugori boimagan hollarda mol yetkazib
berishning tranzit shakli iste’molchi korxonada samarasiz ishlab chigarish
zahiralarining oshib ketishiga olib keladi. Bunday hollarda ombor orgali
mahsulot yetkazib berish usuli, garchi tijorat-vositachilik tashkilotlari
0‘z omborlarida tovarlaming go‘shimcha zahiralarini yaratishga majbur
boisalar ham, jo‘natilayotgan mahsulotlarning miqdori va hajmini
gisgartirish hisobiga iste’molchida o‘zini oglamaydigan zahiralaming
sezilarli darajada kamayishi uchun imkoniyatlar yaratadi. Birog, tajribadan
shu narsa ma’lum boiadiki, bunday hollarda jami zahiralar tranzit
shakldagi yetkazib berishdagidan sezilarli darajada kam boiadi.

Tovarlar harakatlanishining samarali shaklini tanlash omborxonalar
sigimi bilan va yangilarini qurish, eskilarini kengaytirish uchun zarur
migdordagi investitsiya bilan ham bogiiq (agar sharoit shuni taqozo

52



etsa). Zarur investitsiya hajmi, odatda, mahsulot tun, uning iste’moli
hajmi yoki sotilishi, tovar aylanishi tezligi va tegishli tarzda sarmoya sarfl
solishtirma ulushi migdoriga ko ‘ra belgilanadi.

Shunday qilib, tovarlami yetkazib berishning tranzit va omborlar orgali
shaklidagi sarflar majmui quyidagilami oz ichiga oladi:

—iste’molchi korxona omborlariga ishlab chigarish vositalarini yetkazib
berish bo‘yicha xarajatlar;

—ko‘p miqgdordagi, asossiz ishlab chigarish zahiralari bilan bogiiq
sarflar;

—iste’molchi omborlarida tovar zahiralarini saglash bo‘yicha xarajatlar;

—omborlar qurish, mavjudlarini saqglash bilan bogiiq investitsiya
sarilari.

Tovar harakatlanishining tranzit va omborlar orqgali shakllari bo‘yicha
jami xarajatlarni belgilashda chuqur o ‘ylangan hisob-kitoblardan keyingina
korxona 0°‘z mahsulotini sotish jarayonida yoki zarur ishlab chigarish
vositalarini xarid gilishda o“zini tutishning u yoki bu strategiyasini tanlash
hagida garor gabul gilishi mumkin boiadi.

Qisgacha xulosalar

Tovarlami ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga yetkazib berishning
ijobiy va salbiy tomo'nlari tanlangan yo‘l igtisodiy jihatdan to‘g‘ri
asoslanganligiga bogiig. Oxir ogibatda oldimizdagi asosiy igtisodiy savol:
«Bu ganchaga tushadi?» Shuning uchun tovarlar harakatlanishining
samarali shakli xoh tranzit boisin, ushbu shakllar har biri bo‘yiga umumiy
xarajatlarni aniq hisob-kitoblarga asoslanishiga bogiiqgdir.

Nazorat va mulohaza uchun savouar

1 ishlab chiqarish vositalari bozorini ganday tushunasiz?

2. Mulk, narx-navo, tushunchalarini ganday tushunasiz?

3. Sotsilizmda va bozor igtisodiyoti sharoitida savdo masalalarini ganday
tushunasiz?

4. Erkin bahoni ganday ta’riflaysiz?

5. Oldi-sotdi shartnomasi to‘g‘risidagi sizning tushunchangiz?

6. Aksept nima?

7. Akkreditiv nima?

8. Maxsus hisob ragami nima?

9. Veksel,cheklar inkasso topshirigi nima?

10. Zahira tushunchasiga ta’rifbering?
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V BOB
ISHLAB CHIQARISH VOSITALARI SAVDOSI BO‘YICHA
I1IJORA1-VOSITACHI TASHKILOTLAR

5.1. Ishlab chiqgarish vositalari bozoriga xizmat ko‘rsatuvchi tijorat-
vositachi tashkilotlaraing turiari

Ishlab chigarish vositalarining raavjud bozorida turli-tuman tijorat-
vositachilik tashkilotlari faoliyat ko‘rsatadi. Ular bir-biridan xususiyati,
tashkiliy tuzilishi, bajaradigan xizmatlari, faoliyat koiami va boshgalarga
ko‘ra farglanadi. Ko‘proq uchraydigan va tovar harakatlanishida sezilarli
o‘rinni egallaydiganlari tijorat-vositachilik firmalari, ulguiji do‘konlar,
ulguiji bazalar, tovar xom ashyo biijalari, distribyutorlar, brokerlik va
dillerlik idoralari, yarmarkalar, auksionlar, kommivoyajerlar, lizing
korxonalar, savdo va sanoat agentlari va boshgalardir. Keyingi o ‘rinlarda
biz tijorat-vositachilik tashkilotlarining eng muhim shakllariga mufassal
to‘xtalib o‘tamiz, ushbu gismda esa ulaming mavjud turlariga gisqacha
tavsif keltiramiz.

Tijorat-vositachi firmalar - o0‘z hisobidan va kredit jalb etgan holda
0‘ziga garashli omborlardan bo‘lganidek, shuningdek, mahsulot
tayyorlovchi korxonalar hamda boshga vositachilaming omborlaridan ham
ishlab chigarish vositalari savdosini amalga oshiruvchi ulguiji koixonalardir.
Odatda, ulaming tarkibiga omborlar, transport xojaligi, shuning-dek,
turli xizmatlarni ko‘rsatuvchi ishlab chigarish sexlari kiradi. Tijorat-
vositachi firmalar amalda ma’suliyati cheklangan o‘rtoglik (MCHO®)
yoki ma’suliyati cheklangan jamiyat (MCHJ), kooperativ yoki davlat
korxonasi, milliy yoki qo‘shma korxona, shuningdek, ochiq yoki yopiq
aksiyadorlik jamiyati shakllarida boiishi mumkin.

Mabhsulot turiari bo‘yicha ixtisoslashgan omborlami birlashtirgan,
yagona transport, energetika va boshga kommunikatsiya (aloga) tarmog‘iga
ega, markazlashtirilgan ekspeditsiyasi va yordamchi xizmatlari,
shuningdek, omborlashtirish hamda tovarlami ortib jo‘natish bo‘yicha
boshgaruv mahkamasi boigan korxona ulguiji baza boiib hisoblanadi.

Tovar birjalari — bu sifat jihatdan bir turdagi, miqdori va sifat
ko‘rsatkichlari standartlari bo‘yicha qat’iy belgilangan partiyalar bilan
(bu partiyalar alohidalanmagan va ulami bir-birlari bilan erkin almashtirish
mumkin) sotiladigan ommaviy tovarlarning doimiy ishlab turuvchi
bozorlaridir. Tovar biijalarida, asosan, xom ashyo va oziq ovgat (don,
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yog*‘, metall, yog‘och-taxta, gand va b.) mahsulotlar savdoga qo ‘yiladi.

Savdo uylariga, odatda, anig tovami sotish bo‘yicha bitishuvni yo o0z
hisobidan, yo mahsulot tayyorlovchi boshga korxona va iste’molchilar,
shuningdek, boshqa ulgurji xaridorlar hisobiga amalga oshiravchi brokedik
firmalari kiradi. Ko'pincha savdo-uylari mijozlar topshirig'iga binoan yoki
0 ‘z xohishi bilan 0°‘z xususiyatiga ko‘ra chayqov bo‘lgan fyuchers savdosida
ishtirok etadi. Shu bilan birga savdo uylariga tovariar va xizmatlarning
keng ro'yxati bo‘yicha eksport-import amallarini o‘tkazuvchi, ishlab
chigarishning xalgaro kooperatsiyalashuvini, ilmiy-texnik hamkoriikni
va tashqi igtisodiy alogalaming boshga shakllarini tashkil etuvchi tashqi
savdo tashkilotlarini ham kiritadilar.

Distribyuterlar deb, mahsulot ishlab chigaruvchi korxonadan ulgurji
xarid gilish asosida sotishni amalga oshiravchi, turli uskunalar va «nou
xau» (shu jumladan, dasturiy ta’minot)ni sotib olayotganda taqdim
etadigan marketing va vositachilik xizmatlarini, shuningdek, mashina va
uskunalarni o‘rnatish va sozlash, ulardan foydalanuvchilarni o‘gitish va
maslahatlar berish bo‘yicha xizmatlar ko‘rsatuvchi firmalar ataladilar.

Bozor sharoitlarida auksion ishlab chigarish vositalari va boshqa tovariar
bilan savdo gilishning o ‘ziga xos shakli sifatida namoyon boiadi. Bu 0‘ziga
xo0s bozor boiib, unda tagdim gilingan tovariar ular uchun eng ko‘p
haq taklif gilgan xaridorlarga sotiladi.

Yarmarka —bu maium birvagtda, muayyan joyda uyushtiriladigan va
koigazrnada qo‘yilgan tovarlarning namunalarini ko‘rib chigishga
asoslangan, mamlakat yoki xalgaro miqyosdagi yirik savdodir.

Ko‘rgazma va yarmarkaning bir-biriga o ‘xshash tomonlari juda ko‘p.
Keyingi 10 yilliklarda ko‘rgazmalar va xalqaro yarmarkalar orasidagi
farg amalda yo‘qolib ketdi. Ular xalgaro bozorlaming shakliga aylandilar,
bu bozrorlarda tadbirkorlik alogalari bogianadi, namunalar bo'yicha ulguiji
savdo o‘tkaziladi, savdo bitishuvlari tuziladi.

Brokerlik idorasi yoki broker (ayrim mamlakatlarda —makler) bu —
vositachi tashkilot yoki mustagil vositachi. Ular komission haq evaziga
0‘z mijozlari manfaatini ko‘zlab, ular hisobidan harakat giladi. Ular
oluvchi uchun sotuvchi, sotuvchi uchun oluvchi izlaydi, shunga ko‘ra,
0 ‘z xizmatini boshga vositachilarga garaganda ancha past narxlarda taklif
etadi. Odatda, ular tovar-xom ashyo biijalarida faoliyat ko‘rsatadi,
fraxtlash, sug‘urtavaboshqa xizmatlar bilan shug‘ullanadi. Brokerlar tovami
bevosita qoiidan o‘tkazmaydi, bitishuvlar tuzadilar, shundan so‘ng
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sotuvchi 0°‘z tovarini to‘g‘ri oluvchiga jo ‘natadi. Yirik brokerlik idoralari
banklar bilan hamkorlik giladi, xaridorlaiga kredit berishda gatnashadi,
bitishuvning amalga oshuviga kafolat beradi va buning uchun tegishli haq
undiradi.

Dillerlik idorasi va dillerlarning o‘ziga xos xususiyatlari shundaki, ular
ham brokerlar shugiillanadigan tijorat-vositachilik faoliyati bilan
shug‘ullanadilar, lekin buni 0‘z hisoblaridan va o‘z nomlaridan bajaradilar.

Ishlab chigarish vositalari bozorida salohiyatli tijorat-vositachilik
tashkilotlari bilan bir gatorda jismoniy shaxslaming butun boshli armiyasi
ham faoliyat ko‘rsatadi. Biz aytib o ‘tgan brokerlar va dillerlardan tashqari
yana kommivoyajerlar, savdo hamda sanoat agentlari ham shunga o ‘xshash
vazifani bajaradilar. Kommivoyajerlar deb, odatda, bozor aylanib yurib
hamda o0‘z mijozlari (sotuvchilar topshirig‘iga binoan ulaming moliga
xaridor topuvchi vositachilarni aytadilar. Odatda, kommivoyajer namuna,
katalog va reklama prospektlariga ega boiadi. Uning daromadi, uning
yordamida amalga oshgan boy hajmi va samarasiga proporsional boiadi.

Savdo agenti, odatda, shartnoma bo‘yicha bitta yoki bir necha korxona
molini sotadi, yuqori raqobat mavjud boigan bozorlarda murakkab
boimagan tovarlar, masalan, to‘gimachilik mahsulotlari bilan faoliyat
ko‘rsatadi. Narxni va sotish shartlarini o ‘zi belgilaydi, raqobatchilar tovari
bilan ham savdo qgilishi mumkin, bozomi o'rganishga ko‘p e ’tibor beradi.

Sanoat agenti —muayyan hududda o ‘zaro raqobat gilmaydigan ishlab
chigaruvchilar tovari bilan savdo giladi. Uning tovar ishlab chigaruvchilar
bilan munosabati shartnomaga asosan yo'lga qo‘yiladi. Shartnomaga ko‘ra,
u tovarlarni kelishilgan eng kam bahodan arzon sotmaslik, tovarlarni
boshga hududlardan kelgan va ulami oz hududlariga olib ketishga urinuvchi
huqugiy va jismoniy shaxslarga sotmaslik, shuningdek, topshiriq
beruvchining mahsulotiga raqobatchi boiishi yoki uning savdosiga xalaqit
beruvchi tovarlarni sotmaslik majburiyatlarini oladi. Sanoat agentining
bosh vazifasi yangi buyurtmalar olishdan iboratdir.

Lizing kompaniyalari - ishlab chiqarish vositalari savdosining o ‘ziga
xos shakli bilan shug‘ullanadi. Ular jihozlami sotib oladi va uni ijaraga
beradi, bunda ular ijarachiga ijara muddati tugagach, jihozni sotib olish
yoki gaytarish, yohud ijara muddatini uzaytirish huqugini beradi. Amalda
lizing uzog muddatli kredit yoki jihozni hagini maium muddatda foizlari
bilan toiash sharti bilan sotishdir. Lekin bular barchasi hagida biz keyingi
gismlarda so‘z yuritamiz.
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Xulosa gilib shuni aytish mumkinki, bozor munosabatlari sharoitida,
ishlab chiqgarish vostalari bilan bir gatorda, ulami an’anaviy ma’noda
fushunilsa, bozor munosabatlari sohasiga yana bir o ‘ziga xos tovar —ishchi
kuchi ham tortiladi. Turli-tuman mehnatga joylashtirish byurolari va mehnat
biijalari bunga yaqgol misol boia oladi. Ular ham tijorat, vositachi tashkilotlar
hisoblanadi va alohida tovar —ishchi kuchi harakatlanishiga koinaklashadi.
Bunday tovar 0‘z «ishlab chigaruvchilari» (ta’limning barcha tarmog‘,
xodimlami tayyorlash va qayta tayyorlash)dan oz « iste’molchilari» (inson
kuchi sarflanadigan barcha soha — korxona, tashkilot va h.k.)ga tomon
harakatlanadi.

Tijorat-vositachi tashkilot sifatida, amalda, huguqiy xizmatning barcha
turlarini, ommaviy axborot vositalarini (televideniye, radio, matbuot va
h.k.) hisoblash mumkin. Ular bozor sharoitida tijorat-vositachilik
faoliyatini faol amalga oshiradilar. Ularning faoliyati, aynigsa, reklama
tarzida boiib, tovarlami ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga tomon
harakatlanishiga ko‘maklashadi.

Bir so‘z bilan aytganda, bozor munosabatlarining rivojlanishi
turmushning barcha sohalarida tijorat-vositachilik tashkilotlari ularning
spektrini muntazam kengaytirishga olib keladi.

5.2. Tovar-xom ashyo birjasi va auksionlar faoliyatining o‘ziga xos
jihatlari

Birja deyilganda, eng umumiy ma’noda muntazam faoliyat ko‘rsatuvchi
bozor tushuniladi. Unda gimmatbaho qog'ozlar (fond baijasi) va ommaviy
o'zaro almashtiriladigan tovarlar (tovar birjasi) sotib olish va sotish
bo‘yicha baylashuvlar amalga oshiriladi.

Eng umumiy ma’noda biija deyilganda gimmatbaho qog‘ozlar (fond
biijasi) va o‘zaro bir-birini almashtiruvchi ommaviy tovarlar (tovar
biijasi) oldi-sotdisi amalga oshiriluvchi, muntazam faoliyat yurituvchi
bozor tushuniladi.

Shu bilan birga, shuni nazarda tutish lozimki, tovar biijasining o°‘zi
savdo yoki vositachilik vazifasini bajarmaydi, fagat buning uchun zarur
sharoit yaratadi. Bevosita tijorat-vositachilik faoliyatini.ko'plab brokerlik
idoralari va birjada faoliyat ko‘rsatuvchi ayrim brokerlar amalga oshiradi.

Tovar-xom ashyo biijalarida asosiy biija tovarlarining naixlari, ayrim
tovarlarga boigan talab va taklifning hamda bunga munosib ravishda
baholarining konyunkturaviy tebranishlari hagidagi axborot, shuningdek,
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ladbirkorlarga bozorning murakkab, chigal yoilarida optimal qarorlar
gabul qilishlari uchun shunchalik zarur boigan, tijorat xarakteridagi
boshga axborotlar shakllanadi.

Tovar-xom ashyo birjasining faoliyat yuritishining o‘ziga xos
xususiyatlari quyidagilardir:

—har bir biija 0‘z nizomiga ega boiadi. Unda birja savdosining har bir
ishtirokchisi uchun majburiy boigan o‘zini tutish goidalari mavjuddir;

—birja savdolarini aniq tashkil etish va gat’iy muntazam oikazib turish;

—savdolar oikaziladigan joyning anigq va mo“tadil boiishi;

—savdoga qo‘yilgan tovar har bir partiyasi toiiq o‘zaro almashtirila
oladigan, ommaviy, birjinsli va sifat jihatidan taqgoslana oladigan boiishi;

— tovarlarning har bir partiyasi miqdori va sifati bo‘yicha qat’iy
standartlar;

—tuzilayotgan shartnomalaming tipovoy xarakterliligi;

—baholarning kotirovkasi;

—tovarning yo“‘gligida ham biija bitishuvlarini amalga oshirish;

—yuzaga keladigan nizolami tezkorlik bilan ko‘rib chigish —arbitaj
(hakamlik);

~ birjaning keng koiamli va tezkor axborot faoliyati;
savdo ishtirokchilari amalga oshiigan oldi-sotdilarning natijalari
gat’iy tijorat siriligiga rioya etish;

—biija bitishuvlarining qo‘sh auksion tamoyili bo‘yicha —xaridorlar
va sotuvchilar tomonidan mugqobil xarakteri;

—birja bitishuvlarining chayqov xarakteri;

— biija savdolari ishtirokchilarining bosh manfaati va rag‘bati —
maksimal darajadagi tijorat natijasiga (foyda, foiz olishga) erishishdir.

Biija savdolari amaliyotida fyuchers bitishuvlari yoki ma’lum muddatga
tuzilgan bitishuv degan tushuncha mavjud, bunda tuzilgan bitishuvlar
bo‘yicha tovarlami jismonan (to‘g‘rirog‘i moddiy jihatdan yoki amalda)
bir necha oydan yoki 1-2 yildan keyin yetkazib beriladi. Bu bitishuvlar,
odatda, tovarni yetkazib berish emas, balki biija kontraktlarining ular
bo‘yicha mahsulot jo'natish muddati kelgunga qadar gayta sotish
(tugatish)ni moijallab va biijada narxlaming tebranishi hisobiga foyda olish
magsadida tuzadilar. Ma’lum muddat boshlangunga gadar kutib turishni
ko‘zda tutib tuzilgan kontraktlarning egalari sotuvchilar va xaridorlar
oldida majburiyatlarga ega emaslar, balki biijaning hisob-kitob palatasi
bilan ishlaydilar, xolos. Kontrakt tuzilayotgan paytdagi narx bilan u
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tugatilayotgan (boshga shaxsga sotilayotgan) paytdagi narx o ‘rtasidagi farq
biija bitishuvlaridagi mukofotni tashkil giladi.

Fyiichers bitishuvlarining o ‘ziga xos tomonlari quyidagilardir:

— bitishuvlaming galbakiligi, chunki ulaming magsadi sifatida iste’mol
giymati emas, balki almashinuv giymati chigadi;

—real tovarning bozor bilan xojlashtirish (yedjirovka) amallari orgali
biivosita alogasi;

— bitishuvlaming shaxssizlantirilganligi va ular bo‘yicha
kontragentlarning almashtirila olinishi;

—biija kontraktining tovar iste’mol giymatining unifikatsiyalashtirilgan
vakolatga aylantirilishi;

—tovarning miqdori va uni yetkazib berish muddatlari bo‘yicha bitishuv
shartlarining toiiq unifikatsiyalashtirish.

Bunda xedjirovka (yo‘gotishlardan muhofaza qilish) deyilganda birja
kontraktlarining real tovar savdosi munosabati bilan, bitishuv tuzulgan
payt bilan tovarning amalda yetkazib berilgan vaqti oraligi davrida
narxlarning Ro‘y berishi mumkin boigan noxush o‘zgarishlaridan
sugii italash (himoya qilish) magsadida o ‘tkaziladigan oldi-sotdi amallari
tushuniladi.

Xedjirovkaning mohiyati tovar biijasida mavjud tovarni olish(sotish)
bilan bir vagtda shu tovarni amalda yetkazib berish muddati boshlanishi
bilan gaytama operatsiya o‘tkazish va yetkazib berish muddatiga teng
muddatga kontraktlami xarid gilish (sotish)dan iboratdir. Sotish va xaridni
xajlashtirish (xedjirovkalash) biija bitishuvlarini amalga oshirish paytida
ro'y berish ehtimoli boigan yo‘gotishlardan muhofaza gilish bo‘yicha
bundan murakkabrog amallar ham shu tarzda ta’minlanadi.

Biija tovari tovar-xom ashyo biijasining aossiy tushunchalaridandir.
Almashtirila olinishi va biija standartiga muvofiglik uning eng muhim o‘ziga
xos jihati hisoblanadi. Biija tovarlarining miqdori ancha cheklangan,
zamonaviy g‘arb biijalari tajribasidan ayonki, ular 50 ga yaqin turni
tashkil etadi. Bular, awalo, rangli metallar, qishlog xo’jalik mahsulotlari
va boshqalar. Biija standarti, odatda biijaning qozongan ijobiy dongi
(imidji) bilan kafolatlanadi, u bitimlarni ortigcha rasmiyatchiliklarsiz
soddalashtiradi va tezlashtiradi. Bunga zamonaviy biijaning muhim shartlari
- har bir biija tovari bo‘yicha eng kam miqdordagi partiyalar belgilash
ham ko‘maklashadi.

Masalan, London biijasidagi rangli metallar partiyasining minimal
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migdori mis, rux, qo‘rg‘oshin uchun — 25 tonna, galay uchun - 50
tonna, bunda 2 % dan ortiq boimagan og‘ishlarga yoi go‘yiladi.

Biija bitishuvi boiib, savdo ishtirokchilari tomonidan tuzilgan, biijada
gayd etilgan shartnoma hisoblanadi. Ro‘yxatdan o ‘tkazish va uni
rasmiylashtirish tartibi birja tomonidan belgilanadi.

Birjadagi bitimlar barcha turini ikki gurahga ajratish mumkin: mavjud
tovar bitimlari va fyuchers bitimlari (muayyan muddatga).

Mavjud tovar bo‘yicha bitimlar yetkazib berish muddatidan keiib
cliiggan holda «spot» yoki «KESH» bitimlargabo‘linadi, ulaiga ko‘ra mavjud
tovarni yetkazib berish kontrakt tuzilgan kundan boshlab 15 kecha
kunduzdan ortiq boimagan muddatda amalga oshiriladi, «forvard»da esa
ijro muddati 3 oydan 7 oygacha belgilanadi.

Birja tovarlari birja omborlariga tushiriladi va kelganligi gayd etiladi va
fagat shundan keyingina «sport» yoki «forvard» bitimlarida biija yoki biijaga
tegishli shartnoma tuzgan ombor xofaligi tovar egasiga maxsus hujjat —
varrant beriladi. Bu hujjat garov guvohnomasi boiib, u tovarning
saglanishini kafolatlaydi, sotuvchi uni bankda saglaydi va xaridorga
mahsulotni yetkazib berish muddati boshlangan vaqgtda beradi. Bunda
sotuvchi tovarni omborda saglash va uning sug‘urtasi bilan bogiig sarflami
0 ‘z zimmasiga oladi, xaridor esa varrantni olgandan so‘nggina tovar egasi
hisoblanadi.

Tarixan, fyuchers bitimi paydo boiishi ko‘p jihatdan «forvard» turidagi
bitimlar sonining haddan ziyod oshishi va biija tovarlari narxi bargaror
koiarilib-pasayib turishi bilan bogiiq. Bular barchasi shunga olib keladiki,
fyuchers savdoning yuzaga kelmay iloji qolmadi.

Fyuchers bitishuvlarini tuzishdan asosiy magsad real tovarni yetkazib
berish emas, balki bitishuv tuzilgan vaqt va uning amaldagi ijrosi vaqgtlari
oraligidagi narxda vujudga keladigan fargni qoiga kiritishdir. Mashhur
g‘arb biijalarida maium muddatga tuzilgan bitishuvlaming umumiy hajmi
2 foizidan ko‘p boimagan tovar yetkazib berish bilan yakunlangani
ham shundan dalolatdir.

Fyuchers shartnomasi tuzishda sotuvchi va oluvchi o ‘yinchilar sifatida
ish ko‘radilar, ulardan biri albatta yutishga «mahkurn», chunki ikkinchi
biri aniq yutgazadi. Yetkazib berish (sotish) shartnoma muddati boshlangan
vagtda shartnomani sotib oigan mazkur tovarni albatta yetkazib berish
shart yoki maium muddat boshlanguncha shartnomani sotishga majbur
(tugatilish).
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Fyuchers bitishuvi tuzilib, hisob-kitob palatasida ro‘yxatga olingach,
bitishuvning har bir ishtirokchisi mahsulot yetkazib berish muddati
boshlangunga gadar istalgan kuni ofset bitishuvi (teskari bitishuv) tuzish
yo'li bilan bir tomonlama tartibda bu shartnomani bekor qilish huqugiga
ega. Bunday holda tovar uchun haq tuzilgan bitishuv bekor gilingan
vaqtdagi uning bozor narxi bo‘yicha toianadi.

Biija o ‘yinining ishtirokchilari (o‘yinchilar) faoliyati tavsifi va o ‘zlarini
tutish taktikasiga bogiig ravishda birja tili bilan aytganda «bugalar» va
«ayiglar»ga bo‘linadilar.

«Buga» — kontraktlar (yoki aksiyalarning) narxlarining taxmin
gilinayotgan oshishini hisobga olib o ‘ynayotgan chayqovchi. «Ayig» —
kontraktlaming narxlarining taxmin gilinayotgan pasayishini hisobga olib
0 ‘ynayotgan chayqovchi. «Bugar»lar ham, «ayig»lar ham kontraktlaming
narxlarining (aksiyalar kursining) o‘sishi yoki pasayshi uchun imkoni
bor hamma choralami ko‘radilar. Talab va taklifning va ularga mutanosib
ravishda narxlarning darajasining o°‘zgarishiga har bir o‘yinchining
manfaatlaridan kelib chigib ta’sir gilish uchun ruxsat etilgan (radio,
matbuot, televideniye) va ba’zida juda shubhali bo'lgan hamma usullar
ishga solinadi.

Fyuchers bitimlari fagat chayqovchilik magsadlaridagina emas, balki
mavjud tovar sug‘urtasi uchun ham tuziladi. Bu operatsiyalar, yuqgorida
gayd etilganidek, xedjirovka deb ataladi. Xedjirovka operatsiyasining asosiy
natijasi shundan iborat boiadiki, sotuvchi ham, oluvchi ham garchi
olishi mumkin boflgan foydaga ega bo‘la olmasa ham narxning ko‘tarilib,
tushib turishidan zarar ko‘rmaydi. Mazkur operatsiya ishtirokchilarining
asosiy magsadi chayqovdan keladigan daromad emas, balki muayyan
tovardir.

Shuni ta’kidlash o'rinliki, jahondagi ma’lum birjalardagi
bitishuvlarning yarmidan ko‘pi chayqov hamda xedjirovka operatsiyalariga
to‘g‘ri keladi.

Birjadagi ma’lum tovar bo‘yicha shartnomalar ichida o n - K 0 1
kelishuv ham mavjud. Mohiyatiga ko‘ra, bu kelishuv, tovar yetkazib
berish uchundir. Undagi shartga ko‘ra, tovarga narx belgilash huquqi
xaridorga shu shartnoma tuzilgan vaqtda emas, balki muayyan biijaning
shu tovarga boigan kotirovkasiga muvofig xaridor tanlagan vaqtga ko‘ra
belgilash huquqini beradi.

Zamonaviy tovar biijalarida yana o p s i o n deb ataladigan bitimlar

62



ham tuziladi, ularni mukofotli bitimlar deb ham ataydilar. Opsion
tovarlarning maium bir turini yoki moliyaviy huquglarni bitishuv
rasmiylashtirilayotgan paytda oldindan kelishib olingan narxda, kelishilgan
muddat doirasida sotish va sotib olish bo‘yicha shartnomada ko‘zda tutilgan
majburiyatni bildiradi. Bunday huquq uchun opsionning xaridori sotuvchiga
mukofot deb ataluvchi anig summani toiaydi. Opsion xaridoming qilish
ehtimoli boigan tavakkali sotuvchining tavakkalini shu summaga
gisgartirib, ana shu migdor bilan cheklanadi. Mohiyatga ko‘ra opsion -
bu xaridor va sotuvchining nisbatan uncha katta boimagan (mukofot
miqdorida summa evaziga sotib olinadigan va konyunktura muvaftagiyatli
kechganda va narxlar o ‘zgarmaganda daromad beradigan bitimlami amalga
oshirishga imkon beradigan yoki bitishuvdan minimal (mukofot
miqdorida) yo‘gotish bilan voz kechish imkonini berish huqugidir.
Yugorida ko‘rib o ‘tilgan biija bitimlarining shakli hali 0 ‘zbeksiton tovar-
xom ashyo biijalarida, fagat bizning mamlakatimizdagina emas, balki
sobiq sho‘ro respublikalarida ham keng yoyilganicha yo‘q. Bu tabiiy, chunki
ular endi-endi kurtak chigarmoqda. Bozor munosabatlari rivojlangani va
garor topa boshlagani, bozorshunos malakali mutaxassis xodimlar
tayyorlangani sari 0 ‘zbekistondagi tovar-xom ashyo birjalarida ishlab
chigarish vositalari bozorining faollashuviga ko‘maklashuvchi birja
operatsiyalarining barcha shakllari keng qo‘liana boshlaydi.

Auksionlar tovarlar sotish uchun alohida bozor boiib hisoblanadi.
Ular fagat o ‘zigagina xos xususiyatlarga egadir. Auksionlar ommaviy savdo-
sotiq shaklida maium joylarda oldindan belgilangan vaqgtda turlicha
davriylikda - har kuni, har oyda, muayyan oylarda yoki bir yilda bir
marta o ‘tkazi-ladi va bu tovaming bozoiga tushish migdori hamda mavsumga
bogiig boiadi. Kim eng ko‘p narx taklif etgan boisa, o‘sha xaridorga
aylanishi auksionning eng muhim xususiyatidir.

Sotuvchilar o‘z tovarlarini auksion omboriga oldindan keltirib
go‘yadilar. Bu yerda bir jinsdagi partiyalar (lotlar) potensial xaridorlarga
oldindan ko‘zdan kechirish uchun tavsiya etiladi. Bu savdo boshlagunga
gadar amalga oshiriladi. Savdo jarayonida lotlar katalogda ko‘rsatilgan
ragamlar bo‘yicha tartibi bilan auksion ishtirokchilariga sotuv uchun
taldifetiladi. Savdo g‘olibi, ya’ni so‘nggi xaridor boiib, yuqgorida ta’kidlab
oiilganidek, eng yugori narx belgilagan savdo ishtirokchisi hisoblanadi.

Shartlar og‘zaki shaklda yoki shartli belgilar asosida tuziladi. Ammo,
auksion savdosi tugagach, g‘olib (xarid giluvchi) standart shaklidagi
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shartnomani imzolaydi.

Auksion ommaviy savdo shakli boshgqa magsadlarga ham qaratiladi.
Xususan, ayrim mamlakatlarda san’at asarian, nodir buyumlar yoki
kolleksiyalar auksionga go'yiladi va sotiladi. Qandaydir mulkni sotish
uchun bir marotabalik auksionlar ham o ‘tkaziladi, ko‘p hollarda bu
mulklar toiovga noqobil garzdorlar —jismoniy, yuridik shaxslarga tegishli
boiadi.

Turli auksionlar uchun asosiy, eng xususiyatli goidalar boiib,
tovarlarni gabul gilish vaqti va tartibini, ularni ko‘zdan kechirish
muddatlarini, savdoning anigq vaqtini, uning ganday o ‘tkazilishini,
tuzilgan kontraktlami rasmiylashtirish yo‘llarini va xarid gilingan tovami
olishni belgilovchi qoidalar hisoblanadi.

Auksion savdosi o ‘tkazishning bir necha usuli mavjud, ya’ni oshirilgan
narxda va pasaytirilgan narxda. Narxlarni oshirish bilan savdo oshkora va
xufiya olib borilishi mumkin. Oshkora savdoda auksionchi navbatdagi lot
tartib ragamini e’lon giladi, boshlang‘ich narxni qo’yadi va ishtirokchilarga
garata an’anaviy «Kim oshdi?» savolini beradi. Xaridor har gal oldindan
belgilangan savdo qoidasiga ko‘ra, belgilangan migdordan oshirib narx
go'yadi. Agar narxning navbatdagi oshgan giymati taklif etilmasa, unda
uch marta takror so‘ralgandan so‘ng auksionchi bolg'asini urib, eng
yugori narx taklifetgan xaridorga mahsulot sotilganini tasdiglaydi. Xufiya
savdoda savdo ishtirokchilari auksionchiga narxni ko'tarishga rozilikning
shartli belgisini topshiradilar. Auksionchi har safar narxni aytadi-yu,
lekin xaridoming kimligini maium gqilmaydi. Ba’zi auksion savdolari
muntazam narxni pasaytirib o‘tkaziladi. Bundasotib oluvchi birinchi bo‘lib
«Ha» degan xaridor bo'ladi.

Narxning o‘zgarishi ba’zan siferblatdagi o ‘gcha yordamida ko‘rsatiladi
va g‘olib deb birinchi tugmachani bosib o‘qchani to'xtatgan xaridor
hisoblanadi.

5.3. Lizing kompaniyalari va ular faoliyatining o‘ziga xos jihatlari

Lizing va lizing kompaniyalari faoliyati hagida so‘z borganda shunga
e’tibor berish lozimki, mazkur ishlab chiqarish vositalarini ishlab
chigaruvchidan iste’molchiga tomon harakatlanishi lizing firmasini
mamlakatimiz amaliyoti uchun mutlago tengi yo‘q deb bo‘Imaydi. Chunki,
lizing deyilganda, odatda, mashina va jihozlami uzoq muddatga ijaraga
olish tushidniladi. Bunda beixtiyor sobiq ittifoq davlat moddiy-texnika
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la’minotining ko‘plab joylardagi bosh boshqgarmalariga qarashli
mashinasozlik mahsulotlari ta’minoti va sotuvi boshgarmalari tarkibida
liioliyat ko‘rsatgan ishlab chigarishning turli vositalari prokati punkt va
boiimlari ko‘z oldimizga keladi. Juda ham qgat’iy gilib aytib boimasa-da,
lekin ulami, hagigatan ham sobiq ittifoq hududida tashkil boiayotgan va
faoliyat ko‘rsatayotgan zamonaviy lizing kompaniyalarining
o'tmishdoshlari deyish mumkin.

Lizing va tijorat-vositachilikning mazkur shakli bilan shug‘ullanuvchi
kompaniyalaming paydo boiishining bosh sababi ko'pchilik korxonalar
hamma vaqt ham o°‘z xofaliklarini texnikaviy qayta qurollantirish,
takomillashtirish va moddiy asosini yangilash bo‘yicha suv va havodek
zarur investitsion loyihalami amalga oshirish uchun zarur moliyaviy
mabiag‘laiga yetadicha ega bolavermaydi. Lizing kompaniyalarining faoliyati
ko'pchilik korxonalar va tashkilotlar uchun xuddi mana shu
yetishmovchilikning o‘rnini toidiruvchi, zarur moddiy-moliyaviy
resurslar taqchilligi yoki umuman yo‘gligi sharoitida moijallangan
investitsiya loyihalarini amalga oshiruvchi usulidir.

Lizing kompaniyalari korxonalarga zarur ishlab chigarish vositalarini
uzoq muddatga ijaraga berib, amalda investitsiyani uzoq muddatli kredit
berish bitishuvi bilan teng boigan moliyalashtirish va ishlab chigarish
vositalarini sotishni faollashtiruvchi usul sifatida chigadilar.

Lizing kompaniyasi mashina, uskuna, EHM, transport vositalarini,
oichov ashoblarini va boshqga texnikalami, omborxonalarni ijarachilar
ishlab chigarish magsadlarida foydalanishlari uchun sotib oladi va shartnoma
tugagunga gadar ulaiga nisbatan egalik huqugini saglab qoladi.

Uzoq muddatli ijara doirasida lizing operatsiyasining ikki turi farglanadi:
biri — moliyaviy; ikkinchisi — tezkor (operativ). Moliyaviy lizingda,
shartnoma amal gilgan muddatga ijarachi tomondan jihozlar
amortizatsiyasining toia giymati (yoki uning ko‘p gismi) va ijaraga beruvchi
foydasini ta’minlovchi mablagiii toiash ko‘zda tutiladi. ljara muddati
tugagach, ijarachi jihozlami gaytarish yoki yangi shartnoma tuzishi yohud
goldig giymati bo'yicha mazkur jihozlami sotib olishi mumkin. Tezkor
lizingda ijarashartnomasining muddati rnahsulotning amortizatsiya davridan
gisqa boiadi va shartnomaning amal gilish muddati tugagach, predmet
yo qaytarib beriladi yoki shartnoma uzaytiriladi.

Garchi ishlab chigarish vositalarini ijaraga olish bo‘yicha ba’zi
operatsiyalar yuz yillar awaldan qoilangan boisa-da, birinchi mustaqil
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lizing kompaniyasi 50-yillaming boshlarida AQSHda tashkil topgan.

Bugungi kunga kelib, lizing operatsiyalari amalda barcha mamlakatlarda
sarmoya go'yishni moliyalashtirish va ishlab chigarish-texnik magsadlarga
moijallangan mahsulotlar harakatlanishini mablagl bilan ta’minlash
vositalaridan biriga aylangan.

Shuni ta’kidlash o'rinliki, keyingi o ‘n yilliklarda lizing operatsiyalari
yuqori darajada mo“tadilligi bilan ajralib turadi va ishlab chigarish
vositalari bozoridagi konyunkturaviy begarorliklarga deyarli bogiiq
boimadi. Shunisi muhimki, bunda bank foizi hisob stavkasining sezilarli
darajada ko‘tarilib, pasayib turishi sharoitida ham lizing shartnomasi
bo'yicha toiovlar stavkasi 10% dan oshmaydi. Ko'pchilik mutaxassislar
fikricha lizing operatsiyalari sarmoya go‘yishining keyingi o°‘n yilliklar
mobaynida sezilarli tanazzulga yuz tutmagan kamdan-kam sohasi
hisoblanadi.

Qoidaga ko‘ra lizing operatsiyasida yetkazib beruvchi (muayyan mulkni
sotuvchi), lizing kompaniyasi (ijaraga beruvchi) va oluvchi (ijarachi)lar
gatnashadi.

Lizing shartnomasi odatda keyingi amaliy vaziyatda tuziladi. Qandaydir
uskunaga muhtojlik sezayotgan korxona yoki biron-bir tadbirkor,
manfaatdor iste’molchini izlab marketing bilan shug‘ullanayotgan lizing
kompaniyasiga buyurtrna bilan murojaat giladi. Tadbirkorlaming lizing
manfaatlariga mos tushgan hollarda, ijaraga so‘rovnoma gabul gilinganini
tasdiglovchi maxsus hujjat sifatida rasmiylashtiriladi.

Shundan so‘ng lizing bo‘yicha takliflami ishlab chigish boshlanadi va
bunda lizing kompaniyasi talab etilayotgan jihozlarni ishlab
chigaruvilaming tayinli guruhini belgilaydi, ular bilan muzokaralar olib
boradi va lizing shartnomasini tuzish imkoniyatini gidiradi, shu bilan
bir vagtda buyurtmachining ijara hagini toiay olish qobiliyatini «paypaslab»
ko‘radi, kafolat va b. gat’iyligini o ‘rganadi. Bunda lizing kompaniyasi asosiy
e’tiborini qgilinadigan tavakkalchilikning gandayligini bashoratlashga
garatadi. Chunki shartnomada mijoz lizing toiovlarini o ‘z vaqtida toiay
oladimi, yo‘gmi degan muammo ko‘ndalang boiadi, bundan tashqari,
uskunalaming jismoniy o°‘ziga xosliklari masalasi (uni almashtirilish
darajasi, ma’naviy eskirish muddati, unifikatsiyalashtirilish darajasi va
h.k.lar) ham bor.

Lizing bitishuvi bo'yicha toiov miqdorini belgilashda quyidagilar
muhim ko‘rsatkich boiib hisoblanadi: uskunalaming xarid narxi;
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uskunalami xarid gilish vagtida olingan bo‘nak miqgdori; toiovlaming
davriyligi; lizing bo‘yicha toiov stavkasi, kontraktning muddati, sotib
olish miqgdori; toiovlar bo'yicha hisob-kitoblar shakli.

Lizing takliflari majburiy qoidalardan, barcha turdagi lizing
shartnomalarga xos qoidalardan iborat boiadi. Moliyalashtirilayotgan
mablag‘ miqdori, shartnoma muddati, toiovlaming davriyligi, toiovlar
stavkasi, soligga tortish, mulkni sug‘urta qilish, ehtimoli shular
jumlasidandir.

Lizing takliflarini ishlab chigishning yakunlovchi bosqgichi shu bilan
tugaydiki, bunda lizing kompaniyasi sotuvchi (yetkazib beruvchi)ga
iste’molchi (ijarachi)ga barcha zarur maiumotlami beradi, agar kelishuv
shartlari barcha tomonlami ganoatlantirsa, ular lizing shartnomasini
imzolaydilar.

Lizing kompaniyasining mijozi shartnomaga imzo qo‘yish bilan bir
vagtda lizing kompaniyasi hisobiga birinchi ijara hagiga teng migdordagi
mablag‘ni va takliflami ishlab chigish va mulk sug‘urtasiga ketgan xarajatlami
(pulni) o‘tkazadi.

Lizing kompaniyasi, shartnomaga imzo qo‘yilgandan so‘ng, ishlab
chigaruvchi (yetkazib beruvchi) bilan ijarachi uchun kerakli
uskunalami ishlab chigarish va ijarachida o ‘rnatish xususida shartnoma
tuzib, buyurtma beradi, unda lizing firmasi uni sotib olish uchun
buyurtma beradi, xolos.

Uskunalar yetkazib berilgach va o‘rnatilgach, ijarachi, lizing
kompaniyasi va yetkazib beruvchi (sotuvchi) gabul gilish dalolatnomasini
rasmiylashtiradilar, unga imzo qo‘yib, lizing kompaniyasi mol yetkazib
beruvchiga uskunaning xarid narxini toiaydi. Bu lizing shartnomasi uzil-
kesil kuchga kitganligini bildiradi.

Ichki va xalqaro lizinglami farglash lozim. Lizing kompaniyasi milliy
firmadan jihozlami sotib olsa-yu, so‘ng uni xorijiy ijarachiga yetkazib
bersa, bu eksport lizingi deyiladi. Uskuna va boshgalami chet el firmalaridan
sotib olib, uni mamlakatdagi milliy ijarachiga bersa, bunday shartnoma
import lizingi deyiladi.

Shuni hisobga olish lozimki, lizing moliyalashtirish shakli bo‘yicha
bank operatsiyasiga yaqin boisa-da, amalda, to‘g‘ri ma’noda buni
anglatmaydi. Lizing bilan turli savdo-sanoat korxonalari shug‘ullanishi
mumkin, lekin, avvalo, bu banklar, sug‘urta jamiyatlari, sanoat
korxonalari, jamoatchilik tashkilotlari, shuningdek, jismoniy shaxslar
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tomonidan ta’sis etiladigan lizing kompaniyalarining faocliyat sohasidir.

Lizing xizmati ko‘rsatishi bilan shug‘ullanuvchi turli tijorat-vositachi
tashkilotlar, odatda, sanoat va idora uskuna hamdajihozlari, shuningdek,
transport vositalarining ijarasiga ixtisoslashadi.

Moliyaviy lizing kompaniyalari bajaradigan vazifalari tavsifga ko‘ra,
hammadan ham bankka yagin turadilar. Ular, amalda ijarachiga
uzoq muddatga xizmat giladigan mashina, jihozlar, shuningdek, ko‘chmas
mulk ba’zi turi lizingini amalga oshiradi.

Shunday tijorat-vositachilik tashkilotlari ham borki, ular ijarachi,
ishlab chigaruvchi va lizing kompaniyasi yoki lizing operatsiyasini amalga
oshirishga sarmoya beruvchi bankni izlash hamda ularni uchrashtirish
bilan shug‘ullanadi.

Shunga o'xshash broker firmalari maium haq olish evaziga ishlab
chigaruvchi yoki ijarachi agenti sifatida faoliyat ko‘rsatadi, o'zlari
ishtirokida tuzilgan lizing kontraktlari bo‘yicha hech ganday moliyaviy
ma’suliyatga ega boimaydilar.

Lizingning alohida jozibali tomoni tadbirkorning zarur texnikani
sotib olish uchun imkoniyati boimagan yoki unga o‘zining mablag‘i
yoxud zayomlarini boshga magsadlarda foydalanish magsadga muvofiq
hollarda namoyon boiadi. Lizing shartnomalari kafolat yoki bo‘nak
(avans) garovini ko‘zda tutmaydi, shunga ko‘ra tadbirkorda birgina
sarmoyadan foydalanib, ishlab chigarishini faollashtirishda katta hajmda
investitsiyani amalga oshirish imkoni paydo boiadi. Lizing amaii
davomida olingan ishlab chigarish vositalari lizing oluvchining
garzdorligini oshirmaydi, chunki ular korxonaning balansida qayd
etilmaydilar.

Rivojlangan mamlakatlar tadbirkorlarining tajribasidan kelib chiqib,
shuni ishonch bilan aytish mumkinki, gap lizing beruvchi tomonidan
ijarachiga gqaraganda yaxshiroq, malakalirogq xizmat ko‘rsatishi rnumkin
boigan murakkab va kamyob uskunalar, yangi dastgohlar, uskunalar
hagida ketganida, ijaraga olish sotib olishdan afzal boigan hollarda lizing
bo‘yicha xarid alohida foydalidir.

Lizing ijara shakli va ishlab chigarish vositalarining o ‘ziga xos savdosi
sifatida hali mustaqil CVzbekistonning igtisodiyotida shakllanayotgan bozor
munosabatlarida yetarlicha rivojlangani va joriy etilganicha yo‘q, biroq,
hech shubha yo‘gki, kelajakda o ‘ziga xos va mos o ‘rinni egallaydi. Uning
kelajagi porlog.
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Qisqaclia xiiiosalar

Demak, bozor iqtisodiyoti sharoitida ishlab chiqgarish vositalari va
iste’mol buyumlarining mavjud bozorlarida turli-tuman tijorat-vositachilik
lashkilotlari (tovar birjalari, savdo uylari, distribyutorlar, auksionlar,
yarmarkalar, brokerlik kontoralari, dillerlik kontoralar, lizing
kompaniyalari va boshgalar) faoliyat ko‘rsatadilar. Ular bir-biridan
xususiyati, tashkiliy tuzilishi, bajaradigan xizmatlari, faoliyat ko‘lami va
boshqalarga ko‘ra farglanadi. Bozor munosabatlarining rivojlanishi
turmushning barcha sohasini muntazam kengaytirishga olib keladi.

Nazorat va mulohaza uchun savollar

. Tijoratchi-vositachi tashkilotlarni gaysi turlarini bilasiz?
Xususiy tashkilot-korxonani ganday tushunasiz?

. Ochiq yoki yopiq aksioner jamiyatlarini ganday tushunasiz?
. Masuliyati cheklangan jamiyatlami ganday tushunasiz?

. Unitar tashkilotlarni ganday tushunasiz?

. Qo’'shma korxonalar ganday tashkil gilinadi?

. Lizing va lizing kompaniyalami ganday tushunasiz?

. Distribyuterlik faoliyati nima?

. Dillerlar kimlar?

10. Onkol va opsion nima?
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VI BOB
MARKETING ISHLAB CHIQARISH VOSITALARI SAVDO-
SINING MUHIM SAMARALI SHARTIDIR

6.1. Marketing bo‘yicha tadqgigotlarning mohiyati va vazifalari

«Marketing» termini keyingi vaqtlarda til boyligimizga kirib kelgan
so‘zlardan biri boiib, u bozor munosabatlari rivojlanishi va garor topishi
bilan bogiigdir. «Marketing» termini tor ma’noda bozordagi faoliyat
ma’nosini anglatadi. Ancha keng ma’noda esa u korxonaning isblab
chigarish-sotish faoliyati tizimini anglatadi. Bu faoliyat asosida bozorai
har taraflama chuqur o‘iganish, mahsulot, tovar va xizmatlami yaqin,
ancha olis istigbolda ishlab chigarish hamda sotishning barcha shart-
sharoitlarini baholash, hisobga olish yotadi.

Marketing bozor va so‘nggi iste’molchilaming talablarini aniglash
hamda baholash bo‘yicha barcha vazifalami birlashtirish, uyg‘unlashtirish,
amalga oshirish imkonini beradi. Bu bilimlami muayyan mahsulotga
aylantiradi, talabni va tovarlami ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga
tomon harakatlanishini shakllantiradi.

Mohiyatga ko‘ra marketing menejmentning, ya’ni korxonani, uning
ishini muntazam ravishda takomillashtirib borish va bozor sahnasida eng
katta natijalarga erishish tizimining ajralmas gismidir. Bunda marketingning
menejmentning kichik tizimi sifatida roli va ahamiyati muttasil o‘sib
bormoqda. Ba’zi maiumotlarga garaganda AQSHda marketingga ketadigan
sarilar ko‘pchilik tovarlaming pirovard narxining yarmidan ko‘prog‘ini
tashkil etar ekan. Bu tushunarli, chunki marketingdan tejab qolish ko!plar
uchun ragobatchilar bilan bo'ladigan kurashda magiubiyatdir hamda
bozordagi erishgan mavgeni yo‘qotish hisoblanadi, bu «o‘zini-o‘zi u
dunyoga jo‘natish»dan boiak narsa emas.

Marketing va unga taallugli tadgiqotlarning o'ziga xos tomoni shundaki,
ular bozor modasining mahsuli yoki tadbirkorlaming injigliklari emas,
bu obyektiv zarurat. Uni «yuqoridan» beriladigan ko‘rsatma yoki garorlar
bilanjoriy etib boimaydi. Eng awalo, marketing muhim talab yoki bozor
gonuniyatidir. Unga amal gilish tadbirkorga muvaffagiyat keltiradi, juda
boimaganda «yashash» imkonini beradi

Bozor munosabatlariga o ‘tish sharoitlarida birinchi yillar o ‘z faoliyatini
sho'ro iqtisodiyoti vayronalari ustida boshlagan ko‘pgina tadbirkorlarga
yaxshigina saboq boidi.
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0 ‘zbekistonning ishlab chiqgarish vositalari bozori endi-endi
hakllanmoqda, lekin ko‘pchilik xo'jalik yurituvchilar o‘zlarining har

bir gadami ustida o‘ylamoqdalar, chunki bozor xatoga yo‘l qo'yishni
kechiixnasligi va yo‘l qo‘yilgan xato juda gimmatga tushishi hamda eng
muhimi, buning uchun o‘z cho‘ntagidan toiashga to‘g‘ri kelishi tobora
lyonlashmoqgda. Bozor iqtisodiyotining shafgatsiz qoidalari
tadbirkorlaming quyidagi savolga javob berishga majbur giladi: nimani va
kimga ishlab chigarish kerak, ganday narxlar bo‘yicha sotish kerak, o‘sib
borayotgan ragobat sharoitida muvaffagiyatga erishish uchun tovar va
xizmatlaming sifat darajasi ganday boimogi darkor. Shu kabi boshga
ko‘pgina savollargajavob topishga to‘g‘ri keladi. Mana shunday savollarga
aniq javob berish uchun ham marketing bo‘yicha tadgiqotlar olib borish
kerak boiadi.

Shunday qilib, umuman marketing bo'yicha tadgigotlarning mohiyati
va yo'naltirilgan magsadi shundan iborat boiadiki, bozor talab giladigan
tovarlamigina ishlab chigarish va taklifetish lozim. Iste’molchiga (xaridoiga)
ishlab chiqarilib boiingan tovami tigishtirmaslik kerak. Bunga erishish
uchun har ganday korxonaning marketing bo‘yicha tadgigotidan quyidagi
vazifalami bajarish ko‘zda tutiladi:

—bozor, uning talablari va imkoniyatlarini atroflicha o‘rganish va
bashorat qilish;

— korxonaning ishlab chigarish-sotish, eksport va boshga
imkoniyatlarini chuqur va asosli baholash;

— magqgsad va vazifalar, zarur resurslarni anig belgilagan holda
marketingning uzoq muddatli strategiyasini va uni amalga oshirish
mexanizmini ishlab chigish;

— tovar siyosatini tartibga solish, bozor talablari hamda korxona
imkoniyatini hisobga oigan holda tovar va xizmat turlarini boshgarish;

—talabning shakllanishiga faol ta’sir ko'rsatish va ishlab chigarilayotgan
mabhsulotni sotishni rag‘batlantirish;

—sotuvni puxta rejalashtirish va aniq tashkil etish;

—marketing faoliyatini boshqarish va uning ustidan tegishli nazorat
0 ‘rnatish.

Marketing mohiyati va funksiyasiga asosan shu narsa ayonki, bu bozorda
faoliyat ko‘rsatuvchi har ganday korxona tub manfaatlariga alogador
boigan ko‘p girrali va murakkab ish. Shu bilan biiga, bozor ishtirokchilari
ganchalik turli-tuman boisa, ularning har biridagi marketing tadgiqotini
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amalga oshirish usuli ham shunchalik rang-barangdir. Marketing tizimini
barcha uchun birdek tuzish andozasi yo‘q. Yondashishning mana shu turli-
tumanligi marketing faoliyati bosh maqgsadlarini birlashtiradi. Ular
quyidagichadir:

— bozorning tebranishlariga tezkor javob qaytarishning va mavjud
resurslar bilan ogilona moslashunchan harakat (manevr)lar qilishning
hisobiga muayyan turdagi tovarlarga va ulaming assortimentiga boigan
talab va taklifning bir-biriga mos kelishini ta’minlash;

— ichki va tashqi bozor asosiy ishtirokchilari bilan ishonchli
shartnomaviy hamda bozor munosabatlarini shakllantirish;

— turlarni yangilash va takomillashtirishni, ishlab chigarilayotgan
tovarlar va ko‘rsatiladigan xizmatlar sifati va xususiyatini yaxshilashni
faol rag'batlantirish;

—sotish uchun muntazam suratda bozor izlash va mavjudlarini, shu
jumladan, ishlab chiqarish va tijorat faoliyatining samaradorligini oshirish,
(diversifikatsiya) qilish hisobiga kengaytirish.

Bozor munosabatlari rivojlanishi va mustahkamlanishi munosabati
bilan marketing tadgiqotlari tavsifi va samarasiga boigan talab ham
muntazam ravishda oshib bormogda. Zamonaviy marketing uchun
endilikda xaridor didiga ta’sir etish, ularning gizigishini reklamalar
hisobiga kuchaytirish kifoya emas, balki ular istak va moyilliklarini
0 ‘zgartirish uchun yanada ta’sirchanroq vosita hamda usullarni izlab
topmoq lozim. Agar bozor rivojlanishining ilk bosgichlarida unda ishlab
chigaruvchilar ustunlik gilgan boisa, hozirgi bozorda iste’molchilar
irodasi ustunlik giladi. Tovar ishlab chigaruvchilarning ragobati bozor
toiib borgan sari tobora xaridorlarning ragobatini almashtirib, uning
o'rnini olib bormoqda va bu e’tibordan chetda golmayapti. Ishlab
chiqaruvchi korxonalar marketing xizmati va chigarilgan ishlab
chigarish vositalarining iste’molchilari bunga alohida diggat bilan
garamoqdalar.

6.2. Ishlab chigarish vositalari marketingining asosiy turlari, omilSari
va elementlari

Marketing mohiyati, vazifasi va magsadlaridan kelib chiggan holda
shuni aytish mumkinki, bu o‘ziga xos fandir. Unda iqgtisodiy, ijtiomiy va
boshgaruv muammolari go'shilib ketadi. Bir tomondan, u sotuvning
gulay va magbul tarzda chaqqgonligini va tovami saglash hamda transportda
tashish sarflari bo‘yicha kam chigimli boiishini ta’minlagan holda ishlab
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chigaruvchidan iste’molchiga tomon tovarning samarali harakatlanishini
ta’minlashga garatilgan boisa, ikkinchi tomondan, xaridor talabini toiiq
va 0 ‘z vaqgtida gondirishga garatiladi.

Sobiq ittifogq respublikalarida bozor munosabatlariga o‘tish borasida
shu kungacha to'plangan tajriba shundan guvohlik beradiki, har bir
mamlakatning o°‘ziga xos xususiyatlarini hisobga oigan holda bozor
mexanizmining barcha usullari o ‘zlashtirib olingan tagdirdagina bozorni
muvaffaqiyatli rivojlantirish mumkin boiar ekan. Shubhasiz bu, avvalo,
marketingga taalluglidir, chunki u bozor faoliyatini faollashtirish bilan
bogiiq xofjalik muammolarini hal qilishga atroflicha yondashishni
ta’minlash imkonini beradi. Marketing tovarni iste’molchiga yetkazib
berishdan tortib, to xaridorga sotuvdan keyingi ko'rsatiladigan xizmatlarni
tashkil etishgacha boigan tovar harakatlanishining barcha bosqgichlarini
ishlab chiqarish, saglash va yetkazib berishni ham qo‘shgan holda o0‘z
ichiga oladi.

G ‘zbekiston, garchi rivojlanishda, iqgtisodini isloh gilishda o‘ziga xos
yoini tanlagan boisa-da, lekin hali tom ma’nodagi bozor munosabatlariga
oiishning hamma bosgichlarini bosib o‘tgani yo‘qg. Shuning uchun,
tabiiyki, bozor igtisodiyotiga oigan mamlakatlar ulkan tajribasidan iloji
boricha unumli foydalanishi darkor. Ulardagi barcha yaxshi jihatlarni,
0‘ziga mos tomonlarni milliy xususiyatlarini hisobga oigan holda
0 ‘zlashtirishi lozim.

Tadbirkorlarning ko‘pgina avlodlari uchun ishlab chigarish bilan
bogiig boigan va ishlab chiqgarish bilan bogiiq boimagan xarajatlar
bilan kurashish bozordagi raqobatga, aynigsa, ommaviy ishlab
chigarish sharoitlarida, muvaffagiyatning muhim sharti boigan va
hozir ham shunday boiib qolmogda. Ishlab chigaruvchilarning narxlar
borasidagi ragobati raqobat kurashida asosiy bellashuv shakli boiib
golmoqda.

Birog, zamonaviy bozor va uning amal gilish gonunlari muntazam
ravishda o ‘zgarib turibdi. Bozor ragobati tobora ayovsiz tus olmoqgda, bu
narxlar borasidagina emas, balki bozor ishtirokchilari ragobatning yanada
ustamonlik bilan turli usullarni goilashlarida namoyon boimoqda.
To‘g‘ridan-to‘g‘ri va muomala xarajatlaridagi tejash hamma; vagt ham
muvaffagiyatga erishish uchun, ba’zan, hatto «tirikchilik» yuritish uchun
kifoya qumayapti. Mahsulotni sotish, daromadni oshirish va moliyaviy
ahvolni yaxshilash muammolari, aynigsa, sarf-xarajatlarni gisgartirish
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imkoni cheksiz emasligi nazarda tutilib, tobora sof ishlab chigarish
muammolarini bir chekkaga surib qo‘ymoqda.

Zamonaviy bozorning eng muhim talabi, yuqori darajada ishlab
chiqarish samaradorligiga ega mahsulot tayyorlash ernas, balki xaridorlar
talabi yugori boiganini ishlab chigarishdan iborat boimoqda. Hagigatan
ham, xaridor uni sotib olishni xohlamaydigan boisa, sarf-xarajatlarni.
tejashga imkon beradigan mahsulotlarni ishlab chigarish ma’nosiz boiib
goladi. Bular barchasi 0‘z ishlab chigarish-sotish faoliyatida jiddiy pand
yeb golishdan saglanishga imkon beruvchi marketing bo‘yicha chuqur
tadgigotlami dolzarb masala qilib go‘yadi.

Bunday sharoitda marketing tarxini to‘g ‘ri tanlash o ‘ta muhim ahamiyat
kasb etadi. Marketing vazifasi va tarkibiy elementlarining rang-barangligiga
garamay, uning bir necha asosiy turi farglanadi. Awalo, bu —tovar va
ko‘rsatiladigan xizmatlarning o‘zi bilan bog‘lig marketing tadgiqotlari.
Marketingning bu turi korxonaning ishlab chigarish jarayonlarini
texnikaviy jihatdan takomillashtirish, bozorni-toidiriladigan yangi, sifatli
va arzon tovarlar chigarishni ko‘paytirishga yo‘naltiradi.

Shunisi ham borki, keyingi o‘n vyilliklar tajribasi muvaffagiyatga
ko‘pincha bozomi yangi-yangi tovarlar bilan toiatish evaziga emas, balki
ishlab chigarish faoliyatining sarf-xarajati darajasining eng samarali
boiishini ta’minlash va bozor konyunkturasi ko‘tarilib-pasayib turishida
yo‘gotishlar xavfini qgisqgartirishga qaratilgan ishlab chigarish faoliyati
diversifikatsiyasi bo'yicha tadbirlarni amalga oshirish evaziga erishilishidan
guvohlik bermoqda.

Zamonaviy bozorda sezilarli ahamiyat kasb etayotgan marketingning
yana bir turi, xaridor (iste’molchi)ga yo‘nal-tirilgan marketingdir. Bu
iurdan uncha katta boimagan ishlab chigaruvchilar foydalanganlari
ma’qul, chunki bu sohadagi tadgiqotlar, odatda, xaridorlarning
gizigishlari va xohishlarini o ‘rganishga yo‘naltiriigan boiadi. Bunda iloji
boricha iste’molchi o ‘zi nimani xohlashi va nimaga pul toiashga tayyorligini
anigroq belgilash muhim. Birog, marketingning bu turiga moijalni olish
muayyan tavakkalchilik bilan bogiiq, chunki iste’molchini topish hali
korxotiada kerakli tovar mavjud degani emas.

0 ‘zbekistonning shakllanayotgan bozori uchun bozorga ta’sir
ko‘rsatuvchi eng muhim omillarni o‘rganish va ulardan foydalanishga
garatilgan marketing tadqigotlarini olib borish ma’quldir. U «marketing-
miks» deb ataladi. Bu turdagi marketing bozorga ta’sir o ‘tkazuvchi to‘rt
omilning ahamiyatini aniglashga garatilgan, bu to‘rt omil —tovar, narx,
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uning bozordagi ahamiyati va uning harakatlanishi bo‘yicha tadbirlar tizimi.
Bunday yoi tutish ingiizcha to‘rt termin —«prodakt», «prays», «pleys»
va «promoushi»larning birinchi xarflari bilan «4n» deb ataladi. Marketing-
miks mohiyatiga ko‘ra ishlab chiqaruvchilaming moliyaviy, xom ash-
yoviy, kadrlar bilan ta’minlanganlik va boshga imkoniyatlar xaridorlaming
talab va ehtiyojlari bilan o‘zaro alogasini ta’minlashni anglatadi.

Marketing-miks barcha ichki va tashgi omillaming bozorga kompleks
ta’sirini toia ravishda ta’miinlaydi va bunda marketingning quyidagi asosiy
elementlarini gamrab oladi:

—tovar siyosati (tovar turi, assortiment gismi sifatida garaladi, uning
barcha tavsiflari esa har tomonlama baholanadi);

—narx siyosati (muayyan tovar va korxonaga nisbatan mavjud boigan
sotish omiliari va shart-sharoitlarning majmuasi-to‘plami atroflicha
o'rganiladi);

—  tagsimlash siyosati (tovami bozorga yetkazib berishning vosita va
shakllari, tovami omborlarga joylashtirish hamda tovaming harkatlanish
yoilari tahlil etiladi);

— kommunikativ siyosat (reklama shakllari, tovar harakatlanishi
vositalari, korxonalar ijobiy imidjini yuzaga keltirish bo‘yicha kompleks
tadbirlar).

Marketing-miksni amalda tatbiq etish marketingning boshga turlariga
garaganda ancha murakkab ish. Birog 0 ‘zbeksiton marketolog
(bozorshunos)lari, menejerlari va tadbirkorlari uchun bozor munosabatlari
bo‘yichajahon tajribasini, boshgaruvning eng zamonaviy usul va turlarini
gunt bilan o‘rganishga to‘g‘ri keladi, chunki shundagina o‘tish davri bir
gadar gisgaradi, sanoati rivojlangan mamlakatlar erishgan xo'jalik yuritish
darajasiga juda yaginlashib kelinadi.

6.3. Ishlab chigish vositalari marketingini dasturiash, uning strategiyasi
va taktikasi

Marketing magqgsadlariga muvaffaqiyatli erishish, uning asosiy
vazifalarining bajarilishi amalda marketingning maxsus dasturlarini
tayyorlash va ularni joriy etishni ta’minlash bilan bogiiq. Ular bozorni,
iste’molchilar talab va xohishlarini har tomonlama o'rganish, marketing
strategiyasi va taktikasini ishlab chigish asosida yuzaga keladi.

Marketing dasturi korxona tijorat sotish xizmatlarini ilmiy-texnikaviy,
konstruktorlik va ishlab chigarish boiinmalari bilan o‘zaro hamkorlikda
harakat gilishi uchun sharoit yaratuvchi asos boiadi.
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Marketing dasturi yoki rejasi — marketing barcha sohalari bo‘yicha
korxonaning aniq harakatlarini belgilovchi o‘zaro alogalar tadbirlari
tizimidir. Odatda, marketingni gisqa muddatli va uzoq muddatli
dasturlashtirish (rejalashtirish) mavjud. Qisga muddatli dasturlashtirishda
korxonaning marketing tadbirlarini amalga oshirishidagi harakatlari
maydasigacha aniglashtirilgan boiadi.

Uzoq muddatli dasturlashtirishda, qoida bo‘yicha, ishlab chigarilgan
marketing strategiyasiga muvofiq uzog muddat mobaynida amalga oshirish
ko'zda tutilgan tadbirlar nazarda tutiladi. Korxonaning yagona umumiy
marketing dasturi marketingning ayrim bozorlar va bir toifadagi tovarlar
guruhi bo‘yicha dasturlari o‘zaro bogiangan tizimidan iborat. Shuning
uchun u ishlab chiqarish, sotish, servis, ilmiy-tadgigot va tajriba
konstruktorlik ishlarining asosi hisoblanadi.

Marketing strategiyasi oldinga qo‘yilgan maqgsadga erishishni
ta’minlovchi marketing tuzilmasini belgilab boradi. Strategiya usul va
yoilami tanlashda, shuningdek, marketing dasturini ishlab chigishda
asos bolib hisoblanadi. To‘g‘ri strategiya tanlashda mahsulotning o ‘ziga
xosligi, uni sotish, harakatlanishi va narx siyosatini hisobga olish lozim.

Marketing strategiyasini ishlab chigish va tanlashda, odatda, bir necha
talginlarni tahlil gilishga asoslaniladi. Aytaylik, agar korxona bozordagi
0‘z ulushini ko'paytirishga garor gilgan boisa, buni u quyidagi ssenariylar
bo‘yicha amalga oshiradi: bozorda oz tovariga moyillik kayfiyati (ijobiy
imidj) yuzaga keltirish uchun tez-tez reklama qilishni boshlaydi; savdo
do‘konlari sonini oshiradi va tovarlami ancha past narxlarda sota boshlaydi
va h.k. Birog, bozor tajribasi shuni ko'rsatadiki, marketingning bu barcha
unsurlarini yagona strategiyaga birlashtirish va uyg‘unlashtirish eng samarali
va amaliy yoi hisoblanar ekan.

Amalda marketing strategiyasiga yondashishning bir necha usullari
mavjud boiib, ular quyidagilardir:

- sarflar bo‘yicha ustunlik strategiyasi;

- tabaqalashtirish (difFerensiatsiya) siyosati;

- uyg‘unlashtirish (konsentratsiya) strategiyasi.

Sarflar bo‘yicha ustunlik strategiyasi korxonani keng bozoiga va tovarlami
ko‘plab chigarishga yo‘naltiradi, bu sarf solishtirma nisbatini pasaytiradi
va tegishli tarzda narx ham tushadi. Mazkur strategiya shu bilan bir vaqtda
nisbatan katta foyda olish va past narx tufayli xaridorlar keng ommasini
jalb etish imkonini beradi.
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Tabagalashtirish strategiyasi korxonani katta bozor va ko‘plab tovar
sotishga yo‘naltiradi. Uning o°‘z dizayni tovarlari, ommabopligi,
ishonchliligi va h.k. bilan boshgalar ichida ajralib turadi. Natijada, nisbatan
yuqgori narx ham xaridorlarni ranjitmaydi, ular oz xaridlarining afzalligi
hagida ko‘proqg o ‘ylaydilar.

Uyg‘unlashtirish siyosati korxonani diggatni tortish darajada past narx
yoki taklif etilayotgan tovar noyobligi hisobiga bozorning maium
segmentlarini egallashga yoiialtiradi. Bunda sarf-xarajatlar harakatlarni
maium bir xaridorga moijallangan asosiy mahsulotlar to‘plami va
raqobatchilar fonida bozorga xizmat ko‘rsatishda ancha yuqori mavge
yaratishda jamlash ( konsentratsiya gilish) vositasida nazorat gilinadi.

Bozor munosabatlan amaliyoti shuni ko‘rsatadiki, strategiya ishlab
chigishga yondashishning birinchi ikki turi bozorda ancha katta ulushga ega
korxonalar uchun magbuldir. Uncha katta boimagan korxonalar uchun
muvaffagiyat marketing strategiyasi uchinchi yoii tanlaganda, ya’ni
bozorning gandaydir bitta ragobat-taxmonini egallashga kuch-g‘ayratni
jamlaganda keladi.

Korxona gabul gilgan strategiyaga muvofiqg marketing dasturini tashkil
etuvchi tadbirlar belgilanadi. Qabul gilingan strategiya dasturi amalga oshislii
uchun marketing taktikasini diggat bilan ishlab chigish lozim. Keyingisi
—taktikada korxonaning har bir bozorda, tovarning har bir turi bo‘yicha
va muayyan vagtga moijallangan vazifalari marketing strategiyasi asosida,
bozordagi joriy vaziyatni hisobga oigan holda belgilanadi va hal etiladi.

Marketingning taktik vazifalariga quyidagi turdagi magsadli ko‘rsatmalar
kiradi: moijallanayotgan bozor tovarlari turini xaridorlaming talablari
haqidagi ishonchli maiumotlar asosida kengaytirish; talabning bir gadar
pasayganligi tufayli reklama tadbirlarini faollashtirish; tovar sotishni
rag‘batlantirish uchun narxni tushirish va b.

Marketing taktik tadbirlari foydaning bargaror darajasini ta’minlash,
korxonaning bozordagi tijorat xizmati ishi faollashuvi, narx konyunkturasi
0 ‘zgarib turishiga tezkorlik bilan munosabat bildirish, ragobatchilar xatti-
harakatiga ta’sirchan garshi choralar ko‘rish, tijorat bitishuvlari
samaradorligi uchun xodimlarni rag'batlantirish tadbirlarini amalga
oshirish, bozor talablari o ‘zgarishini o ‘z vaqtida aniglash va korxona ilmiy-
konstruktorlik boiinmalari faoliyatini shunga muvofiq yoiga solishga
yo‘naltiriladi.

Shunday qilib, marketing dasturi tugal, ya’ni toia-to‘kis hujjat
hisoblanadi. U, odatda, har yili bozor inagsadlariga erishish uchun marketing
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tadbirlari o ‘tkazish uchun korxona gabul gilgan strategiya va taktika asosida
tayyorlanadi. Shuni hisobga olish joizki, marketing.dasturi ishlab chigishda
korxona marketing boiinmasi faoliyat auditi natijalaridan yuqori darajada
foydalanish lozim. Bu tekshiruv tufayli aniglangan ushbu xizmat
kamchiliklarini bartaraf etish imkonini beradi.

6.4. Korxona marketing xizmati va uning faoliyati ustidan nazoratni
amalga oshirish

Bozor munosabatlari sharoitida korxonaning muvaffaqgiyatli faoliyatini
bozor vaziyatini muntazam o‘rganishlarsiz va bozor konyunkturasi
o0°‘zgarishlariga tezkorlik bilan munosabat bildirishlarsiz tasawur etib
boimaydi. Buni ta’minlashga erishish uchun har bir bozor ishtirokchisi,
u xoh ishlab chigaruvchi korxona bo'lsin, xoh iste’molchi yoki tijorat-
vositachi tashkilot boisin, maxsus xizmat barpo etishi lozim va u marketing
tadqiqgotlari va ishlanmalari bilan shug‘ullanishi kerak.

Korxonaning marketing xizmati o°‘ziga xos boiinma boiib, u firma
bozorda o0‘z magsadlariga erishuviga samarali ko'maklashuvi, uning
rahbarlariga eng ishonchli tijorat garorlami bozordagi mavjud ahvolni
hisobga oigan, yaqin kunlarda va keyinchalik, ancha uzoq istigbolda bozor
konyunkturasi o ‘zgarib turishi ehtimolini bashorat gilgan holda gabul
gilishlariga imkon berishi lozim.

Rivojlangan bozor iqtisodiyotiga ega mamlakatlar tajribasi shuni
ko‘rsatmoqdaki, marketing xizmati tuzilmasini tanlash ishlab chigarish
tavsifi, hajmi va bozor makonidagi korxonaning ishlab chiqarish-igtisodiy
va tijorat alogalari gay darajada tarmoglanganligiga bogiiqdir.

G‘arb mamlakatlari tajribasidan marketing xizmati ishini tashkil
etishning quyidagi variantlari ma’lum:

—vazifaviy tamoyillar bo‘yicha (har bir alohida vazifani bajarish uchun
marketing bo‘yicha vitse prezidentga bo‘ysunuvchi maxsus boshgaruvchi
javobgardir);

—qgeografik tamoyil bo‘yicha (savdo agentlari 0‘z kuch g‘ayratlarini
muayyan hududiy bozorga yo‘naltiradi);

—tovar tamoyili bo‘yicha (har bir muayyan tovarni ishlab chigarish
va sotish bilan boshqa vazifaviy xizmatlar mutaxassislari bilan hamkorlikda
maxsus boshgaruvchi shug'ullanadi);

— bozor tamoyili bo‘yicha (asosiy bozorlar bozor bo‘yicha
boshgaruvchilarga biriktirib go'yiladi).

Ayrim firmalar marketing xizmatini tovar-bozor tamoyili bo‘yicha
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tashkil etadi. Birog, shuni e’tiborga olish lozimki, istalgan variantda bozor
konyunkturasini kompleks tadqiq etish, ishlab chigilayotgan va sotilayotgan
mahsulotlarning muntazam o‘tishini ta’minlash, shuningdek, ishlab
chigarish va loyihalash-konstruktorlik ishlarining bozomi moijallab olib
borilishini ta’minlash bosh vazifalar boiib golaveradi.

O'zbekistonning, shuningdek, o‘tish davri iqgtisodiyotidagi boshga
mamlakatlar korxonalarida hozirda hali ham ragobatsizlikka moijallangan
boshgamv tuzilmasi faoliyat ko'rsatmogda. Masalan, bular direktorning
yangi buyum yaratishga, ishlab chigarishga, rejalashtirishga, sotish,
ta’minotga va h.k. ga mas’ul turli o‘rinbosarlariga bo‘ysunuvchi boiinma va
boiimlardir. Bu, shubhasiz, ular o ‘rtasidaga aloga va hamkorlik alogalarini
giyinlashtiradi.

Shu bilan birga, bozor munosabatlari sharoitida, magsadga eng
muvofig‘i —marketing masalalari bo‘yicha korxona direktorining o'rinbosari
lavozimini joriy etish va unga bozomi o‘rganish hamda patentlami, narx
siyosatini o‘rganish, narx konyunkturasi, yangi tovarlar ishlab chigarish,
sotish va sotuvdan keyingi xizmatni ko‘rsatish, eksportga mahsulot ishlab
chiqgarishni rejalashtirish va nazorat gilish xizmatini, talabni shakllantirish
va sotuvni rag'batlantirish xizmatlarini bevosita bo'ysundirish magsadga
muvofiqgdir.

Bundan tashqari, marketing xizmati o‘rnini, uning huquglari,
majburiyatlarini, real resurslami gat’iy belgilash talab etiladi. Rivojlangan
bozor munosabatlari mavjud mamlakatlarda faoliyat ko‘rsatayotgan
korxonalar tajribasidan ma’lum boiishicha, yuqorida gayd etilgan gayta
tuzishlar gisga muddatlarda barcha xodimlar o ‘rtasidajamoa uchun umumiy
boigan masalalami hal etishga yo'naltirilgan yangicha munosabatlar garor
topishiga imkon yaratadi. Natijada, korxona ishlab chigarish-sotish
faoliyatida, ichki va tashqgi bozorda yuqgori natijalami qoiga kiritadi.

Korxonaning marketing xizmati faoliyat ko‘rsatishi xodimlar bilan
ishlash tajriba-konstruktorlik, ilmiy-tadgiqot ishlarini takomillashtirish,
ishlab chigarish va sotish boiinmalarini bozoming o‘zgarib turuvchi
talablariga yo‘naltirish ishlariga yondashishining tubdan o ‘zgarishi uchun
boshlangich nugtaboiadi. Bunda marketing rivojini kuchli nazorat etishgina
emas, balki korxonaning bozordagi faoliyati ahvoliga baho beruvchi mavjud
bozor vaziyatini to'xtovsiz tahlil gilish ham alohida ahamiyat kasb etadi.
Bular barchasi amalga oshirilgan ishlami tangidiy sharhlash va uning
ogibat natijasiga tanqidiy baho berishga, tijorat garorlari gabul qilishda
yoi go'yish ehtimoli boigan xatolarning oldini olish va ulami o ‘z vaqgtida

79



bartaraf etish, xodimlar layogatliligini oshirish hamda korxona ishi umumiy
samarasini oshirish bo‘yicha boshga ko‘pgina muammolami hal etishga
imkon beradi.

Marketing xizmatlari ishining samarasini oshirishda ular ishi ustidan
o‘rnatilgan nazorat muhim ahainiyat kasb etadi. Odatda, u butun
boshgaruvchilik faoliyatini tahlil gilishga suyanadi va belgilangan rejabo‘yicha
p.malga oshiriladi.

Nazorat tekshiravi mobaynida korxonaning ham stretegik vazifalari,
ham taktik vazifalari gay darajada bajarilgani baholanadi. Bunda marketing
bo‘yicha tadbirlar o‘tkazishga ketgan xarajatlar nazoratiga, uning
muntazam o ‘rganib turilganligiga hamda ular samaradorligi tahliliga alohida
ahamiyat beriladi.

Korxona marketing xizmati ishini yaxshilashda muntazam tashqi
tekshiruv muhim o‘rin tutadi. Chunki bunda mustagil auditorlar
gatnashadi va ular tashkilotning marketingni o'tkazishga gobiliyatini
marketing boiimining ichki afzalliklari va kamchiliklarini tuzilmaviy
baholash asosida baholaydilar. Bu korxona uchun marketing xizmati ishini
takomillashtirsh bo‘yicha samarali garor gabul gilish imkonini yaratadi.

Marketing bo‘limi ishining ichki va tashqi auditi natijalari, odatda,
muhim hujjat boiadi. Undan yaqin va olis kelajak uchun marketing rejasini
ishlab chigish jarayonida maksimal darajada foydalaniladi.

0 ‘zbekiston va uning tadbirkorlari uchun bozor mexanizmini
o'zlashtirish va rivojlantirish yangi ish, kam o‘rganilgan soha. Shuning
uchun ham mamlakat marketing tadgiqotlariga va barcha bosgichdagi
ishlanmalariga, ularni chuqurlashtirish hamda kengaytirishga muhtoj. Ular
korxona, mintaga va umuman davlat miqyosida —barcha bosqgichlarda olib
borilishi lozim. Bunda mahalliy va tarmoq xususiyatlari, ichki va tashqi
bozorni kompleks tadgiq etish, shu asosda 0 ‘zbekistorminngjahon bozorida
muvaffagiyatli faoliyat ko‘rsatishini ta’minlovchi qarorlar gabul gilish
muhim ahamiyat kasb etadi.

6.5. Ishlab chigarish vositalari bilan savdo qgilishda reklama faoliyati
va uning ahamiyati

Reklama faoliyatining mohiyati kimnidir yoki nimanidir keng targ‘ib
gilish, aholi keng gatlamlarining e’tiborini muayyan shaxs, hodisa, vogqyea
yoki gandaydir moddiy yohud ma’naviy giymatgajalb etib, ularni ommaga
keng ma’lum va mashhur gilishga mo‘ljallangan turli xil tadbirlarni
0 ‘tkazishdadir.
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Ishlab chiqarish vositalari bozoriga nisbatan reklama deyilganda
gandaydir mavjud tovar yoki ko‘rsatiladigan xizmatga xaridorlar
(iste’molchilar) e’tiborini tortish bilan bogiiq, ayni yuqorida
ta’kidlaganidek, tadbirlar tushuniladi. «Reklama» so‘zi lotincha boiib,
0 ‘zbekchada aynan «bagirmog» ma’nosini bildiradi. Lekin, agar hozirgi
munosabatlariga tatbigan olinadigan boisa, hatto eng zamonaviy tovushni
kuchaytiruvchi vositalar ishga solinganda ham reklama faoliyati fagat
shovqin-suron ko'tarish bilan samarali boiib golmaydi. Rivojlangan bozor
igtisodiyotiga ega mamlakatlar tajribasidan maium boiishicha, reklama
uni amalga oshirish paytida chuqur o‘ylangan, ilmiy asoslangan garorlar
va hatto, zargarona harakatlami talab etuvchi, muvaffaqgiyatli biznesning
muhim tarkibiy gismidir.

Awalo, reklama, lo‘nda, badiiy ifodaga ega va emotsional shaklda
berilgan axborot tashuvchi, bundan tashqari, u taklif etilayotgan tovar
va Xizmat hagida alohidajozibali maiumotlami xaridorlar ongi va e 'tiboriga
yetkazadi. Shu bilan birga, aytish lozimki, agar har ganday reklama
axborot boisa-da, har ganday axborot ham reklama boia olmaydi.
Reklama, bir tomondan, potensial xaridorlarga xarid gilish uchun va
gilgan xarididan foydalanishi uchun zarur maiumotlami yetkazadi,
ikkinchi tomondan esa, reklama o ‘zining ishontira olish, jalb gila olish va
ishonch tug‘dira olishi bilan kishilarga maium emotsional va ruhiy ta’sir
0‘tka-zadi. Mana shundan boisa kerak, odamlar orasida reklama bir
paytning o ‘zida ham biznes, ham san’at degan fikr yuradi.

Ma’muriy-buyruqgbozlik va tagsimot iqtisodiyoti sharoitida
iste’molchilaiga u yoki bu tovarni, u yoki bu xizmatni tanlashga ishontirish
muammosi arnalda boimagan. Cheklangan taklif, ko‘pincha tovar va xizmat
ko‘rsatiladigan xizmatlar kuchli taqchilligining muvjudligi ishlab
chigarilayotgan buyumlarni sotish uchun hech bir «bosh qotirish»ga
hojat goldirmagan, reklamaning-ku, umuman zarurati boimagan. Ammo
zamon o ‘zgaryapti, bozor o‘zgaryapti, bular barchasi ishlab
chigaruvchilarva iste’molchilarni reklamaga boshgacha nazar bilan garashga
majbur etmoqda, unga giziqgish borgan sari kuchaymoqda.

Ko‘pgina zamonaviy mualliflar reklamaga marketing nuqgtai nazaridan
aniq tavsif bermoqdalar, bu tushunarli hoi. Masalan, Amerika Marketing
Assotsiatsiyasining ta’rifiga ko‘ra, reklama deyilganda «g‘oyalar, tovarlar
va Xizmatlami harakatlantirishning istalgan shaklida tagdim etilishi»
tushuniladi. Bu ta’rifga ko‘ra reklama uchun haqg aniq shaxs tomondan
toiansa-da, bu shaxs rekalamada o0‘z mahsuloti va xizmatini shaxsan
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tagdim etmaydi. U potensial xaridorlar e’tiborini reklama gilinayotgan
obyektga jalb etadi, blinda eng samarali usul va yoilardan foydalanadi,
bozordagi aniq vaziyatni hisobga oladi. Mazkur ta’rif reklama va bozor,
uning sotuvchilari va xaridorlari orasidagi chambarchas alogani,
shuningdek, tovar va xizmatlar orasidagi kuchayayotgan raqobatni
ta’kidlab ko‘rsatadi.

Foydalanilayotgan texnikaviy-vositalarga ko‘ra reklamaning quyidagi
turlari farglanadi: vitrina-ko‘rgazma; matbuotdagi reklama, audio-video,
radio va telerekalama hamda boshgalar.

Ishlab chiqarish-texnik mahsulot, ya’ni ishlab chigarish vositalari
bozoriga chiqgariladiganlari, reklama faoliyatida foydalaniladigan barcha
texnika vositalari yordamida reklama qilinishi mumkin. Birog, muayyan
tovar xususiyatlarini hisobga olganda, reklamaning ulgurji bazalarda,
yarmarkalarda, biijalarda vitrina vositasi, shuningdek, reklama-texnikaviy,
reklama-mavqyiy filmlar (20 dagigaga) ham ko‘proq qo‘llanadi. Keyingi
turi sanoatga taallugli tovarlar hagida (xom ashyo, mashina, uskuna va
b.) hamda ularni ishlab chigaruvchilar hagida ko‘prog maiumot beradi.
Bular, odatda, mutaxassislar va ulgurji xaridorlarga namoyish etiladi.

Bunday turdagi filmlar janriga ko‘ra ilmiy-ommabop filmlarga yaqin
va yarmarkalar, ko'rgazmalar, tagdimotlar, matbuot anjumanlari,
simpozium va ishchi uchrashuvlarida namoyish qilish uchun moijallangan.

Shuni ta’kidlash joizki, bozoming tovarlar va ko‘rsatiladigan xizmat
turlari bilan to'lib borishi, bunga muvofiq raqobatning kuchayishi,
reklamaga ketadigan sartlami so‘zsiz oshirib yulroradi. Masalan, AQSHning
reklamaga yillik sarfi 80 mird.ga yagin dollami tashkil etadi. Bu mablag*
jon boshiga tagsimlanganda 450 dollardan to‘g‘ri keladi. Shu bilan birga
shuni unutmaslik lozimki, mazkur reklama biznesi rivojlangan bozor
igtisodiyotiga ega mamlakatlarda yuqori daromad manbai hisoblanadi. Sobiq
ittifogdagi, hozirda mustagil mamlakatlarda, ya’ni reklama biznesi borasida
dastlabki gadamlami qo‘yayotgan respublikalarda reklama ommaviy axborot
vositalari daromadining muhim manbaiga aylanmoqgda. Aynigsa, bu
televideniyega taallugli, unda ayrim dasturlaida bir dagiga(minut)lik reklama
0‘n minglab dollar keltirmoqda.

Reklama marketingning muhim unsuri ekanligini ta’kidlash asossiz
emas. Chunki, marketing sohasi rivojlangan mamlakatlar zamonaviy
igtisodiyotning barcha tomonlarini garmab oigan. Bunda korxona marketing
faoliyatning istalgan bosgichi ulaming reklama faoliyati bilan bevosita yo
bilvosita bogiangan.
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Marketing faoliyatining unsuri sifatida reklama muvaffaqiyati hozirgi
sliaroitlarda ikki vaziyat bilan bogiig. Birinchisi, marketing yagona
strategiyasi doirasida reklama shubhasiz talab boigan mahsulotni
chigarayotgan va sotayotgan ishlab chigarishga faol ta’sir ko‘rsatadi.
Ikkinchidan, reklama rejalashtirish, tovarlar yaratish va ishlab chigarish,
alarga boigan talabni o ‘iganish, narx belgilash va sotish jarayonlari bilan
chambarchas alogada boiadi.

Marketing va uning tarkibiy gismi boimish reklama samaradorligi,
awalo, ixtisoslashgan axborot tizimlarining xatosiz ishlashi, maiumotlar
majmui toiigligi va ular amalga oshirilishining asoslanganligiga bogiiqdir.
Bu tizimlar, odatda, integrallangan maiumotlar majmuiga asoslanadi,
ulardan esa barcha boiinmalar foydalanadi va marketing faoliyatining
barcha yo‘nalishlariga xizmat giladi.

Igtisodiy rivojlangan mamlakatlardagi ishlab chigaruvchi korxonalar
bozorni toiigligicha, muntazam va har tomonlama tadqiq etadilar,
shuningdek, potensial xaridorlaming turli guruhini o'rganadilar. Bunga
ular o‘z byudjetidan sezilarli migdorda mablag* sarf etishdi. Bu samarali
marketing har ganday biznesda muvaffagiyat garovi ekanligini yana bir
karra tasdiglaydi.

Qisqacha xulosalar

Umuman marketing bo‘yicha tadgiqotlaming mohiyati va yo‘naltirilgan
magsadi shundan iborat boiadiki, bozor talab giladigan tovarlamigina
ishlab chiqgarish va taklif etish lozim. Iste’molchiga (oluvchiga) ishlab
chigarilib boiingan tovami tigishtirmaslik kerak.

Bozor ishtirokchilari ganchalik turli-tuman boisa, ularning har
biridagi marketing tadgigotini amalga oshirish tarzi xam shunchalik rang-
barangdir. Marketing tizimini barcha uchun birdek tuzish andozasi yo‘q.
Marketing programmasi tugal, ya’ni toia to‘kis hujjat hisoblanadi. U,
odatda har yili bozor magsadlariga erishish uchun marketing tadbirlari
oikazish uchun korxona qabul gilgan strategiya va taktika asosida
tayyorlanadi.

Nazorat va mulohaza uchun savollar

1 «Marketing» terminiga ifoda bering.

2. Marketingni magsadi, vazifalari tamoyillarini ganday tushunasiz?
3. Marketing bo‘yicha tadgigotlaming mohiyatlarini ganday tushunasiz?
4. Marketing taktikasi nima?
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5. Marketing stategiyasi nima?

6. Reklama nima?

7. Reklamaning ahamiyati nimada?

8. Reklama ganday sharoitlarda zarur?

9. Qanday vaziyatlarda reklama kerak emas?

10.Marketing xizmatlarini samaradorligi deganda nimani tushunasiz?
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VIl BOB
TIJORAT-VOSITACHILIK TASHKILOTLARINING ISHLAB
CHIQARISH VOSITALARI SAVDOSI BO*YICHA HAJMIY

KO‘RSATKICHLARI

7.1. Tijorat-vositachi tashkilotlaming hajmiy ko‘rsatkichlarining tavsifi

Tijorat-vositachi tashkilotlar tovarlar ishlab chigarish jarayonini
davom ettiruvchi kompleks vazifalami bajaradilar, lekin bunda muomala
sohasida faoliyat ko‘rsatadilar, ya’ni ishlab chigaruvchilar mahsulotini
iste’molchilarga harakatlantiradilar. Tijorat-vositachilik tashkilotlar xo jalik
faoliyatining asosiy natijalari ishlab chigarilgan mahsulot (garchi ko‘pchilik
tijorat-vositachilik tashkilotlar go‘shimcha shunday gilsalar ham) sifatida
namoyon boimaydi, balki go‘shimcha operatsiya va turlicha xizmat
ko‘rsatish tarzida aks etadi hamma bu sotish uchun mo'ljallangan ishlab
chigarish vositalari narxini oshiradi.. Mahsulot yetkazib berishning va bunda
bajarilgan ishlar hagida ko‘rsatilgan xizmatlaming umumiy hajmi amalda
tijorat-vositachilik tashkilotining Iqtisodiy amaliyotida tijorat-vositachilik
tashkilotining tovar aylanmasi deb ataluvchi muhsulotidir.

Tijorat-vositachilik tashkiloti tovar aylanmasining umumiy hajmi
iste’molchilarga tijorat-vositachilik tashkiloti omborlaridan yoki tranzit
shaklida tijorat-vositachi tashkilotlar ishtirokida yetkazib berilgan mahsulot
hajmini anglatadi. Tovar harakatlanishining omborlar shakli bevosita
tijorat-vositachilik tashkilotlar ishtirokini nazarda tutadi, ya’ni mahsulot
uning omboriga keltiriladi, saglanadi, saralanadi, gadoglanadi,
harakatlandi va h.k. Tovarlaming tranzit shaklidagi harakatlanishida tijorat-
vositachilik tashkilotlarining ishtiroki ishlab chigaruvchilar bilan
iste’molchilar o‘rtasida ularning o°‘zaro alogalar bogianishining eng
optimal variantlarini ta’minlovchi tashkiliy va nazorat xarakteridagi
vazifalar bilan cheklaydi. Qator hollarda tijorat-vositachilik tashkiloti
tovarlaming harakatlanishi tranzit shaklidagi hisob-kitob ishlarida ishtirok
etadi, bu ular bajaradigan faoliyat koiamini oshiradi va muayyan
moliyaviy manfaatdorlikni yuzaga keltiradi.

Tijorat-vositachilik tashkilotining tovar aylanishi ulguiji (ko‘tara) deb
ataladi va bu asosli, chunki chakana tovar aylanishi ulushi, aholiga ishlab
ehigarish-texnikaviy mahsulotlar sotish tijorat-vositachilik tashkilotlar
bajargan ish umumiy hajmida giyoslab boimas darajada oz. Iste’molchilami
do‘konlar orqali hamda kichik-kichik partiyalar bilan tijorat-vositachilik
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tashkilotlari omborlaridan ta’minlashda kuzatiladigan mayda ulgurji tovar
aylanishini ajratib ko'rsatish to‘g‘riroq boiardi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari tovar aylanmasi muomala sohasi orgali
oiadigan ishlab chigarish-texnikaviy, shuningdek, korxonalar va
tashkilotlar ishlab chigarishga taallugli boimagan sohada foydalanadigan
mahsulotlardan iborat boiadi.

Tovar aylanishi ko‘rsatkichi tijorat-vositachilik tashkilotlari
faoliyatining muhim hajmiy tavsifi hisoblanadi. Bundan tashqari, u mazKkiir
tashkilotlarning boshga ko‘plab ko‘rsatkichlarini hisoblashda muhim o ‘rin
tutadi. Bular orasida muomala chigimlari darajasi, daromadlar, aylanma
mablagiarga boigan talablar ko‘rsatkichlarini, ishlab chigarish va tovar
zahiralarini qo‘shgan holda ajratib ko‘rsatish mumkin.

Tovar aylanishining natura ko'rsatkichlari tijorat-vositachilik
tashkilotlari asosiy vazifalarining bajarilish darajasi hagida mulohaza
yuritish imkonini beradi. Bu iste’molchilarga aniq yetkazib berilgan turli
tovarlarda ifodalanadi. Bundan tashqgari, ular yetkazib berishidan ko‘zda
tutilgan hajmning, transport tashuvini tashkil etishning, saglashning,
ombordagi ishlar bajarilishining ustidan nazoratni amalga oshirishda
muhimdir. Chunki, faoliyatning bu barcha turlari ishlaming fizik hajmi
hagidagi maiumotlar asosida rejalashtiriladi va hisobga olinadi. Biroq,
tovar aylanishi, odatda, o°‘ziga xos oichov birligiga ega keng turli tovarlar
majmuini anglatishi hisobiga olinsa, shuni tan olish lozimki, natura
ko‘rsatkichlaridan foydalanish tijorat-vositachilik tashkiloti ishi hagida
umumlashgan maiumotlar olish mumkin emasligiga ko‘ra cheklanib qoladi.
Natura ko'rsatkichlardan foydalanish tijorat-vositachilik tashkilotining
tovarlarga ixtisoslashuvi yetarlicha yugori darajada boiganda magbuldir.

Tovar aylanishining natura ko‘rsatkichi kamchiligini tijorat-vositachilik
tashkiloti vositachiligida tovarlar yetkazib berish umumiy hajmini baholash
imkonini beruvchi uning tannarx varianti bartaraf etadi. Ammo bu
ko‘rsatkichni ham kamchiliksiz, deb boimaydi, chunki tovar aylanishi
darajasi shakllanishining muhim omili boiib pul bilan ifodalangan narx
hisoblanadi. Tijorat-vositachilik tashkiloti bajargan ishningjismoniy hajmi,
shuningdek ularning sermehnatligi bu ko‘rsatkichda o‘z aksini topmaydi.

Hagigatan ham, tovar aylanmasining hajmi yetkazib berilgan tovar
miqdorining tovar oichov biriligining narxiga ko‘paytmasidir. Ya’ni garchi
tijorat-vositachilik tashkilotlarining tovar aylanmasini amalga oshirish
uchun sarflayotgan mehnat va mablag‘ sarfming kattaligi asosan yetkazib
berilayotgan mahsulotning va ko‘rsatilayotgan xizmatlaming jismoniy
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hajmiga bogiiq bo‘isa ham, narxlar gancha baland bo‘lsa, tovar aylanmasi
shuncha katta bo‘ladi.

Shuni ta’kidlash lozimki, tijorat-vositachilik tashkiloti bajarayotgan
ish va xizmatlarning, mehnat talabligi, tovarlar harakati shakli
(omborlardan yoki tranzit ekardigi)ga, tijorat-vositachilik tashkiloti manzili
va faoliyat joyi (Toshkent viloyati yoki Xorazm viloyati) bilan bogiab
tagqoslab bo‘lmaydi.

Ko‘pchilik igtisodchilaming fikricha, tijorat-vositachilik tashkiloti
faoliyatining hajmiy ko‘rsatkichlari bo‘yicha ta’kidlangan kamchiliklami
bartaraf gilish uchun shartli tovar aylanishi ko‘rsatkichidan foydalanish
lozim. Bunda o°‘ziga xos étalon qilib, faoliyatning mo“tadil sharoitlarda
omborlardan tovar aylanishi olinadi. Unda hisob-kitoblarda ishtirok
etiladigan tranzit aylanmasini maxsus koeffitsiyent, masalan, 0,2
yordamida shartli tovar aylanmasiga keltirish mumkin. Chunki ombor
tovar aylanmasidagi ishlaming mehnat sig'imi tranzit usulidagiga garaganda
juda katta.

To'g‘rilovchi koeffitsentlar hisobi chuqur o ‘ylangan va puxta boiishi
kerak, chunki bu tovar aylanishi ko‘rsatkichlari ishonchliligini oshiradi.
Shunday to‘g‘rilovchi koeffitsiyentlar tijorat-vositachilik tashkilotlari
bajarayotgan turli xizmatlar va omborlardan tovar aylanishi o'rtasidagi
mehnattalab-lik fargini tekislash uchun magsadga muvofig hisoblanadi.
Bunda so‘z tijorat-vositachilik tashkilotlari xizmatlari hajmi ko‘isatkichlarini
shartli tovar aylanishi o ‘lchamlarida hisoblash magsadga muvofigligi ustida
bormoqda.

Amaliyotda tavsiya etilayotgan ko‘rsatkichlami hisoblashda muayyan
takliflar bor, ya’ni TVT turli xizmatlarni bajarishida to‘g‘rilovchi
koeffitsiyentlar mavjud: ochish — 1,2; joylash-o‘rash — 1,0,
markazlashtirilgan tashish —0,1 ; prokat —1,1; axborot-vositachilik xizmati
—0,3 va h.k.

Mazkur ko‘rsatkichlar va koeffitsiyentlarning barchasi bozor
munosabatlari sharoitida tijorat-vositachilik tashkilotlari faoliyatiga so'nggi
bahoni berishda o ‘z ahamiyatini sezilarli darajada yo‘qotadi, lekin tahliliy
magsadlarda ularni qo‘llash shubhasiz, muhimdir. Bozor sharoitlarida
asosiy baholash ko'rsatkichi boiib foyda hisoblanadi, bu gonuniy hoi,
albatta, lekin tijorat-vositachilik tashkilotlari igtisod xizmatlari oz
tashkiloti faoliyatining samaradorligini ko‘p tomonlama tadgiq etishda
davom etmoqdalar. Bu oxir ogibatda strategik magsadlarga erishish uchun
muvafFagiyatni ta’minlaydi.
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Bundan tashgari, yana shuni nazarda tutish kerakki, tijorat-vositachilik
tashkilotlari faoliyatini baholash uchun fagat hajmiy ko‘rsatkichlardan
foydalanish kamlik giladi. Bu ko'rsatkichlaming umumlashtirish xususiyati,
ularning afzalliklari bo‘lib hisoblansa-da, lekin ba’zi qusurlardan ham
xoli emas. Ular tijorat-vositachilik tashkilotlari bajarayotgan ishlaming
sifat tomonini ochib bermaydi, ya’ni har bir alohida mijozga xizmat
ko'rsatish sifati, tovar yetkazib berish, xizmat ko‘rsatish bo‘yicha har
bir buyurtma (bay) bajarilishining sifatini ko‘rsatmaydi.

Bularning barchasi shundan dalolat beradiki, korxona igtisodiyoti
tahliliy xizmatlari gandaydir umumlashtiruvchi koisatkichlarga, garchi,
hatto juda ham universal ko‘rsatkichlar bo‘lsa-da, bog‘lanib gola olmaydi.
Korxona igtisodiyoti murakkab va o ‘zaro bog‘lig mexanizm, unda barcha
bo‘g‘inlar va gismlar juda muhimdir.

Bu murakkab tizimning bir unsuriga yetarlicha baho bermaslik yoki
boshga bir unsuriga ortigcha baho berish odatda, noxush ogibatlarga olib
keladi. Shuning uchun igtisodiy va tahliliy boiimlar zamonaviy hisoblash
texnikasi vositalaridan keng foydalanib, kompleks va ko‘p omilli
tadgiqotlar olib borishlari kerak.

7.2. Ishlab chiqgarish vositalarining zahira turlari, ularning migdori
va samarasini oshirish

Har ganday jamiyatning normal hayot kechirishi mutanosib ravishda
gayta ishlab chiqarib turilishi lozim boigan moddiy ne’matlarning
to‘xtovsiz iste’mol gilinish jarayonini taqozo etadi.

Moddiy boyliklami, shu jumladan, ishlab chigarish vositalarini ham,
ishlab chigarish jarayonida ularni zahirasi paydo bo‘ladi. Bu, tabiiy tarzda
moddiy boyliklar aylanib turishini ta’minlash uchun zarurdir.

Bir aylanib, odamlaming shaxsiy talablarini gondirgandan so‘ng 0°‘z
harakatlanishini tamomlaydigan iste’mol buyumlaridan fargli oiaroq,
ishlab chigarish vositalari uzluksizligini ta’minlash uchun zahiralar talab
etiladigan takror ishlab chigarishda ko‘p marotalab ishtirok etadi.

Ishlab chigarish va takror ishlab chigarish jarayonining surunkaliligi
zahiralar migdori mutlag hajmda bo‘lsa, muvaffagiyat ta’minlanadi deb
hisoblanadi. Lekin shuni unutmaslik lozimki, zahiralar migdori oshishi
bilan ularning amalda ishlab chigarish jarayonida gatnashmaydigan gismlari
ortadi, bu esa 0 ‘z navbatida ulaiga xizmat ko‘rsatish bo'yicha sarflar o'sishiga
sabab boiadi. Shunga ko‘ra zahiralar boshgaruvining muhim vazifasi
ularning samarah miqgdorini belgilashdir.
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Zahiralar fagat bir maromda, to‘xtovsiz ishlashni ta’minlabgina
golmay, balki ular ko‘pgina iqgtisodiy koisatkichlarga ham ta’sir etadi.
Masalan, maium nav va o‘lchamdagi zahiraning korxonada yo‘gligi uni
boshga nav va o°‘lchamdagisi bilan almashtirishga majbur etadi. Bu,
shubhasiz, chigindilar ko‘payishi, moddiy va pul mablagiarining ortigcha
saiflanishiga olib keladi va ogibat natijada, tannarx ko‘tarilib, foyda
kamayishiga sabab bo‘ladi.

Shu bilan birga, ortigcha zahiralar aylanma mablagiar aylanishini
sekinlatadi, korxonaning sezilarli darajadagi vositalarini boshga narsaga
jalb etadi, hatto ulami «o‘lik» molga aylantiradi.

Shunday gilib, tovar mahsulotlar zahirasini optimallashtirish
iste’molchilarga mahsulot yetkazib berishni 0‘z vaqtida va bir maromda
tashkil qilish, tamsport vositalaridan samarali foydalanish, zahiralar
gismi bo‘yicha aylanma mablagiaming aylanishini tezlashtirish imkonini
beradi.

Ishlab chiqgarish vositalarining mutlaq va nisbiy zahiralari farglanadi.
Mutlaq zahiralar moddiy va pul ko‘rsatkichlarda ifodalanishi mumkin.
Ular omborxonalar maydonini to‘g‘ri hisobga olish, zahiralar darajasini
hisob-kitob qilish va ularni nazorat etish, aylanma mablag‘ni hisoblash va
h.k. uchun zarurdir.

Nisbiy zahiralar, iste’mol yoki tovar-moddiy boylildami jo‘natish
kecha-kunduzi, haftasi, oylari bilan oichanadi, korxona yoki bazaning
uzluksiz ishlashi uchun muayyan zahira bilan ta’minlanganlik muddatini
tavsiflaydi.

Maium vaqt birligi davrida ishlab chigarish jarayonida iste’mol
gilinadigan xom ashyo va materiallar hajmi oshishi natijasida, mutlaq
zahiralar ko‘payib borishga moyil boiadi, shu bilan bir vaqgtda nisbiy
zahiralar sezilarli darajada kamayadi, chunki materiallarni tez-tez yetkazib
berish imkoniga ko'rga unga talab oshib boradi.

Ishlab chigarish zahiralari paydo bo'lish sabablariga ko‘ra sotuv yoki
tovar zahirasiga, ishlab chigarish zahirasiga, tugallanmagan ishlab
chiqarish zahirasiga va davlat ehtiyoji zahirasiga ajraladi.

Sotuv yoki tovar zahirasiga tayyor mahsulot zahirasi, transportdagi
zahira yoki yoidagi zahira, tijorat-vositachi tashkilotlarning ombor va
bazalaridagi zahiralar kiradi. Shu bilan birga, sotuv zahirasi va tijorat-
vositachilik tashkilotlarining ombor zahiralariga boiinadi va ulardan
atalishlariga muvofig foydalaniladi.
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Ishlab chigarish zahiralariga iste’molchilar omboridagi va ishlab
chigarish ehtiyoji uchun zarur ishlab chigarish vositalari kiradi. Ulaming
shakllanishi resurslaming kelish va foydalanish muddatlaridagi maromsizlik
hamda ishlab chigaruvchilarning kerakli damlarda ishlab chigarish
jarayonida zarur vositalari va mehnat kreditlari yo‘qligi tufayli uzulishlaiga
yoi go‘ymaslikka intilishlari bilan bogiiqdir.

Tugallanmagan ishlab chiqgarish zahiralari deb ishlab chigarish turkumi
oralig bosgichida boigan zahiralaiga aytiladi: detallar, gismlar va boshga
tovarlar, anigrog‘i, yarim tayyor tovarlar. Ular ustida ish hali tugamagan,
tegishlicha, tovar ko‘rinishiga kelishi uchun hali ishlov talab etiladi.

ishlab chigarish vositalari zahirasining bir turi — davlat ehtiyojlari
zahirasidir. Ular favqulodda hodisalar (tabiiy ofat, qurg‘oqgchilik va h.k.)
yuz beiganda va hozirgi zamon tili bilan aytganda —«fors major» hodisasi
sodir boiganda igtisod uzluksiz faoliyatda boiishini ta’minlash magsadida
hosil gilinadi. Shunday qilib, gayta ishlab chigarish jarayoni uzluksiz va
bir maromida borishi uchun turli hil zahiralarni bunyod etish tabiiy
zaruratligi ochig-oydin ko‘rinib turibdi. Biroqg bu zahiralaming eng samarali
miqdorini yaxshi bilish kerak, sababi, ular haddan ziyod oshib ham
ketmasligi, yetmay golmasligi ham mumkin emas. Chunki buning aksi
jiddiy noxush ogibatlarga olib keladi.

Turli zahiralar xilining samaradorligini oshirish muammosini zahiralar
hajmiga bog‘lig boigan keng koiamli omillaming tahlilini ko‘rib chiqib,
so‘ng hal qgilishga o ‘tish tavsiya etiladi.

Ishlab chigarish zahiralarining samaradorligini ta’minlashning bevosita
yo‘nalishlari boiib quyidagilar hisoblanadi:

— tarkibiga ishlab chiqarish zahiralari ham Kkirgan birlashtirilgan
(qo'shilgan) zahiralaming hajmini optimallashtirish;

—ishlab chigarish vositalarini ishlab chigaruvchilardan iste’molchilaiga
tomon harakatlanishining texnik-igtisodiy jihatdan eng ogilona shaklini
tanlash;

—ishlab chiqarish vositalarining asossiz va ortigcha zahirasi bunyodga
kelishi sharoitlarini bartaraf etish va ulardan eng samarali tarzda
foydalanish;

—ishlab chigarish zahiralari darajasini nazorat qilish va boshgarishni
tashkil etish.

Ishlab chiqarish vositalari zahiralarini optimallashtirish masalasini
ijobiy hal etishda iqtisodiy-matematik usullardan va zamonaviy hisoblash
texnikasidan keng foydalaniladi.
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Qisqacha xulosalar

Korxona igtisodiyoti murakkab va o‘zaro bog'lig mexanizm, unda barcha
bo‘g‘inlar va gismlar juda muhimdir. Bu murakkab tizimning bir tarafiga
yetarlicha baho bermaslik yoki boshqa bir tarafiga ortigcha baho berishlik,
odatda, noxush oqibatlarga olib keladi. Ortigcha zahiralar aylanma
mablagiar aylanishini sekinlatadi, korxonaning sezilarli darajadagi
vositalarini boshqga narsagajalb etadi, hatto ularni «o‘lik» molga aylantiradi.

Nazorat va mulohaza uchun savollar

1. Tijoratchi-vositachi tashkilotlarni ganday igtisodiy
ko‘r$atkichlarini bilasiz?
. Asosiy texnik-igtisodiy ko‘rsatkichlami ayting?
. Natural ko‘rsatkichlar nimalarda hisoblanadi?
. Tovar aylanishi (tovar oborot) ganday ko‘rsatkich?
. Ulgurji tovar aylanish ko‘rsatkichi nima?
. Chakana tovar aylanishi ko‘rsatkichi nima?
. Zaharini ganday turlarini bilasiz?
. Tovar zahiralari deganda nimani tushunasiz?
. Ishlab chigarish zahiralari deganda nimani tushunasiz?
10. Hajmiy ko‘rsatkichlari ganday ko‘rsatkichlar ekan?
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VIIl BOB
ISHLAB CHIQARISH VOSITALARI SAVDOSI BO*YICHA
TIJORAT-VOSITACHILIK TASHKILOTLARINING ASOSIY
FONDLARI

8.1. Tijorat-vositachilik tashkilotlarining asosiy fondlarining mohiyati
va tuzilmasi

Tijorat-vositachi tashkilotlar o‘z vazifalarini bajarishlari uchun,
mulkning shaklidan gat’i nazar, moddiy texnikaviy negiz, moliyaviy va
mehnat resurslariga ega bo‘lishlari lozim.

Asosiy fondlar tijorat-vositachiiik tashkilotlarining moddiy-texnikaviy
negizining eng muhim unsuri hisob-lanadi. Ular bozor munosabatlari
rivojlanishi sharoitlarida va mulkni davlat tasarrufidan chigarishning
kuchayishi jarayonida ko‘p hollarda mulki boiib qoladi va tijorat-vositachilik
tashkilotlari ulardan samarali foydalanish hamda gayta ishlab chigarish
ma’suliyatini 0‘z zimmasiga oladi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari oz vazifasini bajara borib, tovar
aylanishining ombor shaklini rivojlantirish, bajarilayotgan xizmatlar hajmini
ko‘paytirish, sifatini yaxshilash, saglashda mahsulotlar isrof boiishini
kamaytirish, transport-ombor va boshgaruv xizmatini mexanizatsiyalash,
avtomatlashtirish magsadida doimo o‘z asosiy fondlari (bino, inshoot,
mashinalar va uskunalar, transport vositalari asboblar va h.k.)ning ahvoli
hamda ulardan samarali foydalanish ustidan nazorat qilib turishlari kerak.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari 0‘z tasarrufidagi asosiy fondlar bilan
bir gatorda o ‘z vazifasini bajarish uchun boshga korxona va tashkilotlardan
zarur vositalarni ijaraga olishlari mumkin. Tijorat-vositachilik tashkilotlari
asosiy fondi tarkibida yana mehnat vositalari ham boiadi, ulardan ba’zi
ishlab chigarish, qurilish va faoliyatning boshga turlarida foydalaniladi.

Asosiy fondlarning o‘ziga xos xususiyatlari ulardan uzog muddat
foydalanishdir, ular bu muddatda yemirilishi mumkin, bu esa sozlashni
yoki toiigq almashtirishni talab etadi va bu tijorat-vositachilik tashkilotlari
olayotgan daromadlar hisobiga amalga oshiriladi. Asosiy fondlarni baholash
boshlang‘ich va qoldiq giymatlarda amalga oshirilishi mumkin.

Asosiy fondlarni barpo etish yoki sotib olish, shuningdek, keltirish,
o‘rnatish va yig‘ish boshlang'ich giymatga kiritiladi. Asosiy fond qoldiq
giymati boshlang‘ich giymatdan yemirilish giymatini ayirib, aniglanadi.

Bozor munosabatlari sharoitida asosiy fondlar sezilarli darajada
o°‘zgaradi, buni doimo e’tiborda tutish lozim, chunki uni amalga
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oshirishda, baholash vaqtidagi bozorda vujudga kelgan narxlardan kelib
chiqgish, pul gadrsizlanishi (inflyatsiya) darajasiga to‘g‘rilash darker.

Tijorat-vositachilik tashkilotladriing asosiy fondlari kirn tomonidan tasamrf
etilishi, moijallangan magsad va foydalanish yo“‘nalishiga bogiiq tarzda uch
asosiy guruhga ajratiladi:

—tijorat-vositachilikka moijallangan ishlab chigarish aossiy fondlari
(bunga binolar, inshootlar, uzatish qurilmalari, mashina va jihozlar,
transport vositalari, asboblar va buyumlar kiradi);

—tijorat-vositachilik tashkilotlarining tavsifi va yo‘nalishiga taallugli
tarzda sanoatda, qurilishda, qishlog xo’jaligida, transport (aynigsa, quvur
0 ‘tkazgichlar)da foydalaniladigan ishlab chigarish asosiy fondlari;

— tarkibiga turar joy va kommunal xojalik, madaniyat tashkilotlari,
fan, maorifva sogiiqni saglash tashkilotlari idritilgan ishlab chigarish bilan
alogador boimagan asosiy fondlar.

Tijorat-vositachilik tashldlotlari asosiy fondlarining o ‘ziga xosligi shundaki,
ulaming ko'pchilik gismini binolar va inshootlar tashkil etadi, bu ko‘p
jihatdan ular faoliyatining xususiyatini belgilaydi. Shu bilan birga ko‘pgina
tijorat-vositachilik tashkilotlari transport-ombor, ortish-tushirish va boshga
amallar takomillashgan mexanizatsiya va avtomatlar bilan yaxshi ta’min
etilmagani maium boimoqda. Ishlab chigarish vositalari bozorida
muvaffaqiyatli faoliyat ko‘rsatish uchun nihoyatda zarur boigan tijorat-
vositachilik tashkilotlar koisatadigan xizmatlar miqdorini tobora oshirish,
tijorat-vositachilik tashkilot asosiy fondlarining faol gismini yangilash va
kengaytirish, texnikaviy negizini tegishh tar/da takomillashtirishni talab giladi.

8.2. Tijorat-vositachilik asosiy fondlaridan samarali foydalanish
ko‘rsatkichlari

Tijorat-vositachilik tashkilotlarining asosiy fondlaridan foydalanishning
samaradorlik darajasi turli usullar bilan baholanishi mumkin. Buning uchun
jihozlar va boshga uskunalarnig loyihadagi hamda amaldagi yuklanganligini
tagqgoslash, har gaysi mehnat quroliga yoki ulaming 1so‘m (Idoll.) giymatiga
to‘g‘ri keladigan ish va xizmatlarning bajarilishi hajmini tavsiflovchi natura
yoki giymat ko‘rsatkichlardan va boshqalardan foydalanish mumkin.

Tijorat-vositachilik tashkilotlarida asosiy fondlarning rang-barang
turlaridan foydalaniladi. Ulaming ko‘rsatkichlari bu tashkilotlar faoliyatini
0°‘ziga xos tomonlarini ko‘rsatib berolmaydi. Bunday sharoitda tijorat-
vositachilik tashkilotlari moddiy-texnik negizidan foydalanish
samaradorligini baholash, umuman giymat shaklida ifodalangan
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umumlashtiruvchi ko‘rsatkichlar yordamidagina mumkin boiadi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari uchun shunday ko‘rsat-kich boiib
yoki asosiy fondlardan kelgan tushum (u asossiy fondlar —fond tushumi
yillik narxi 1 so‘mga hisobdan giymatlarda ifodalangan xizmatlar va
bajarilgan ish, yetkazib berish hajmida oichanadi), yoki fond sigimi
deb ataluvchi fond tushumi ko‘rsatkichiga teskari migdor xizmat giladi.

Aytaylik, tijorat-vositachilik tashkilotning mijozlarga xizmat ko‘rsatish
biian bog‘liq yetkazib berish, bajarilgan ishlar va xizmatlari hajmi bir
yilda 80 min. so‘mni tashkil etadi, uning asosiy fondlarining oitacha
yillik giymati esa 20 mIn. so'mni tashkil etdi. Demak, mazkur holda fond
tushumi 4 so‘m (80:20) ga teng, fond sig‘imi esa —25 tiyin (20:80).

Bu o'rinda shuni ta’kidlashjoizki, mazkur hisoblami bajarishda bizning
hisob-kitoblarimizga ta’sir etuvchi pul gadrsizlanishi va bozor narxlarining
0 zgarishini hisobga olib, tegishli tuzatishlami qilish lozim boiadi.

Shu bilan birga tagsimlash tizimidan bozor munosabatlariga o ‘tish
ham asosiy fondlardan foydalanish samaradorligini baholashga boigan
yondashuvlaiga o ‘zgartirish kiritmoqda.

Tijorat-vositachilik tashkilotlarining bozor sharoitlarida faoliyatidan
bosh magsad boiib amaldagi qonunchilikka xilof ish tutmagan holda
eng yugori tijorat natijasiga, ya’ni foydaga erishish hisoblanadi. Shuning
uchun tijorat-vosita-chilik tashkilotlari o ‘z oldiga magsad qilib, yetkazib
berish, bajarilgan ish va xizmatlar hajmini fagat miqdoriy oshirishnigina
go‘ymaydi, balki moijallanayotgan, amalga oshirilayotgan amallar foyda
keltirishini puxta o ‘ylab ko‘radi.

Mazkur vaziyat hisobga olinsa, unda tijorat-vositachilik tashkilotlarining
asosiy fondlaridan foydalanish samaradorligini baholashni amalga
oshirishda tijorat-vositachilik tashkilotlari faoliyatining biror davrida oigan
foyda migdoridan foydalanish ham magsadga muvofig. Bu o ‘rinda yugorida
eslatilgan fond tushumi va fond sigimi ko'rsatkichlarini tijorat-vositachilik
tashkilotlari mijozlarga ko'rsatgan xizmati bilan bogiiq bajargan ish,
koi%katilgan xizmat, yetkazib berish hajmi 0'miga qo‘yish va bular natijasida
oiingan foyda ko‘rsatkichidan foydalanish hagida bormoqgda.

Albatta, bu ko‘rsatkichlar nisbiy tavsifga ega va fagat tahlUiy magsadlarga
xizmat giladi, chunki foydani yuzaga chigaradigan omilga haddan ziyod
bogiiq emas (bular — sotuv narxi, noishlab chigarish sarfiarini
kamaytirish, yonilgi xom ashyo resurslarini tejash va h.K.) shuning uchun
foyda oshishi yoki kamayishini asosiy fondlardan foydalanishning
yaxshilanishi yoxud yomonlashuv bilan bogiash mumkin emas va aksincha.
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Tijorat-vositachilik tashkilotlari asosiy fondlaridan foydalanish
samaradorligini baholashda quyidagi ma’lum ko‘rsatkichlardan ham
foydalanish darker, ya’ni ombor xo'jaliklarining sig‘imliklarini to‘ldirish
darajasi, almashinish koeffitsiyenti va boshqalar.

Shunday qilib, fagat asosiy fondlardan samarali foydalanish darajasini
tavsiflovchi turli ko‘prsatkichlaming kompleks va qiyosiy tahlillarigina
eng ishonchli bahoni berishi mumkin. Hisoblash texnikasining zamonaviy
vositalari va ulardan ogilona foydalanish bunday analitik ishlami yuqori
sur’atlarda va ishonchli tarzda bajarish imkonini beradi.

8.3.  Tijorat-vositachilik tashkilotlarining asosiy fondlarning yemirilishi
va uni tiklash shakllari

Asosiy fondlarning korxona va tashkilotlar, shu jumladan, tijorat-
vositachilik tashkilotlari ishlash faoliyatida uzoq vaqt va ko‘p martalab
ishtirok etishi o0‘ziga xos xususiyati sanaladi. Shu bilan birga ularning
faoliyatda bo‘lishi ma’lum chegaraga ega, bu ularning jismonan hamda
ma’naviy yemirilishiga bog'lig.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari asosiy fondlami ekspluatatsiya gilish
jarayonida uning ayrim tarkibiy gismlari sekin-asta ishdan chiga boshlaydi,
ular sifatida gayta tikianmas o'zgarishlar yuz beradi. Mehnat vositasini
yuklash darajasi gancha yuqori bo‘lsa, ulami ekspluatatsiya gilish sharoiti
ganchalik murakkab bo‘lsa, ularnig jismonan yemirilishi shunchalik tez
sodir bo‘ladi. Natijada, asosiy fondlar, u xoh bino bo‘lsin, xoh inshoot
yoki uzatish qurilmasi bo'lsin, xoh transport vositasi bo‘lsin sekin-asta
yarogsizlana borib, o‘zining boshlang'ich xususiyatini yo‘gotadi, ulardan
foydalanish xavfi ham oshib boradi.

Bular batchasi ularningsamaradoriigigata’siretadi, ular ishtiiokidava yoidamida
bajarilayotgan ish yoki xizmatlar sifati pasayadi, natijada tijorat-vositachilik
tashkilotlarining ulaiga xizmat ko‘rsatish va sozlash xarajatlari sarfi oshadi.

Asosiy fondlar ma’naviy jihatdan ham yemiriladi. Bu hoi ilmiy-texnik
taraqggiyotining tezkor sur’atlari, awal-dagilarga o ‘xshash, ammo ancha
arzén mehnat vositalari paydo bo‘lishi bilan bog‘ligdir. Shu tufayli ilgari
xarid gilingan mehnat vositasi, 0°‘zining asosiy texnikaviy xislatlarini
saglab golgan holda, giyosan o‘z gadrini yo‘qotadi. Bunday gadrsizlanish
ma’naviy yemirilish deyiladi.

Ma’naviy yemirilishning ikkinchi turi ham ilmiy-texnikaviy taraqqiyot
bilan bogiiq bo‘lib, u tufayli yanada zamonaviy va tejamli mashina hamda
jihozlar turi yaratiladi, ishga solinadi. Bu tijorat-vositachilik tashkilotlari
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bajaradigan ish va xizmatlar hajmini ular tannarxini pasaytirgan hamda
foydani oshirgan xolda bajarish imkonini beradi.

Mazkur holatlarda eski tur mashina va jihozlami ekspluatatsiya gilish
tijorat-vositachilik tashkilotlari uchun foydasiz, shu munosabat bilan ular
jismoniy tuzish muddatigacha yarogsizga chigarilishi, sotilishi yoki yangisi
bilan almashtirilishi mumkin.

Bozor igtisodiyotida taklifva talab gonunlarini hisobga oigan holda asosiy
fondlar narxi shakllanishi sharoitida ma’naviy tuzish turlarini bunday
farglash 0‘z mohiyatini yo‘qotadi, chunki tadbirkorlar uchun jihozlami
almashtirish yoki sotib olish hagida garor gabul qgilishda asosiy mezon
bo‘lib bozor narxi darajasi hisoblanadi, u birinchi va ikkinchi tur ma’naviy
tuzishni o'zida mujassamlashtiradi. Birog tahliliy magsadlar uchun asosiy
fondlar tuzish turlarini farglash, shubhasiz, 0‘z ahamiyatini saglab goladi.

0 ‘z asosiy fondlarini yarogli holda, doimo mijozlariga uzluksiz xizmat
ko'rsatishni ta’minlay oladigan imkoniyatga ega bo‘lishi uchun tijorat-
vositachilik tashkilotlari mashina hamda jihozlarining ahvolini diggat bilan
kuzatib borishi, zarur bo‘lsa, agar bular barchasi korxonaning strategik
magsadlari bilan bog‘liq bo‘lsa, ulami sozlash, takomillashtirish, shuningdek,
texnikaviy gayta qurollanish, rekonstruksiyagilish to‘g‘risida o ‘z vagtidategishli
garor gabul gilishi lozim bo‘ladi. Bu yerda gap tijorat-vositachilik tashkilotining
normal va samarali faoliyat yuritishi uchun juda zarur bo‘lgan asosiy
fondlaming oddiy va kengaytirilgan gayta ishlab, tiklanishi hagida ketmoqgda.

Asosiy fondlami gayta tiklash, shubhasiz, anchagina sarmoya sarflashni
talab etadi. Bozor sharoitlarida ko'pgina tijorat-vositachilik tashkilotlari
asosiy fondlarni mutlago oz hisobidan va kredit resurslar hisobiga qayta
tiklash bo‘yicha investitsiya loyihalarini amalga oshirmoqda. Bu magsadlarda
byudjet mablag‘i amalda ajratilmaydi.

Asosiy fondlami kapital (tugal), o‘rtacha va joriy ta’mirlash-sozlash,
shuningdek, bir oz takomillashtirish, odatda, sozlash fondidan mablag* bilan
ta’minlanadi. Bu fond ma’lum me’yoriy mezon asosida tijorat-vositachilik
tashkilotlari bajaigan ishlar va ko‘rsatadigan xizmatlar tannaixi hisobidan tuziladi.

Asosiy fondlami to‘la tiklash, texnik qayta qurollantirish va rekonstruksiya
gilish uchun, odatda, tijorat-vositachilik tashkilotlari amortizatsiya fondi,
0°‘z foydasi, shuningdek, kredit resurslari mablag“ manbai hisoblanadi.

Amortizatsiya fondi tijorat-vositachilik tashkilotlari tushumi hisobidan
hosil bo‘ldi, uning miqgdori esa asosiy fondlar tarkibi, tuzilishi va
amortizatsiya ajratmalari me’yorigabog‘liq bo‘ladi. Keyingilari amortizatsiya
fondiga yillik amortizatsiya ajratmalari migdorini belgilaydi. Amortizatsiya
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ajratmalarining me’yoriy migdori, odatda, asosiy fondlar giymati,
ulardan foydalanish sharoiti va xizmat muddatiga bogiiq bo‘ladi. Ya’ni
amortizatsiya me’yori —yillik amortizatsiya miqdorining asosiy fondlar
balans giymatiga foizlardagi nisbatidan iboratdir.

Qisqgacha xulosalar

Tijorat-vositachi tashkilotlari fondlarining ko‘pchilik gismini binolar
va inshootlar tashkil etadi, bu ko‘p jihatdan ular faoliyatining xususiyatini
belgiiaydi. Ishlab chigarish vositalari bozorida muvaffakiyatli faoliyat
ko‘rsatish uchun nihoyatda zanir bo‘lgan tijorat-vositachi tashkilotlari
ko‘rsatadigan xizmatlar miqdori tobora oshirish tijorat-vositachi
tashkilotlari asosiy fondlarining faol gismini yangilash va kengaytirish
texnikaviy negizini tegishli taizda takomillashtirishni talab qgiladi.

Nazorat va muloxaza uchun savollar

1 Asosiy fondlarga tushuncha bering?

2. Tijoratchi-vositachi tashkilotlarda asosiy fondolar kanday
ko‘rinishlarda bo‘ladi?

3. Asosiy fondlami jismoniy eskirishi nima?

4. Asosiy fondlami ma’naviy eskirishi nima?

5. Amortizatsiya nima?

6. Amortizatsiya ajratmalari ganday belginaladi?

7. Asosiy fondlami yil boshlanishiga va yil oxiriga giymati ganday
aniglanadi?

8. Asosiy fondlami vyillik o ‘rtacha giymati ganday aniglanadi?

9. Asosiy fondlami samarali ishlatish ganday iqtisodiy
ko‘rsatgichlarida ko'rsatiladi?

10.Asosiy fondlardan foydalanishni yaxshilash yo‘llarini ayting?

Asosiy adabiyotlar

6. AkpomoB 3.A. KopxoHanapHUHT monuseuiA \onatu Ta\nunu. -T.:
«Monusi», 2004,

7. AbaykapumoB B.A. Ba 6Gowiuanap. KopxoHa UKTUCOAMETW. -T.:
«®PaH», 2005.

8. dartTaxoBA A BabowkKanap. wnab unmkpmi BocuTanapm 603opmaa
ANCTPUOLIOTOPIMK (PaoNnATU. YKyB KynnaHma. -T.: TAWun, 2005.

9. www.bci-marketing.aha.ru/pm0302.htm

10.www.bookhouse.com.ua/ data/p 9/9442.phtml
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IX BOB
ISHLAB CHIQARISH VOSITALAM SAVDOSI BO‘YICHA
TIJORAT-VOSITACHILIK TASHKILOTLARINING
AYLANMA MABLAG'LARI

9.1.  Tijorat-vositachilik tashkilotlari aylanma mablagiarming moliiyati
va 0‘ziga xos jihatlari

Tijorat-vositachilik tashkilotlarining aylanma mablag‘lari qayta tiklash
jarayonida resurslaming uzluksiz aylanishini ta’minlovchi bir yo‘la ajratilgan
pul mablag‘idir. Odatda, u tovar va tovar bo‘lmagan zahiralarga sarflanadi.
Idish (tara), arzén va tez ishdan chiqadigan buyumlar shular
jumlasidandir. Bu zahiralarning katta gisrni pul ko‘rinishida hisob ragamida,
kassada va b. joylarda mavjud bo'ladi. Bundan tashqari, kelajak davr
xarajatlari ham tijorat-vositachilik tashkilotlari aylanma mablag‘i
hisoblanadi (tayyorgarlik va boshga tavsifdagi ishlar shularga kiradi. Uiarga
ketgan sarflar kelgusi davrda bajarilgan ishlar va xizmatlar tannarxiga
go'shiladi). Debitorlik garzi ham aylanma mablag* tarkibida garaladi.

Tijorat-vositachilik tashkiloti aylanma mablag‘ining o ‘ziga xos xususiyati
shuki, uning juda ko‘p gismi tovar hissasiga to‘g‘ri keladi. Bunda tijorat-
vositachilik tashkilotlari bazalaridagi, magazinlaridagi tovar zahirasiga
yo‘lda kelayotgan, shuningdek, ortilgan, lekin hali ulaxga bankdan inkassaga
hujjat berilmaganlarini ham qo‘shish lozim. Bu tijorat-vositachilik
tashkilotlariga xos xususiyat, ya’ni uning amalda mahsulot yaratmasligi,
fagat go‘shimcha ishlov berishi va tayyorlab bo‘lingan mahsulotni ishlab
chigaruvchilardan iste’molchilarga tomon harakatlantirishi bilan
izohlanadi.

Tijorat-vositachilik tashkiloti aylanma mablag‘ning ikkinchi bir katta
gismini hisob ragamlaridagi mablag‘ tashkil etadi. Bu endi tijorat-
vositachilik tashkilotlari ishlab chigarish-texnikaviy mahsulotlarning
ommaviy turini tranzit holda yetkazib berishidagi hisob-kitoblarda ishtirok
etishi bilan izohlanadi. Amalda aylanma mablag‘ning bu gismi ishlab
chigaruvchilardan iste’molchilaiga tomon harakatlanishjarayonida bo‘lgan
mabhsulot zahirasi bilan bog'ligdir. Shu bilan birga u hajman omborlardagi
tovar zahiralaridan ancha kam bo'ladi.

Turli tijorat-vositachilik tashkilotlardagi aylanma mablag‘lar ham turli-
tuman va o‘ziga xos. Bu sotilayotgan mahsulotlar hajmi va tovar
aylanishining tuzilishi, tovar-moddiy giymatlar aylanishi tezligi, mahsulot
yetkazib berish muntazamligi, pul bilan hisob-kitob gqilish shakli, u
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yoki bu tijorat-vositachilik tashkiloti bajarayotgan muayyan vazif®
bog‘ligdir.

Masalan, yog‘och-taxta yetkazib berishga ixtisoslashgan hamda
tranzit omillarini hisob-kitoblarda ishtirok etib amalga oshiruvchi
vosilachilik tashkilotlari zahirasida tovar-aylanma giymatlarining
ulushi bo‘ladi, uning asosiy gismini hisob-kitoblardagi pul mablag‘i 1
etadi, buni uning o°‘ziga xos jihatlariga taallugli ekanligi bilan iz6
mumkin.

Elektrotexnika mahsulotlari yetkazib berishga ixtisoslashgan ™ pfl’
vositachilik tashkilotlarda mutlago teskari manzarani ko‘rish nlliHjr#
chunki ularda ombor operatsiyalari yetkachi o‘rinni egatiayai. SP.
ko‘ra aylanma mablag‘ning asosiy qismi tovarlaiga sarflangan bo‘la

Neft mahsulotlari yoki metall mahsulotlar yetkazib berish
shug‘ullanuvchi tijorat-vositachi tashkilotlarda, aylanma mablI/jiill
odatda, taxminan keng koiamda ham ombor, ham tranzit operatsiyl
amalga oshiradi, hisob-kitoblarda ishtirok etadi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari aylanma mablag‘ini ikki guruhga
mumkin: muomala va aylanma ishlab chiqarish fondi. Muomala *
tovarlar giymati, pul mablag‘i va hisoblardagi mablag‘lar, aylanma
chigarish fondlariga barcha boshqa, asosiy fondga taallugli bo*‘Ne
moddiy giymatlar kiradi.

9.2. Tijorat-vositachilik tashkilotlarining aylanma mabla#
shakllanish manbaalari va foydalanish samaradoriigi Jib

Tijorat-vositachilik tashkilotlari aylanma mablag‘ining m anbalari A
0z mablag‘lari, bank krediti, kreditorlik garzi va boshqgalar hisob* -;ifli
Tijorat-vositachilik tashkilotlari tashkil etishda, xofalik u
me’yorida amalga oshirish va tovar zahiralarini yuzaga keltirish
0°‘z ta’sischilari tomonidan aylanma mablagl bilan ta’minlanadJ
uning nizomida qayd etilgan bo'ladi. Bundan tashgari, aylanma mabl™"jiai'-
bir gismi bargaror passiv bilan qoplanadi. Unga, odatda, quyi® .jjall"
minimal me’yoriy, ishchi va xizmatchilar ish haglari bo‘yicha
oyga o ‘tuvchi garzdorlik va ijtiomiy muhofaza bo‘yicha ajratmalar,
xarajatlami goplash uchun zahira mablag‘lar, kreditoriardan  V lar’
berishga gisman tayyor mahsulotga to‘lash uchun olingan mab
turli ehtimoli bo‘lgan sozlovlarni o ‘tkazish uchun zarur moddiy
doimiy zahirasini shakllantirish uchun sarflanadigan sozlash fo*1
bir gismi kiradi.
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Faoliyat ko‘rsatish jarayonida aylanma mablagiar har yili oshib boradi.
Odatda, tijorat-vositachilik tashkilotlari xo‘jalik aylanmasida bo‘lgan
mablag’lar —bargaror passivlarning o ‘sgan summasi va ortigcha aylanma
mablag’lari yo‘naltiriladi.

Shu bilan birga tijorat-vositachilik tashkilotlari aylanma mablag‘lami
to'ldirishning ichki manbalari orasida eng katta ulush asosiy faoliyat,
ya’ni tijorat vositachilikdan tushgan foydaga to‘g‘ri keladi.

Tagsimlash iqgtisodiyoti sharoitlarida ta’minot-sotuv tashkilotlari
aylanma mablag‘ni to‘ldirishda kamchiliklarga duch kelsa, gayta
tagsimlovchi yuqori tashkilot tomonidan uni boshqa tashkilotlar hisobiga
«oziglantirish» amaliyoti mavjud edi. Bu magsadlarga yana ayrim hollarda,
davlat byudjetidan ajratmalar gilinar edi.

Bozor munosabatlariga o ‘tish tufayli bunday amaliyot butunlay barham
topmoqda, tijorat-vositachilik tashkilotlari o ‘z moliyaviy muammolarini
mablag‘lari hisobidan hal etadilar yoki zarur hollarda, gisga muddatli
bank kreditlari evaziga yechadilar.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari aylanma mablag‘i manbalari tarkibida
kreditorlik garzi salmogli ulushga ega. Undan foydalanish amalda tijorat-
vositachilik tashkilotlarining o‘z xo jalik faoliyati doirasiga boshga korxona
va tashkilotlar mablag‘ini jalb etishdir.

Kreditorlik garzi tovar va tovarmas operatsiyalar tufayli hosil bo‘ladi.
Birinchi holda ulaming kelib tushishi, hag tolanishidan tez bo‘ladi,
ikkinchi holda esa, tijorat-vositachilik tashkilotlari foydasidan byudjetga
to‘lovlar o‘z vaqtida amalga oshirilmaganligi va soliglar bo‘yicha hisob-
kitob ishlari amalga oshirilmaganligi tufayli yuz beradi.

Foyda hisobidan bunyod etiladigan turli maxsus fondlarning vaqgtincha
erkin mablag‘lari, shuningdek, vagtincha tijorat-vositachilik tashkilotlari
aylanma mablag‘ining shakllanuvchi boshga manbalaridan hisoblanadi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlarining aylanma mablagMarini
shakllantirish va to‘latishga yo‘naltiriladigan ulkan mablag‘lar ulardan
foydalanish samaradorligini doimo diqqat-e’tibor markazida tutilishini
tagqozo etadi. Aylanma mablag' aylanishinijadallashtirish tijorat-vositachilik
tashkilot-lariga ozgina aylanma mablag* bilan tovarlami ishlab chigamvchidan
iste’molchilarga yetkazishini ta’minlaydi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlarida aylanma mablag'ning aylanishi,
odatda, ikkinchi ko‘rsatkich —aylanish koeffitsiyenti (K0) va kunlarda
o ‘chanadigan bitta aylanish muddati (K0 bilan belgilanadi.

Aylanish koeffitsiyenti hisobga olingan davrda TVT aylanma mablag‘i
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necha maria aylanganini ko‘rsatadi va quyidagi formula yordamida
hisoblanadi:

bunda: V —sotishning amaldagi riarxlari bo'yicha tijorat-vositachilik
tashkilotlari yetkazib bergan va ko'rsatgan xizmatlar umumiy hajrni;

0 —e’tiborda tutilgan davrdagi aylanma rnablaglo ‘rtacha qoldig‘i.

Kunlar bo'yicha bitta aylanish quyidagi tenglamaga asosan hisoblanadi:

bunda T —e’tiborda tutilgan davrdagi kunlar soni TVT aylanma
mablag‘laridan foydalanish samaradorligini oshirishning asosiy omillari
bo‘lib, ya’ni ular aylanishini jadallashtirish vositasi boiib quyidagilar
hisoblanadi:

—shartnoma, hisob-kitob va to‘lov intizomiga rioya etish;

—ortish-tushirish, transport va ombor amallarini amalga oshirishda
eng ilg‘or texnika vositalaridan foydalanish;

—qayta ishlash, saglash va tovami iste’molchiga yetkazib berishning
eng samarali shakllarini rivojlantirish;

—ta’minot sotish, hisob-kitob va boshqalarning eng samarali va ilg‘or
shakllarini joriy etish.

Qisqacha xulosalar

Tijorat-vositachi tashkilotlarning aylanma mablag'ining ko‘p qismi
tovar hissasiga to‘g‘ri keladi. Bunda tijorat-vositachi tashkilotlar
bazalaridagi, magazinlaridagi tovar zahirasiga yo‘lda kelayotgan,
shuningdek, ortilgan, lekin hali ularga bankdan kassaga olish uchun hujjat
berilmaganlarini ham qo‘shish lozim. Bu tijorat- vositachi tashkilotlarga
X0s Xususiyat, ya’ni uning amalda mahsulot yaratmasligi, fagat qo‘shimcha
ishlov berishi va tayyorlab bo‘lingan mahsulotni ishlab chigaruvchilardan
iste’molchilarga tomon harakatlantirishi bilan izohlanadi.

Tijorat-vositachi tashkilotlar aylanma mablagMning ikkinchi bir katta
gismini hisob ragamlaridagi mablag* tashkil etadi.

Nazorat va mulohaza uchun savollar

1. Aylanma mablagiaiga tushuncha bering?
2. Tijorat-vositachi tashkilotlarda mablag‘lar ganday ko'rinishlarda
bo‘ladi?
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3. Aylanma fondlari nima?

4. Aylanma fondlar elementlari nima?

5. Aylanma mablag‘lardan samarali foydalanish darajasi ganday
ko'rsatkichlar bilan ifodalanadi?

6. Aylanma mablag‘lami shakllantirish manbalarini ayting?

7. Aylanma mablag* asosiy mablag‘ga (asosiy fondlarga) aylanib
golishi mumkinmi?

8. Asosiy fond (mablag®) aylanma mablag'ga (fondga) aylanib
golishi mumkmi?

9. 0 ‘zi umuman mablag‘ deganda nimani tushunasiz?

10. Aylanma mablag*lardan samarali foydalanish yo‘llari qaysilar?

Asosiy adabiyotlar

1 AbaykapumoB B.A. Ba 6ouwanap. KopxoHa WUKTUCOANETU. -T.:
«®PaH», 2005.
2. AkpamoB 3.A.KopxoHanapHWHI MOMMABWUIA NonaTvHKM Ta\Vnnu'.
YKyB kynnanmva. ~T.:TAHwn, 2004.
AxmampkoHoB T.B., Ba 6oukgiap. OueHKa 6r3Heca: YKyB Ky/iaHMa.
: TAWun, 2005.
«@rus»-http://atrus.ru./
List.ru-http:www.list.ru/
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X BOB
ISHLAB CHIQARISH VOSITALARI SAVDOSI BOYICHA
TIJORAT-VOSITACHILIK TASHKILOTLARI DAROMADLARI
VA RENTABELLIGI

10.1. Tijorat-vositachilik tashkilotlari daromadlarining mohiyati va
sbakllanishi va asosiy manbaalari

ishlab chiqarish vositalari bozorida faoliyat ko‘rsatayotgan tijorat-
vositachi tashkilotlari tovarlarni ishlab chigaruvchilardan
iste’molchilargacha harakatlantirishda hech narsani bekorga olmaydi va
hech narsani bekorga «savob» uchun gilmaydi. Yetkazib berilayotgan
mahsulot uchun ishlab chiqaruvchilarga haq toiaydi, bankka ajratilgan
kredit uchun, tijorat-vositachilik tashkilotlari xodimlariga ular mehnati
uchun to‘laydi va h.k.

Tahiiliy nuqgtai nazardan, tijorat-vositachilik tashkilotlari daromadi
kirimning chigimdan oshig'ini o ‘zida aks ettiradi. Daromad, asosan, tovar
ishlab chigaruvchilar narxi ustiga qo'yilgan ustama narx va chegirmalardan
iborat boiib, tijorat-vositachilik tashkilotlari o‘z faoliyati-vositachiligi
bilan tovami iste’molchilaiga yetkazib berishi tufayli hosil gilinadi. Xarajat
bo‘lib, tijorat-vositachilik tashkiloti sarflari hisoblanadi. Bu sarflargau 0z
vositachilik faoliyati tufayli yoi qo‘yadi.

0 ‘z igtisodiy mohiyatiga ko‘ra, tijorat-vositachilik tashkilotlari daromadi,
tijorat-vositachi korxonada band bo‘lgan xodimlar ishlab chigarish faoliyati
bilan vujudga kelgan go‘shimcha mahsulotni o‘zida aks ettiradi. Bundan
tashqari, u ishlab chigarish vositalarini ishlab chigaruvchi korxonada bunyod
etilgan go‘shimcha mahsulotning bir gismidan tashkil topadi va u amaldagi
xarajatlar ustiga franko-vagon belgilangan manzil narxlari bo‘yicha
mahsulotni sotishdagi transport sarflariga kelgan toiovlar oshishi natijasidagi
go‘shimcha giymatlar va chegirmalar orgali gayta tagsimlanadi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari daromadi uning faoliyat turiga bogliq
holda bir nechta manbalardan shakllanadi. Eng salmogli manba boiib,
mahsulotlarni sotishdan tushadigan daromadlar hisoblanadi va ular,
asosan, narxlarga qo‘shilgan ustama va tijorat-vositachilik tashkilotlari
foydasiga narx chegirmalaridan shakllanadi. Ustama chegirmalar, amalda,
tijorat-vositachilik tashkilotlari vositachilik ishtirokining o‘ziga xos narxi
sifatida yuzaga keladi va tovarlarni sotish jarayonida uning butun xarajatlari
(ishlab chigaruvchidan iste’molchiga yetguniga qgadar) daromaddan
goplanadi.
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Ustama va chegirma bozor narxlari bilan korxona- ishlab chigaruvchi
naoci o ‘rtasidagi farq sifatida namoyon boiadi va mahsulotjismoniy birligiga
mutlaq giymatlarda, shuningdek, bozordagi vaziyatni hisobga olgan holda,
mabhsulot yetkazib beruvchining narxiga foizlarda ifodalanadi.

Ustama va chegirmalaming migdorini hisoblashning keng targalgan va
qulay yoii ularni bozor konyunkturasini hisobga olgan holda, ishlab
chigaruvchi ishlab chigarish-texnikaviy tavsifdagi mahsulotlarga
belgilangan narxga foizlarda hisoblashdir.

Shunday qilib, aytish mumkinki, tijorat-vositachilik tashkilotlari yalpi
daromadi ko‘p jihatdan iste’molchilarga tovarni sotishdan keladigan
tushum bilan tovar yetkazib beruvchiga toiangan narx o ‘rtasidagi fargqa
bogiiq.

Tijorat-vositachilik tashkilotlarining mahsulot sotishdan tushadigan
daromadi quyidagi manbalar hisobidan shakllanadi:

—tijorat-vositachilik tashkilotlarining hisob-kitob-larida ishtiroki va
ishtirokisiz mahsulotni tranzit sotishda xaridorlardan ushlab golinadigan
narxlarga quyiladigan ustama;

—ishlab chigarish-texnik tavsifidagi mahsulotlarni tijorat-vositachilik
tashkilotlari omborlaridan va mayda ulguiji do'konlardan joiiatishda
xaridorlardan olinadigan narxdan ustama;

—tijorat-vositachilik tashkilotlariga beriladigan imtiyoz, ya’ni tovar
yetkazib beruvchilar, shu jumladan, tashqi savdo birlashmalarining tijorat-
vositachilik tashkilotlari ham hisob-kitobidagi ishtiroki va ishtirokisiz ular
yukni ortib jo‘natishdan yoki mahsulotni tranzit shaklda yuborishidagi
tovar narxidan giladigan chegirmalar;

—xalq iste’moli mollarini chakana narxlarda sotishda tijorat-vositachilik
tashkilotlari o‘z foydasiga ushlab qoladigan savdo chegrimasining gismi;

— mabhsulotni tizim ichida sotishda, ish va xizmatlarni bajarishda,
mahsulotni oluvchiga yetkazish-sotishdan olinadigan daromad;

—qurilayotgan va gayta qurilayotgan korxonalami jihozlar hamda boshga
ishlab chigarish-texnik tavsifdagi buyumlar bilan butlashda olinadigan
ustamavanb.

Xaridorlarga mahsulotni belgilangan manzilga yetkazib berishda tijorat-
vositachilik tashkilotlar transport xarajatlarini qoplash uchun xaridordan
ular narxi ustidan chegirma oladi yoki xaridorga sotilishi narxi bilan ishlab
chigaruvchi korxona narxi o ‘rtasidagi farqdan o ‘z foydasi uchun ma’lum
gismini oladi. Bu, aynigsa, qora metall, neft mahsulotlari, taxta-yog‘och
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va boshga tur mahsulotlarga taalluglidir.

Shubhasiz, chegrima va ustama shakllanishida muhim omil bo‘lib,
tovarlar muomalada bo‘lishi sarflari hisoblanadi. VVaholanki, sarflar darajasi
tijorat-vositachilik tashkilotlari daromadidan oshib ketsa, chegirma va
ustamalardan mantiq golmaydi, vositachilik faoliyati ma’nosiz ish boiib
goladi, chunki u zarar keltiradigan faoliyat bo‘lib qoladi, garchi Tjtimoiy
jihatdan juda yuksak ahamiyat kasb etsa-da, tijorat-vositachilik tashkilotlari
bozor sharoitlarida sinadi (bankrot bo‘ladi).

Tovar mahsulotining turi, yetkazib beruvchi va iste’molchi manzili,
tovar harakatlanishining shakli, yetkazib berish butunligi va h.k. lar
muomala sarflari miqdori, chegirma hamda ustamalarga ta’sir ko'rsatadi.
Masalan, tovar mahsulotlari turi (yog‘och, metall va b.)ning tovar
Xususiyatiga narxi, tashish shartlari saglash, sotishdagi mehnattalablikdagi
fargi muomaladagi sarflar darajasidagi farqga sabab boiadi.

Ustama va chegirmalar garchi tijorat-vositachilik tashkilotlari
daromadining katta gismini tashkil etsa-da, fagat tijorat-vositachilik
tashkilotlari umumiymoliyaviy faoliyati shakllanishidagi manbalardan biri
hisoblanadi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari daromadining boshga muhim manbai
0‘z mijozlariga ishlab chiqarish va noishlab chiqarish tavsifidagi
bajariladigan ishlari va ko‘rsatila-digan xizmatlaridir. Bozor munosabatlari
sharoitida va bozor ishtirokchilari o‘zaro munosabatini
demokratlashtirishida bu manba tijorat-vositachilik tashkilotlari uchun
yetarlicha istigbollidir, chunki tijorat-vositachilik tashkilotlari ko‘rsatadigan
pulli xizmatlar ro‘yxati amalda cheksizdir.

Mahsulotlar iste’molchilariga tijorat-vositachilik tashkilotlari
koisatadigan eng oddiy xizmatlar turi quydagilar hisoblanadi:

— ishlab chiqgarish (ochish, qirqish, idishdan olish, gadoglash,
kseronusxa ko‘chirish, saralash va h.k.);

—transport ekspeditsiya (ishlab chigaruvchilar dalolatnomasi asosida
ishlab chigaruvchilardan yuklami olish va egasining omboriga yuklarni
markazlashtirgan holda yetkazish);

~ lizing yoki prokat (ya’ni mashina yoki jihozlarni maium
manfaatdorlik evaziga uzoq yoki gisqa muddatga ijaraga berish);

— axborot vositachilik va sotuvchilarni (ishlab chigaruvchilar) ya
xaridorlar (iste’molchilar)ni imozlash va uchrashtirish, axborot, maslahat
va h.k.

105



Tijorat-vositachilik tashkilotlari barcha korxona-islilab chigaruvchilarga,
shuningdek, korxona-iste’mol etuvchilarga ko'rsatadigan barcha tur
xizmatlar hagqi, tijorat-vositachilik tashkilotlari daromadini va ish
samaradorligini ta’minlashga o ‘z hissasini qo‘shuvchi qo'shimcha to‘lovlari
hisobidan goplanadi.

Shunday qilib, tijorat-vositachilik tashkilotlari daromadining eng
sennahsul manbai boiib, tovarlar sotuvi (ustama, chegirma) va turli
xizmatlar ko'rsatish hisoblanadi. Birog, bundan tashqari tijorat-vositachilik
tashkilotlari daromadini toidiradigan bir gator manbalar ham bor boiib,
ulami ham esdan chigarmaslik lozim. Xususan, ular quyidagilardir.

—ishlab chigarishdan chigadigan vosita va mulkni sotish;

—idishlar (tara) bilan oikaziladigan amallardan keladigan daromad;

—sheriklardan shartnomabo‘yicha ushlab qolingan bogimanda, jarima;

—transport va boshga texnika vositalari bilan xizmat ko‘rsatishdan
keladigan daromad;

—turar joy-kommunal xofjaligidan keladigan daromad;

—xomiylardan tushadigan mablagiar;

— ikkilamchi xom ashyo tayyorlash va qgayta ishlashdan tomorga
xojaligini rivojlantirish va b. dan keladigan daromad.

Tijorat-vositachilik tashkilotlarining daromad manbaini gisqacha
keltirish ham bozor igtisodiyoti sharoitlarida, aynigsa, igtisodiy hayotning
turli jabhalarini keng demokratlashtirishlar izchillik bilan amalga
oshirilayotgan pallada, tijorat-vositachi tashkilotlarining keng
imkoniyatlaridan guvohlik beradi.

10.2.  Tijorat-vositachilik tashkilotlari rentabelligi va unga ta’sir etuvchi
omillar

Bozor sharoitlarida tijorat vositachi tashkilotlar faoliyatining muhim
ko‘rsatkichi boiib, uning daromad keltirishi hisoblanadi. Agar tijorat-
vositachilik tashkilotlari barcha sarf-xarajatlarini o ‘z daromadi hisobidan
goplasa, bunda yana foyda olsa, unda uning faoliyati rentabelli deyiladi,
ya’ni foyda keltiradigan yoki maqgbul boiadi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlarida rentabellik darajasi olingan
(baholanayotgan davrdagi faoliyatdan) foydani muomala gilingan sarflar
miqgdoriga boiib topiladi va foizlarda ko‘rsatiladi.

Tahliliy amaliyotda umumiy va hisoblardagi rentabellik farglanadi. Bunda
iijjorat-vositachilik tashkilotlari umumiy rentabelligi balans foydaning
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muomala sarfi 0 ‘rtacha yillik migdoriga nisbatini anglatadi va u tijorat-
vositachilik tashkilotlari samarali faoliyati darajasiga ichki va tashgi omillar
barchasining birgalikdagi ta’sirini tavsiflaydi.

Hisoblangan rentabellikni aniglashda balans foydadan franko-manzil
narxlar bo‘yicha mahsulot yetkazishdagi tariflar fargi, toiangan jarima,
bogimanda, shartnoma bajarilmagani uchun toiovlardan, kredit uchun
bank toiovlari foizi, magsadli yo'naltirilgan foydalar va ko‘zda tutilmagan
yangi tovarlar gayta baholangandagi daromadlar, ortigcha tovar-
materiallar va boshgalardan yig‘ilgan migdordan ortib ketgan summalar
ham ayiriladi. Bu tashgi omillaming retabellik darajasiga ta’sirini belgilash
va tijorat-vositachilik tashkilotlari ish yakunlarini boshga tijorat vositachi
tashkilotlar ish samarasiga tagqoslash imkonini beradi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari ishining amalda juda keng koiamga
egaligini hisobga olib, rentabellik quyidagi muayyan ish turlari bo‘yicha
ham hisoblanadi: ya’ni mahsulot sotuvi; tijorat-vositachilik tashkilotlari
mijozlariga xizmat ko‘rsatish; transport boiinmalari va h.k.

Tijorat-vositachilik tashkilotlarining geografik joylashuvi omilining
retabellikka ta’sirini bartaraf etish uchun muomala sarflaridan transport
xarajatlari chigarib tashlanadi. Rentabellik tijorat-vositachilik tashkilotlari
foydasini ular o ‘rtacha yillik giymati va aylanma mablag‘ga nisbati sifatida
ham hisoblash mumkin.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari rentabelligini foydaning tovar
aylanishiga nisbati bilan ham hisoblash mumkin. Ko‘pchilik igtisodchilar
fikriga ko‘ra, tijorat-vositachilik tashkilotlarining rentabelligini
hisoblashning bunday usuli bir gator afzalliklarga ega:

- birinchidan, tijorat-vositachilik tashkilotlari foydasining asosiy hajmiy
ko‘rsatkichi —tovar aylanishi bilan o‘zaro munosabatini ko‘rsatadi;

- ikkinchidan, eng muhim ko‘rsatkichlarni hisoblash usulida
mutanosiblik va birlikni ta’minlashga imkon beradi (masalan, sarflar
darajasi sarflar migdorini tovar aylanishiga nisbati sifatida hisoblanadi);

- uchinchidan, muomala sarfi darajasi ko'rsatkichi miqgdori va
rentabellik darajasi yalpi daromad darajasini beradi, u muomalaning barcha
sohalarida yalpi daromad miqgdorining tovar aylanishiga foizlar nisbatida
ham hisoblanadi.

Shu bilan birga, keyingi yillardagi tovar aylanishi ko‘rsatkichlari
sezilarli darajada e’tibordan chetda golmoqgda, uning o‘mida ko‘proqg
yetkazib berish hajmi ko'rsatkichidan foydalanilmoqda. Biroq yetkazib
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herish hajmiy koi'satkichi xususidagi yaqqgoi koiinib turgan kamchilikni
e’iirof etmay iloj yo‘g. lgtisodchilarning fikricha, u tijorat-vositachilik
tashkilotlari sotgan mahsulotlarning butun hajmini hisobga ololmaydi,
fagat shartnoma bo‘yicha sotuv amalga oshirilgan gismnigina ko ‘rsatadi,
xolos. Bu, shubhasiz, tijorat-vositachilik tashkilotlari amalga oshirgan
hagigiy sotish hajmini kamaytiradi va boshga ko‘pgina ko‘rsatkichlarning
mohiyatini soxtalashtiradi, chunki ulami hisoblashda tijorat-vositachilik
tashkilotlari tovar aylanishining butun hajmidan foydalanilmaydi, fagat
shartnomada ko‘zda tutilgan gismidangina foydalaniladi. Shuning uchung
biz tijorat-vositachilik tashkilotlari faoliyatining rentabelligini, shu
jumladan, samaradorlik darajasini ham baholashda tovar aylanishi
ko‘rsatkichini o‘rni va ahamiyatini tiklash magsadga muvofig deb
hisoblovchi igtisodchilar fikriga qo‘shilamiz.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari rentabelligi darajasiga ta’sir etuvchi
omillami, ular tabiatiga ko‘ra umumigtisodiy va moliyaviyga ajratish
mumekin.

Umumigtisodiy omil bo‘lib, bozor konyunkturasi, tovar aylanishi
hajmi, uning tuzilishi, mehnat unumdorligi, tovar harakatlanishi shakli,
tijorat-vositachilik tashkilotlari bo‘linmalarining ixtisoslashuvi, omborlar
o'rnashgan joy, ularning texnikaviyjihozlanishi, omborda yuklaiga ishlov
berish texnologiyasining darajasi, tijorat-vositachilik tashkilotlari ishlab
chigarish quvvati, ishlar va xizmatlar sifati, xodimlar malakasi, marketing
bo‘yicha tadgiqgotlar darajasi va umuman menejment va h.k. lar hisoblanadi.

Bozor igtisodi sharoitlarida tijorat-vositachilik tashkilotlari samarali
ishi uchun marketing xizmati alohida ahamiyat kasb etadi, ularning
samarali ado etilishi ko‘p jihatdan tijorat-vositachilik tashkilotlarining
ishlab chigarish vositalari bozorida faoliyatining strategik muvaffagiyatini
taininlaydi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari rentabelligi darajasiga ta’sir etuvchi
moliyaviy omillar boiib quyidagilar hisoblanadi:

— muomala saifi; asosiy va aylanma mablag* ahvoli hamda ulardan
foydalanish samaradorligi; mehnatga haq toiash, rag‘batlantirish
tizimining samaradorligi; bank kreditlaridan ogilona foydalanish: tijorat-
vositachilik tashkilotlarining davlat va mahalliy byudjetlar bilan munosabati
vab.

Rentabellik ko‘rsatkichiga shunchalik ko‘p migdordagi rang-barang
omillar ta’sir etishi uni nihoyatda ta’sirchan va harakatchan giladi.
Rentabellik darajasi oshib, kamayib turishiga quyidagi ulkan omillar —
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tovar aylanishi hajmining o°‘zgarib turishi, bozor konyunkturasi va
muomala sarflari ham ta’sir o ‘tkazadi.

Qisgacha xulosalar

Tijorat-vositachi tashkilotlarning daromadi ko‘p jihatdan
iste’molchilarga tovami sotishdan keladigan tushim bilan tovar yetkazib
beruvchiga to‘langan narx o‘rtasidagi fargga bogiig. Boshgacha gilib
aytganda, tijorat-vositachi tashkiloti daromadining eng sermahsul manbai
boiib, tovar sotuvi (ustama, chegirma) va turli xizmatlar ko‘rsatish
hisoblanar ekan. Biroq, bundan tashgari tijorat-vositachi tashkilot
daromadini toidiradigan bir gator manbalar harn bor boiib, ularni
ham esdan chigarmaslik lozim.

Nazorat va mulohaza uchun savollar

1. Daromat tushunchasiga ta’rif bering?

. Samaradorlik tushunchasiga ta’rifbering?

. Foyda nima?

. Daromad ganday aniglanadi?

Daromadni asosiy mablagiari gaysilar?

. Daromadga qaysi omillar ta’sir etadi?

. Tijorat-vositachi tashkilotlar rentabelligi ganday aniglanadi?
. Rentabellikni igtisodiy mazmunini ayting?

. Nima uchun rentabellik darajasi aniglanadi?

10 Nima uchun daromad darajasi aniglanadi?
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Xl BOB
ISHLAB CHIQARISH VOSITAIARI SAVDOSI BO‘YICHA
TIJORAT-VOSITACHILIK TASHK3LOTLARINING MUOMALA
SARFLARI

11.1. Muomala xarajatlarining igtisodiy mohiyati va paydo boiishi

Ishlab chigarish vositalarining ishlab chigaravchidan iste’molchilarga
tomon harakatlanishi bilan bogiiq tijorat-vositachilik faoliyati maium
moddiy moliyaviy va mehnat sarflarini talab etadi va bu muomala sarflari
deb ataladi.

Garchi tijorat-vositachilik tashkilotlari muomala sarfi migdori tovar
aylanishi hajmiga nisbatan juda ham katta migdomi tashkil etmasa-da,
Sekin shunga garamay tijorat-vositachilik tashkilotlari xojalik faoliyatini
belgilovchi ko‘rsatkichlardan biri hisoblanadi.

Xaridorlargacha tovar harakatlanishini ta’minlash bilan
shug‘ullanadigan tijorat-vositachi tashkilotlar muomala xarajatlari, odatda,
tashib keltirish bo‘yicha va tovami jo‘natish, ombor ishchilariga oylik
maosh, ombor binolaridan foydalanishi hamda ulami saglash, koiaruvchi
transport mexanizmlar va ombor jihozlari, joriy sozlash bo‘yicha, idish,
saqlash, gayta ishlov berish, saralash, tovarlarni o'rash-joylash,
gadoglash, boshgaruv mahkamasini saglash, kreditlar uchun foiz va
boshga xarajatlami 0z ichiga oladi.

Muomala xarajatida eng ko‘p ulushni ombor, baza va do‘konlar
xarajatlari, ular tarkibidagi transportlar xarajatlari tashkil etadi. Sofombor
xarajatlari ham kam emas, bu tabiiy, chunki amalda barcha ishlar shu
ornborlarda amalga oshiriladi. Tijorat-vositachilik tashkilotlari ombor
xarajatlarining keyingi yillarda oshib ketishi, ko‘p jihatdan, bozor
munosabatlari sharoitida mayda va o‘rtacha iste’molchilar ko‘payganligi
hamda tegishli suratda xizmat ko‘rsatish~ning tranzit shakli (buni yirik
iste’molchilar ma’qul ko‘radilar) gisgarganligi bilan izohlanadi.

Xarajatlarning bu guruhiga mahsulotsiz ishlab chigarish xarajatlari
(tovarlaming yoida va ombordagi kamomadi hamda isrof boiishi) va
boshgalar ham kiritiladi.

Sobiq tuzum qulagandan so‘ng, bozor igtisodiyoti sharoitlarida, ya’ni
davlat ta’minoti barham topgach, boshgaruvning ko‘plab mahkamalarini
(idora, birlashma, hududiy bosh boshgarma, bosh ta’minot-sotish, bosh
komplekt va boshqgalar) ta’minlash bo'yicha tijorat-vositachilik
tashkilotlarning xarajatlari ancha gisqgarishi lozim. Davlat tasarrufidan
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chigarish va Davlat ta’minoti markazlashtirilgan tizimi o'mini ko'plab,
bozor konyunkturasiga hozirjavob tijorat-vositachi tashkilotlaming olishi
(ular xarajatlami gisqartirishidan g‘oyatda manfaatdordiriar) shubhasiz,
amalda me’yorga aylangan xojalik va nazoratsiz tizim, ya’ni milliy boylikni
talon-targj qilgan, moddiy-texnik ta’minotining hagigiy bo‘g‘inlari
yelkasida og‘ir yuk boigan tizimga barham berishi lozim.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari muomala xarajatlari orasida tovarlar
tashish bo‘yicha mustaqil guruhni tashkil etadi, ular franko-belgilangan
manzil narxlari bo‘yicha amalga oshiriladi. Odatda, ular xarajatlar moddasi
ikki bandiga ajraladi:

—ternir yoi, suv va boshqa tariflar franko-belgilangan manzil narxlari
bo‘yicha amalga oshiriladigan tovarlar tashishdagi barcha tur transport
tashkilotlar yig‘imi; tovarlarni iste’molchilarga ternir yoi bo‘yicha
jo‘natishdagi amaldagi tariflar giymati va franko-belgilangan manzil narxt
bo‘yicha, narxnomaga muvofiq olinadigan tarif giymati o'rtasidagi farq;

—tashish va haydash bo‘yicha xarajatlar (yog'ochlami suvda ogizib
jo‘natishdagi xarajatlar; neftni, neft mahsulotlari va gazni quvurlar orgali
haydashdagi xarajatlar).

Agar tijorat-vositachilik tashkilotlari tarkibida chakana savdo tashkilotlari
va korxonalari boisa, tijorat-vositachilik tashkilotlari sarflari orasida
shulaming xarajatlari ham alohida modda sifatida ajratiladi.

Ma’muriy-buyrugbozlik boshgaruv tizimidan, ya’ni davlat ta’minoti
boshchiligidagi moddiy-texnik ta’minotidan turli-tuman tijorat-vositachilik
tashkilotlaming keng yoyilgan tarmogiga o‘tish amaldagi muomala
xarajatlari tasniflovchisini jiddiy gayta ko'rib chigishni talab etadi.

11.2.  Tijorat-vositachi tashkilotlari muomala xarajatlarining darajasini
aniglash omillari va ularni gisqartirish yoilari

Tijorat-vositachilik tashkilotlari muomala xarajatlari miqdori va darajasi
ko‘pgina omillar ta’siri natijasida shakllanadi, ularni quyidagi guruhlarga
birlashtirish mumkin:

—mabhsulot hajmi, tuzilishi va sotish sur’ati;

—tijorat-vositachilik tashkilotlari tashkiliy tuzilmasi;

—foydalaniladigan tovar aylanishi (omborlar orgali, hisob-kitoblarda
gatnashib va gatnashmay tranzit shakli);

—ayrim tovarlarni ishlab chigaruvchi asosiy markazlar manzilining
har yer, har yerdaligi.
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Birog, muomala xarajatlarini gisqgartirish bo‘yicha tadbirlami ishlab
chigish, nugtai nazaridan tijorat-vositachilik tashkilotlari faoliyatiga bog‘iq
boigan va bog‘lig boimagan muomala sarflarini shakllantiruvchi omillami
guruhlash magsadga ancha muvofiq ko ‘rinadi.

Bunda tijorat-vositachilik tashkilotlari faoliyatiga bogiiq omillar uch
guruhga ajratiladi:

— moddiy-texnik;

— ijtimoiy-igtisodiy;

—tashkiliy.

Birinchi guruhga tijorat-vositachilik tashkilotlari moddiy-texnik negizini
rivojlantirish kiradi (transport sarfmi kengaytirish, ombor xonalari sonini
oshirish, omborlar texnikaviy jihozlanishini yaxshilash va h.k.); ilg‘or
texnologiyani omborlarda yuklami gayta ishlash jarayoniga, ortish-tushirish
kabi hamda boshga ombor ishlariga joriy etish, kompyuterlashtirish va
h.k.

Tijorat-vositachilik tashkilotlarining tegishli xizmatlaridagi iqtisodiy
ishlar darajasining ahvoli, sarflarni gisqartirishga boigan xodimlar
manfaatdorligi darajasi, tijorat-vositachilik tashkilotlarida qoilanayotgan
rag‘batlantirish tizimi ta’sirchanligi, mehnat jamoasidagi ijtimoiy-ruhiy
rnuhit, mutaxassislarning malakali ekanligi ijtimoiy-igtisodiy omillar
hisoblanadi.

Tovar aylanishining hajmi va tuzilishining o‘zgarishi, menejment va
marketing Xizmatining takomillashtirilgani, tovarlar harakatlanishi
chizigining samaradorligi, ishlab chiqgarish xarajatlar va boshga
yo‘qotishlarning gisqartirilishi tashkiliy omillarga Kiritiladi.

Yugorida sanab o‘tilgan omillar guruhi tijorat-vositachilik tashkilotlari
igtisodiyot xizmati va butun mehnat jamoasining muomala sarflarini
kamaytirishning faol ta’siri sohasini tashkil etadi, bunda so‘z tijorat-
vositachilik tashkilotlarining ozi boshgarishi mumkin bo‘lgan omillar
xususida bormoqda.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari faoliyatiga bogiig bo‘lmagan, anigrogi
kam bogiiq omillar boiib, tijorat-vositachilik tashkilotlari mijozlarining
(ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar) tarkibiy o‘zgarishi moddiy-xom
ashyo va resurslarga boigan bozor narxlarining o‘zgarishi, shuningdek,
transport va boshga xizmatlarga tarifning o ‘zgarishi va boshqalarni kiritish
mumekin.

Muomala xarajatlari darajasiga ta’sir etuvchi omillaming gayd etilgan
tasnifi ancha shartli boiib, muomala umumiy xarajatlarini gisqartirish

112



bo‘yicha tijorat-vositachilik tashkilotlari faoliyatining eng aniqg va samarali
yo‘nalishini belgilashga xizmat giladi.

Muomala xarajati bilan bog'liq tahliliy rejaga va hisoblashga oid ishlarni
bajarishda tijorat-vositachilik tashkilotlarida igtisodiyot xizmati sanab
o‘tilgan omiUar barcha guruhiga alohida e’tibomi garatishi lozim.

Bozor igtisodiyoti sharoitida mahsulot ishlab chigarish va sotish
sarflarining tahlili korxona iqtisodiy xizmatlari faoliyatining eng muhim
jihatlaridan bo‘lib goladi. Shuning uchun bozor ragobatining ko‘pgina
omillarining keyingi o‘n yilliklar mobaynida kuchayganligiga garamay,
fagat ishlab chigarishninggina emas, balki tovarlarni sotish sarflarining
ragobatbardosh darajasining tijorat-vositachilik tashkilotlarida strategik
rejasini muvaffagiyatli amalga oshirilishining asosiy, bosh omili
hisoblanadi.

Shu munosabat bilan yangi bozorda, shuningdek, «pishib yetilgan»
bozorda faoliyat ko‘rsatuvchi tijorat-vositachilik tashkilotlarining birinchi
galdagi vazifasi bo‘lib, muomala xarajatining tuzilishi va migdori, ulami
kamaytirish yo'llari va narx siyosatida past xarajatlar strategiyasini amalga
oshirish usuilari bo'lib goladi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari muomala xarajatlari darajasiga ta’sir
etuvchi yuqorida sanab o ‘tilgan omillarga quyidagi, bir garashda sermehnat
bo'lgan, ishlab chigarish vositalari bozoridagi tijorat-vositachilik tajribasini
to‘plashni go'shimcha gilish mumkin. Mazkur tajriba behuda, ko‘pincha
kam samara beruvchi xarajatlarni bartaraf etish, ular darajasini
pasaytirishda eng ogilcina tijorat-vositachilik garorini gabul gilish sezgisiga
ega bo'lish kerak degan taassurot goldiradi. Shubhasiz, bu omilning ta’siri,
awalo, past xarajatlar strategiyasini amalga oshirishdagi tijorat-vositachilik
tashkilotlari igtisodiyot xizmati va boshgaruvining ko‘p yillik qunt bilan
gilgan mehnati samarasi hisoblanadi.

Qisgacha xulosalar

Tijorat-vositachi tashkilotlarda muomala xarajatlari migdori tovar
aylanishi hajmiga nisbatan juda ham katta migdorni tashkil etmasa-da,
shunga garamay tijorat-vositachi tashkilotlar xojalik faoliyatini belgilovchi
ko‘rsatkichlardan biri hisoblanadi. Bozor iqgtisodiyot sharoitida faoliyat
ko‘rsatuvchi tijorat-vositachi tashkilotning birinchi galdagi vazifasi bo'lib,
muomala xarajatlarining tuzilishi va migdori, ulami kamaytirish yo‘llari
va narx siyosatida past xarajatlar strategiyasini amalga oshirish usuilari
bo‘lib goladi.

113



Nazorat va muiohaza uchun savollar

1 Xarajat tushunchasiga ta’rif bering.

2. Tijorat-vositachi tashkilotlarda muomala xarajatlarini ayting?

3. Tijorat-vositachi tashkilotlarda muomala xarajatlarini ganday
aniglanadi yoki hisoblanadi?

4. Harajatdan oldin foydani hisoblash mumkinmi?

5. Muomala xarajatlarini darajasi deganda nimani tushunasiz?

6. Tijorat-vositachi tashkilotlarda muomila xarajatlarini ikkinchi reja
ko‘rsatkichda bajarilgan ishga nisbatan ganday aniglanadi?

7. Muomala xarajatlari ganday guruhlarga birlashtiriladi?

8. Transport xarajatlarini ganday tushunasiz?

9. Ombor xarajatlarini ganday tushunasiz?

10. Muomala xarajatlarini kamaytirish yo‘llarini ayting.

Asosiy adabiyotlar
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XIl BOB
ISHLAB CHIQARISH VOSITALARI SAVDOSI BO‘YICHA
TIJOMAT-VOSITACHILIK TASHK3LOTLARINING XALQARO
OPERATSIYALARI

12.1. Tashqgi savdo operatsiyalarining mohiyati va uni amalga
oshirishda tijorat-vositachiiik tashkOotiari o‘rni

Ayrim mamlakatlarning ishlab chigarish-xofjalik faoliyatidagi
ixtisoslashuvi va kooperatsiyalashuvi asosida xalgaro mehnat tagsimofi
yotadi. Shuning uchun xalgaro sado, shu jumladan, ishlab chigarish
vositalari savdosi hozirgi taraqqgiyotning tabiiy zururati hisoblanadi.

Jahon mamlakatlarining tashqi savdo faoliyati turli tovarlami chet
elga yetkazib berish yoki boshqa mamlakatlardan keltirish bilan bog‘liq
eksport-importlarida 0‘z aniq tatbigini topmoqda. Xalgaro igtisodiy
alogalarni rivojlantirish va mustahkamlash, o'zaro ishonchni kuchaytirish,
tashqi savdo munosabatlarini erkinlashtirish, eksport va importdagi
cheklovlami bekor gilish bojxona sohglarini pasaytirishga olib keladi. Sobiq
ittifoqg davrida eksport-import operatsiyalari ustidan gattiq davlat
monopoliyasi o‘matilgan bo‘lib, bu 0°z navbatida xalgaro savdoning erkin
rivojlanishiga to'sqinlik gilgan. Bu hol sobiq ittifogqdagi barcha
respublikalarda, xususan 0 ‘zbekistonda ham mavjud boigan.

0 ‘zbekiston o0°‘z mustaqgilligiga erishgach va bozor munosabatlarini
bosgichma-bosgich amalga oshirish yo‘li gabul gilingach, mamlakatda
tashqgi savdoga davlat monopoliyasi bekor gilindi hamda tashqgi savdo
faoliyatini jiddiy erkinlashtirish amalga oshirildi. Tijorat-vositachi
tashkilotlar va boshga xojalik faoliyati bilan shug‘ullanuvchi subyektlar
0 “zbekiston Respublikasi davlat gonunchiligiga asoslanib, tashqi igtisodiy
faoliyat sohasidagi mezonlar va qoidalariga rioya etib, ishlab chigarish
vositalari jahon bozoriga erkin chigishning imkoni va hugquglariga ega
boidilar.

Shu bilan birga, davlat milliy tovar ishlab chigaruvchilami chet el
raqobatidan inuhofazasini, zarur hajmdagi va tuzilishdagi tashqgi savdo
aylanishini ta’minlash magsadida oz tasarrufidagi igtisodiy va ma’muriy
vositalami ishga solib, tashqi faoliyatni tartibga solmoqda, ya’ni tashqi
savdo «tizgini» go‘ldan chigarib yubormayapti. Bojxona siyosati, litsenziya
berish, kvota va boshgalar ana shunday vositalardan bo‘lib hisoblanadi.

0 “zbekiston Respublikasi bojxona siyosati bojxona xizmati faoliyati
hagidagi maxsus qonun bilan tartibga solinadi. Mazkur gonun davlat igtisodiy
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mustaqilligini va xavfsizligini himoya qilishga, 0 ‘zbekiston igtisodiyotini
chet el xofaligi bilan alogasini mustahkamlashga, xofjalik faoliyati
yurgizayotgan shaxslar, davlat xizmatlari huquqgining himoyasini
ta’minlashga va ular bojxona gonunchiligi talablariga rioya etishlariga qaratilgan.

Davlat chegarasidan olib o‘tiladigan turli yuklar, goi ynki va pochta
jo‘natmalarining nazorati bilan hamda shu bilan bir vaqgtda bojxona solig‘i
va yig‘imlarini oluvchi davlat muassasasi bojxona deb ataladi.

Bojxona tariflari tashqi igtisodiy faoliyatni tartibga soluvchi muhim
igtisodiy vosita hisoblanadi.

U bojxona soliglarining tartibga solingan katalogidan iborat. Unga asosan
mamlakatga olib kelinayotgan va undan olib chigib ketilayotgan mollar
soligga tortiladi. Tovar chegaradan o ‘tayotganda olinadigan bojxona xizmati
soliglari import yoki eksport gilinayotgan tovar narxiga ustama giymat
bo‘ladi, bu tashqi savdo aylanishi hajmi va tuzilishiga ma’lum ta’sir
(solig hajmiga bog‘liq holda) ko‘rsatadi.

Uch tur bojxona solig‘i mavjud;

—advaler —tovar narxidan belgilangan foizlarda olinadi;

— maxsus belgilangan — pul tarzida vazndan, hajmdan yoki tovar
migdoridan olinadi;

—aralash —tovar birinchi ikki tur soligga tortiladi.

Barcha olingan bojxona soliglari davlat byudjetiga daromad bo‘iib
tushadi.

Tashqi sado hajmi va tuzilishiga sezilarli ta’sir koisatuvchi tashgi savdo
faoliyatini tartibga soluvchi davlat choralariga eksport-import
operatsiyalarini litsenziyalash va kvotalash Kiradi.

Litsenziya palatasi davlatning maxsus vakolatlangan muassasasi bo‘lib, u
agar ular import va eksport bo‘yicha litsenziyalanuvchi tovarlar ro'yxatiga
kiritilgan bo‘lsa, muayyan tovarlar bilan tashgi savdo operatsiyalariga ruxsat
beradi.

Kvota ham tashqi igtisodiy faoliyatni tartibga solish bo‘yicha tadbirlar
turi hisoblanadi. U davlat, ba’zan tovarlar ishlab chiqarish, eksporti va
importini cheklash bo‘yicha xalgaro muassasalar tomonidan joriy etiladi.

Ulkan va noshud moddiy-texnik ta’minot tizimi o‘miga kelgan tijorat-
vositachi tashkilotlar bozor igtisodiyoti sharoitlarida gqonunchilik bilan
belgilangan mamlakatdan chigishiga yoki mamlakatga olib kelishiga ruxsat
etilgan, turli tovarlami sotib olish, sotish, almashish yoki yetkazib berish
bo‘yicha mintagaviy va tashqi bozorda tijoart amallari o‘tkazish uchun
huqug va imkoniyatlaiga ega.
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Tijorat-vositachilik tashkilotlari tashqi iqgtisodiy faoliyat hagidagi
me’yoriy hujjatlar asosida to‘g‘ridan-to‘g‘ri eksport-import opetatsiyalari,
mavoza bitishuvi, lizing operatsiyalarini amalga oshirishi va chet ellik
sheriklar bilan shartnoma bo‘yicha turli ishlar, xizmatlami bajarishi
mumkin.

Enlardan tashqari, tijorat-vositachilik tashkilotlari 0z nomidan,
mamlakat ichida ham chet elda ham turli tijorat va huqugiy bitimlar amalga
oshirish, savdo, ko‘rgazma, yarmarka va h.k. larda, agar bular barchasi
amaldagi gonunchilikka zid bo'Imasa, ishtirok etishi mumkin.

Tashqi savdo faoliyatini yanada ogilona va erkin bo‘lishini ta’minlash
tijorat-vositachilik tashkilotlarining ishlab chigarish vositalari tashqi
savdosidagi o ‘mi va ishtirokini yanada oshirish bilan go‘shib olib boriladi.

12.2. Tashqi savdo operatsiyalarini o‘tkazish yo‘llari

Tijorat-vositachilik tashkilotlari o‘z tashabbusi bilan, shuningdek,
eksport tovarlar ishlab chigaruvchi korxonalar va import buyumlar ishlab
ehigaruvchi korxonalar tashabbusi bilan ulamig faoliyat ko‘rsatishlari
uchun zarur bo‘lgan tashqi igtisodiy operatsiyalarni amalga oshiradi.

Bundan tashqari, tijorat-vositachilik tashkilotlari ishlab chigarish
vositalari xalgaro bozorini faol o‘iganadi va mamlakatdagi xorijiy sheriklar
hagidagi rna’lumotlar bilan ta’minlash, chet eldan tovarlar sotib olish
va boshga mamlakatlar iste’molchilariga mahsulot eksportiga oid,
shuningdek, tashqi savdo operatsiyasi gatnashchilariaro tovar
harakatlanishining samarali shakli bilan bog‘liq eng samarali kontraktlar
luzish bo'yicha keng ko‘lamli yordam ko'rsatadi.

Odatda, xalgaro bozorga yo‘lo‘z shaxsiy eksport resurslari mavjud
bo‘lgan xofjalik yurituvchi subyektlarga ochigdir. Tijorat-vositachilik
tashkilotlari yoki shunday korxonalarga xalgaro bozorga eksport tovarlar
jo‘natishda vositachilik xizmati ko‘rsatadi yoki mustaqil suratda o‘zining
eksport tovarlari zahirasini barpo gilishi, keyinchalik uni tashqi bozorga
yo‘naltirishi mumkin.

0 ‘zbekiston resurslarining sezilarli gismini tashqi bozorga
harakatlanishida tijorat-vositachilik tashkilotlari ishtirok etishi mumkin
bo‘lgan zahiralar iste’mol kooperatsiyalarida to'plangan. Bular turli xil
gishlog xofjalik mahsulotlari, yowoyi o‘simliklar hosili va mahsulotlari,
sanoat chigindilari hamda turli xil ikkilamchi xom ashyolardir. Ammo bu
tyorat-vositachilik tashkilotlarining 0 ‘zbekiston igtisodi uchun ancha
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muhim tashqi savdo amallarida (paxta, metall, neft mahsulotlari va b.)
gatnashishini ta’giq etmaydi. Bular bo‘yicha, ya’ni eksport-import
operatsiyalari hajmi, tuzulishi hagida ancha qgattiq igtisodiy va ma’muriy
tartibga soluvchi goidalar mavjud va bu tushunarli holdir.

Tashqi savdo operatsiyalari o'tkazish quyidagi vazifalarni tadrijiy tareda
amalga oshirishini ko‘zda tutadi:

—jahon bozori va uning konyunkturasini qunt bilan o‘rganish;

—jahon bozorida talab katta bo'lgan zarur eksport resurslarini yaratish;

~yetkazib berish hagida shartnoma tuzish uchun xorijlik sheriklarni
izlash va tanlash;

—kontrakt shartlarini chuqur ishlab chigish;

—kontrakt tuzish va uni bajarish.

Jahon bozorini o‘rganishni eksport tovarlarni ishlab chigaruvchi
korxona yoki import buyumlami iste’mol giluvchi korxona, yoki o‘zlari
amalga oshiradi, yoki tegishli tovarlarni yetkazib berish, yoki olib kelishga
ixtisoslashgan tijorat-vositachilik tashkilotlari xizmatidan foydalanadi.
Shuning uchun tijorat-vositachilik tashkilotlarilar bozor hagida keng
ma’lumotga ega bo‘lishi lozim. Tijorat-vositachilik tashkilotlari korxonalarga
ragobatbardosh eksport resurslarni shakllantirish, kontragentlarni izlash
va tanlashda shartnomalar tuzish, shuningdek, ulami bajarishda yordam
ko‘rsatishi mumkin.

Ragobatbardosh eksport bazasini vujudga keltirishda tashqgi bozorda
yetarlicha talabga ega bo‘lgan mahsulotlarni yaratishga bo‘lgan ishlab
chigamvchi korxona imkoniyatlarini hisobga olish lozim. Bunda shuni yodda
tutish lozimki, goidaga ko ‘ra, tashqi savdo aylanma tovarlar yirik partiyasi
bilan o‘tkazilgandagina tijorat muvaffagiyatini ta’minlashi mumkin.

Eksport-import amallari bo'yicha tashqi sheriklarni izlash va tanlashda
istigboUi shartnomalar hagidagi axborotlaming mumkin bo‘lgan barcha
manbalaridan foydalanish lozim. Bunda alohida e ’tibomi ularning bozordagi
aniq ahvolini baholashga, xofalik faoliyati ko‘rsatkichlari, ganday nom
chigargani, imidji va b.ga garatish lozim.

Eksport-import operatsiyalarini tayyorlash va o'tkazish tartibi
quyidagilardan tashkil topadi: tijorat taklifini jo‘natish (oferatlar); xaridor
yoki sotuvchi buyurtmasini tasdiglash; muzokaralarda bitishuvchi
tomonlaming vakolatli vakillari gatnashishi; kontraktlami belgilangan
tartibda rasmiylashtirish va tuzish (imzolash).

Xarid-sotish kontraktida bitimning asosiy shartlari, ulami bajarish
tartibi va har ikki tomon majburiyalari mufassal shartlashib olinadi.
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Kontrakt quyidagi gismlardan tashkil topadi: kirish, kontrakt predmeti,
yetkazib berish hajmi, narx, to‘lov sharti, tovar yoki xizmat sifati,
yetkazib berish muddatlari, yetkazib berishning tayanch shartlari, tovami
topshirish-gabul gilish tartibi, kafolat va jazo choralari sharti, ait>itraj,
fors-major sharoitlari hamda transport shartlari.

Tuzilgan kontrakt qoidalarini amalga oshirish tovarlami jo ‘natishga
tayyorlash, shuningdek, ularni tashishni qunt bilan tashkil etish, sug‘urta
va moliyaviy hisob-kitoblami ko‘zda tutadi.

Agar tashqgi savdo operatsiyasining predmeti, davlatning
litsenziyalashgan tovarlar ro'yxatidagi buyum yoki jihoz bo‘lsa, unda
yetkazib beruvchi tegishli ruxsatnoma (litsenziya)ni rasmiylashtirishga
majbur, tovar chegaradan o ‘tayotganda esa yukka bojxona deklaratsiyasini
to‘latish zarur.

Xorijiy xaridorga tovar yetkazib berish transport turini tanlash bo‘yicha
tadbimi va transport tashkiloti bilan shamoma tuzishni, shuningdek,
yuklami tayyorlash va yetkazib berishni ta’minlash bo‘yicha chora-tadbirlar
ko‘rishni ko‘zda tutadi. Bu barcha buyurtmachi bilan kelishib olish
operatsiyalarini tijorat-vositachilik tashkilotlari bajarishi mumkin.

Tashqi savdo operatsiyalarini amalga oshirishda quyidagi moliyaviy-
igtisodiy hisob-kitoblardan foydalaniladi: mavoza, kliring, erkin
muomaladagi valyuta bilan to‘lash.

Mavoza operatsiyasi bir tur tovami ikkinchi tur tovarga tomonlar
kelishgan miqdorda natura almashinuvini anglatadi. Tovarning bunday
harakatida pul mablag'i bitim ishtiiokchilari hisob-kitoblanda ishtirok etmaydi.

Kliring shakli naqd pulsiz hisob-kitoblaming bir turi hisoblanadi. U
0°‘zaro bir-biriga moliyaviy-igtisodiy talablar va tomonlar majburiyatini
hisobga olish (zachyot)ga asoslanadi.

Tashqgi savdo amallarini o‘tkazishda eng magbul va universal hisob-
kitob shakli erkin muomaladagi valyuta (dollar, nemis markasi va h.k.)
lardagi hisob-kitobdir. EMV 0°zining sohibiga har ganday tashgi savdo
amalini o ‘tkazishda istalgan mamlakat bilan hisob-kitob gilishda to ‘sigsiz
imkon yaratadi.

Qisgacha xulosalar

Mamlakatlaming tashqi savdo faoliyati turli tovarlami chet elga yetkazib
berish yoki boshga mamlakatlardan keltirish bilan bog‘liq eksport-import
operatsiyalariga bogiiq.

119



Bojxona tariflari tashqi iqgtisodiy faoliyatni tartibga soluvchi muhim
igtisodiy vosita hisoblanadi.

Barcha olingan bojxona soliglari davlat byudjetiga daromad bo'lib
tushadi.

Kvota ham tashqi igtisodiy faoliyatni tartibga solish bo‘yicha tadbirlar
turi hisoblanadi.

Miring shakli naqd pulsiz hisob-kitoblarning bir turi hisoblanadi.

Tashgi savdo operatsiyalari o'tkazishda eng qulay va universal hisob-
kitob shakli erkin muomaladagi valyutalardagi hisob-kitobdir.

Nazorat va mulohaza uchun savollar

1. Xalqaro operatsiyalari tushunchasiga ta’rif bering.

. Tashqi savdo operatsiyalarining mohiyati nimada?

. Eksport va import operatsiyalarini ganday nisbati biz uchun qulay?
. Bojxona siyosatini ganday tushunasiz?

. Bojxona ta’riflari nima?

Bojxona soliglari nima?

. Bojxona soliglarini ganday turlarini bilasiz?

. Miring operatsiyasi nima?

. Erkin muomaladagi valyuta nima?

10 Xarid-sotish kontraktida bitimning asosiy shartlariga nimalar kiradi?
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X111 BOB
BOZOR KONYUNKTURASI SHAROITLARIDA
TIJORAT VOSITACHILIK FAOLIYATINING
0 “ZIGA XOS JIHATLARI

13.1. Mavjud bozor sharoitlarida tijorat-vositachilik faoliyatiiiing
0°‘ziga xosliklari

0 ‘nlab yillar mobaynida ishlab chigarish vositalari umumxalq mulki
bo‘lgan va ma’muriy buyrugbozlik, tagsimlash munosabatlari hukm
surgan, sobiq ittifoq davrida korxona va tashkilotlarga uzoq yillar davomida
bozor igtisodiyoti 0°ziga xos tushunchalar asosida amal qilishi deyarii
tushunarsiz bo‘lgan.

Millionlab kishilar, ya’ni yetmish besh yilga yagin kommunistik jamiyat
qurishda faol gatnashganlarga, bir dagigada Ittifog qulagani, o‘z orzu-
umidlari puchga chigganining guvohi bo'ldilar. Tabiiyki, ular uchun o'z
dunyogarashlarini o‘zgartirish va yuz berayotgan bozor o‘zgarishlarining
mohiyatini tushunish giyin kechmoqda.

Shu bilan birga, sobiq ittifog republikalarida amalga oshirilayotgan
bozor islohotlarining uncha katta bo‘lmagan tajribasi aholi ko‘pchiligining
sovet mafkurasi ular ongiga singdirgan bozor igtisodiyoti hagidagi noxush
fikrdan yetarlicha tez muddatda xalos bolishiga olib keldi, ular, o‘zgarishlar
jarayoniga qo'shilib ketdilar. Endilikda, o'tmishda odat bo‘lib golgan
tijoratni qoralash, hatto, ochiqdan-ochiq haqgorat gilish, chayqov,
vositachilik, tadbirkorlikni rad etish yo‘g. Xususiy mulkka, aynigsa,
shaxsiy mulk va boylikka munosabat o‘zgardi. Odamlar erkin bozor
sharoitida boylikka ega bolishni fagat o‘g‘irlik bilan aynan bir deyish
noto‘g‘ri ekanligini tushundilar.

Har bir inson, agar u boshqgalardan yaxshiroq ishlasa, sifatiiroq
mahsulot —bozorgir mahsulot tayyorlasa, ya’ni uni sotsa, foyda ko‘rsa
badavlat bo‘lishi mumkin. Hech ganday moddiy boylik yaratmay ham
badavlat bo'lish mumkin, buning uchun kimdan arzonroqga olish
mumkin-u, kimgava gayerda qimmatroq sotish mumkinligini yaxshi bilish
lozim, lekin bunda davlat belgilagan tegishli soliglami to‘lab, sof foyda
olish shunday boyish garovi ekaligini unutmagan ma’qul. Bundan tashqari,
0°z bilimini (ma’lumotini) sotib ham boyish mumkin, fagat uni sizdan
sotib olib foydalanuvchi xaridorni topish kifoya. Bir so‘z bilan aytganda,
bozor talablariga mos, gqonunchilikka zid kelmaydigan barcha yo'llar bilan
daromad qgilish mumkin.
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Bugungi kunda minglab, yuz minglab kishilar bozor munosabatlariga
jalb etilganlar, ko‘plab kichik va o‘rta biznes korxonalari bunyodga
kelmoqda, ulaming anchasi sezilarli natijalarga erishdilar ham, ya’ni
0‘z moliyaviy ahvolini yaxshilab oldilar, ko‘p Kishilar badavlat, hatto,
yaxshigina boy bo‘lib oldilar.

Shu bilan birga, ganchalarning xafsalasi pir bo‘ldi. Tadbirkorlik
amaliyotida muvaffagiyatsizlikka uchradilar, ba’zi hollarda, butkul
sindilar. Kishilar amalda, bozor munosabatlariga olib boradigan yo‘l
shu yo‘lga kiruvchilar oldiga, gattig, hatto, ba’zida, shafgatsiz talablar
go'yilishiga iqror bo‘ldilar. Bu, avvalo, raqobat kurashiga tayyor
turishlikdir, unda hamisha mag‘lubiyat alamini tatish mavjuddir.

Shuning uchun hamisha o0‘z biznesini boshlashdan oldin, har kim
0°‘z moddiy, moliyaviy va shaxsiy imkoniyatlarini hamda ragobatchilari
kuchi, ustunligini xushyorlik bilan baholashi, shug‘ullanmoqchi bo‘lgan
faoliyati imkon beradigan boshqa tayyorgarlik tadbirlarini ko‘rish lozim.

Shunday qilib tijorat-vositachilik faoliyati, bozor munosabatlarida
ishtirok etish shakli hisoblanadi. Bunda tavakkalchilik gilishni hisobga olish
va baholash birinchi darajada ahamiyat kasb etadi.

Tijorat-vositachilik faoliyatini amalga oshirishda ehtimoli bo‘lgan
muvaffagiyatsizlik turli sabablarga ko ‘ra yuz berishi muinkin. Ular barchasini
tadbirkotga yoki firmaga bog‘lig bo‘lgan yohud bog‘lig bo‘lmaganlarga ajratish
mumekin.

Bog‘lig bo'lgan sabablar quyidagilardir:

—bozor konyunkturasini yetralicha o‘rganmaslik;

-- aniqg va ehtimoli mavjud ragobatchilarga yetarlicha baho bermaslik;

—qorovu! xizmati va boshga xavfsizlik tadbirlarini tashkil etishda
xatoliklarga yo‘l go‘yish;

—tijorat sirini saglay olmaslik (ma’lumotlar chigib ketishi);

—ishlab chigarish xo'jalik faoliyatini tashkil etishda kamchiliklar va
oldindan ko‘ra bilmasliklarga yo‘l go‘yish;

—xodimlar malakasining pastligi;

—korxona rahbariyatining shaxsiy xislatlari talab darajasida bo‘Imasligi;

—mintagadagi ijtimoiy-siyosiy vaziyatni to‘g‘ri baholay olmaslik va h.k.

Tijorat-vositachilik faoliyatida ehtimoli bo‘lgan muvaifagiyatsizliklaming
tadbirkorga bog'lig bo‘Imagan sabablariga tabiiy ofat, yukni tashishdagi
yo‘gotishlar yoki sifatning buzulishi va boshgalar kiradi, ulami fors-
major vaziyatlar deb ham ataydilar.
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Ehtimoli bo'lgan tavakkalchilikni ikki usul - statistik va sinov bilan
baholash mumkin. Statistika usuli bozorning ahvoli hagidagi ulkan
ma’lumot va axborotlami chuqur hamda har tomonlama tahlil gilishga
asoslangan. Bundan tashqari korxonaning o‘z ahvoli, uning ragobatchilari
va h.k. lami, ham igtisodiy-matematik, ham statistik usullar asosida tahlil
gilish kerak bo‘ladi, garchi, bu usul bozorning keskin yuz beradigan
konyunkturalarini va boshga tashgi omillarmi hisobga ola olmasa ham albatta,
bunda hisoblash texnikasi vositalaridan foydalanmaslikni iloji yo‘g.

Shuning uchun, tijoratdagi tavakkalchilikni baholashda statistika usuli
bilan bir gatorda tavakkalni sinov-tajriba baholash usulidan ham
foydalaniladi. Buning uchun, qoidaga ko'ra tavakkalchihk omilini aniq
bo‘lgan, ehtimoli bo‘lgan va tasodifiy guruhi aniglanadi. Tahlil jarayonida
mutaxassislar yo‘gotishlarni kutish mumkin bo‘lgan ko‘lamni,
shuningdek, tavakkalning aniq yo‘l go‘yish mumkin bo‘lgan, tang va
adoyi tamom boiarlik darajalarni baholaydilar.

Amalda ehtimoli bo‘lgan tavakkalchilikning statistik, igtisodiy baholash
usullarini go‘shish magsadga muvofigdir. mazkur tavakkalchilikning
galtisligini kamaytirish, tijorat operatsiyalari yo‘gotishlarsiz bo‘lishini
ta’minlash uchun quyidagilar tavsiya etiladi:

—bozorning ahvoli hagida yaxshi ma’lumotga ega sheriklar bilan,
ehtimoli bor tavakkachilikni, agar omad kulib bogsa, olishi mumkin
bo'lgan foydani teng bo‘lish bo‘yicha belgilangan amallami o‘tkazish;

—tashqi maslahatchilarga ularning xizmati, ayniqgsa, bozor narxlari
0°‘zgarishi, talab va ragobatchilar xatti-harakatini baholash xususida
mablag‘ni ayamaslik lozim, tejash kerak emas;

—qo‘lga kiritilgan foydaning bir gismini zahira (sug‘urta) fondigi
tashlab go'yish;

—imkonga garab, garchi buning uchun pul to‘lash zarur bolsa da,
sug‘urta kompaniyalari xizmatidan foydalanish, ya’ni tavakkalning bir
gismini ular zimmasiga yuklash lozim.

Tijorat tavakkalchiligining eng ko‘p yoyilgan usuli xedjirovkalar (5.2
bandda to'lig berilgan)dir bunda valyuta, tijorat yoki kredit tavsifidagi
garshi talab va majburiyatlar go‘yish tushuniladi.

13.2. Tijorat-vositachilik tashkilotlarining iqtisodiy va axborot
xavfsizligini ta’minlashning zaruriigi

Bozor munosabatlarining rivojlanishi va qgaror topishi tufayli uning
sohasida tobora yangi va yangi jismoniy, huqugiy shaxslardan iborat
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ishtirokchilar paydo bo‘Imoqda. Bozor ishtirokchilari —tovar mahsulotlari

ishlab chigaruvchilar va iste’molchilari sonining oshib borishi 0z navbatida

turli toifadagi tijorat-vositachilik ishlari va xizmatlariga go'shimcha talabni

yuzaga keltirmoqda, natijada, bozoming uchinchi tur ishtirokchisi —
tijorat-vositachilik tashkilotlar soni ortmoqda.

Tovar islilab chigaruvchilararo, shuningdek, tovar iste’molichilariaro
ragobatning oshishi 0‘z doirasiga tijorat-vositachilik tashkilotlami ham
tortmogda. Ular ham bozor maydonidagi ragobat kurashining faol
ishtirokchisi bo‘lib golmoqdalar.

Tovar bozoridagi ragobat kurashida tijoratga oid axborotlar muhim «qurol»
bo'lib hisoblanadi. Mazkur axborotlar, odatda, tovar vaxizmatlar bozoridagi
vaziyatga oid bilim va tezkor ma’lumotlar majmuidan, shuningdek, o‘zining
aniq va ehtimoli bor ragobatchilari xususidagi ma’lumotlardan iborat bo‘ladi.

Birog, bunda tovar bozori bo‘yicha 0‘z ragibingiz (ragobat-chingiz)
go‘l govushtirib o'tirmasligini doimo yodda tutishingiz zarur. Chunki,
ular ham sizga o ‘xshab, bozor konyunkturasini o‘rganadi, ma’lumotlar,
shujumladan, sizning tijorat-vositachilik tashkilotlaringiz hagida, to'playdi.
Bu bozorlar uchun ko‘zga ko‘rinmas janggohdagi kurashda, jahon hamda
0‘z mamlakatimiz tajribasi ko'rsatayotganidek tarafkashlar oz
manfaatlarini muhofaza va himoya gilishida barcha rasmiy, ko‘pincha, hatto
tagiglangan vositalardan foydalanmoqdalar. Bunda ular ragobatchi tomon
go‘shasiga «ogohlantiruvchi» yoki javob tashrifl buyuradilar, bunda 0z
kuch va xavfsizlik vositalaridan, shuningdek, yollanma guruh hamda ayrim
shaxslar xizmatidan foydalanishdan tortinib o‘tirmaydilar.

Yugoridagilarga yana shuni qo‘shimcha qgilish kerakki, ishlab chigarish
va tijorat-vositachilik faoliyati bilan shug‘ullanuvchi bozor ishtirokchilari
sonining oshishi munosabati bilan jamiyatning muayyan bir toifasi —
jinoyatchilar olami vakillarining uyushmasi faollashmoqda, ular o‘zigagina
xos usullarni ishga solib, ya’ni go‘rgitish, terror va zo‘ravonlik bilan
daromadga sheriklik da*vo gilmoqda, bozor deb atalmish «patir»dan o'ziga
burda sindirib olmoqda.

Bozor faoliyati amaliyoti uyushgan jinoyatchilar (mafioz) guruhi,
reket guruhi, ba’zan yakka bo'ri singari harakat giluvchi yolg‘iz
jinoyatchilar paydo bo'lishiga olib kelmoqda.

Quruqg tuhmat tagab qo‘rqitish, ta’magirlik, do‘q urish, o‘t go‘yish,
jismoniy qgiynogga duchor gilish, o‘ldirish, shuningdek, ragobatchi
guruhlar o‘zaro qon to‘kib orani ochdi gilishlari, bundan tashgari
ishbilarmonlar dunyosidagi tanigli shaxslar gotillik qurboni bo‘layotgani
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hagida ommaviy axborot vositalari tobora ko‘proq xabar berib bormoqgdalar.

Jinoyatchi kimsalarning bunday faollashib qolishi, huqug-tartibot
idoralarining kuch-g‘ayratlariga garamay, dunyodagi barcha
mamlakatlarda, xususan O'zbekistonda ham ancha chuqur ildiz oigan.
Markaziy Osiyo mintagasidagi bu salbiy holat tobora xalgaro tavsifiga ega
bo‘lmoqda.

Bunday sharoitda tijorat-vositachilik tashkilotlari va boshqga tovar bozori
ishtirokchilarining igtisodiy hamda axborot xavfsizligini ta’minlash,
shuningdek, tadbirkorlarning jinoyatchi kimsalardan jismoniy
himoyalanganligini ta’minlash hamda bozor subyektlarining ham ichki,
ham tashqi xavfsizlik masalasiga javob beruvchi tegishli davlat
tuzilmalarining dolzarb va paysalga solib bo'lmaydigan vazifasidir.

Bozor ishtirokchilari igtisodiy va axborot xavfsizligini, shuningdek,
xodimlar jismoniy xavfsizligini ta’minlashning oldini olishning anchagina
tadbirlari bor bolib, bulami tijorat faoliyati bilan shug‘ullanuvchi har
bir jismoniy va huqugiy shaxs amalga oshirishi lozim.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari va uning xodimlari xavfsizligini
quyidagilar ta’minlaydi:

— ma’muriy, ombor va ishlab chigarish binolarining ishonchli
muhofaza tizimini bunyod etish;

—ishlab chigaruvchilardan oralig omborlarga yoki to‘g‘ridan-to‘g‘ri
iste’molchilarga tashiladigan tovar-moddiy boyliklami o‘z kuchlari yoki
yollanma kuchiar bilan kuzatib borish;

—buxgalter, kassir va boshga moddiy javogar shaxslami, ya’ni naqd
pul va boshga giymatlar oluvchi, topshiruvchi, olib yuruvchilarning
muhofazasini ta’minlash;

—korxonada tijorat siri hisoblangan va firma ragobatchilari uchun
ahamiyat kasb etgan, shuningdek, jinoyatchilar tazyiqi, go'rgitishi va
ta’magirligi uchun muhitni yuzaga keltirmaydigan ijtimoiy-ruhiy sharoit
hamda majburiy talablami yaratish;

—firma siri bo‘lgan maxfiy tijorat ma’lumotlaridan iborat hujjatlar
(«nou-xau», chizmalar, loyihalar, texnologiya, yangi buyumlar
namunasi, buyurtma va reklama, moliyaviy va bank materiallari, mahsulot
yetkazib beruvchilar hagidagi ma’lumotlar nashriyot takliflar, chizmalari,
shartnoma, kontrakt va boshgalar)ni ishonchli saglash uchun tegishli
texnikaviy vositalar bilan ta’minlash:

—tijorat sirlaridan voqif shaxslar (rahbarlar va maxfiy hujjatlar bilan
ishlashga ruxsat etilgan ayrim ijrochi xodimlar mas’uliyatining
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kuchaytirilgan tadbirlarini ishlab chigish, shuningdek, ular ijtimoiy ruhiy
ahvolini himoya va nazoratning murnkin bo‘lgan shakllarini tashkil etish;

—ko‘plab rnanilakatlarda muayyan moddiy manfaatdorlik evaziga tijorat-
vositachilik tashkilotlari 0‘z xodimi bilan ishdan bo‘shagandan so‘ng
ma’lum muddatgacha raqobatli firmaga ishga kirmasligi hagida shartnoma
tuzish rasm bo'Imoqda;

—begonalar yetisha olmasligi uchun elektrik axborotning ishonchli
tizimini yaratish, EHMdan va boshqga barcha tur ko‘pay-tirish texnikasidan
foydalanish nazoratini ta’minlash; bunda maxfiy ma’lumotlar turli
goralama nusxalar, nusxa ko‘chirish gog‘ozlari, yozuv mashinalarining
bo‘yaydigan tasmalaridan olinishi mumkinligiga alohida etibor garatilishi
lozim;

—maxfiy hujjatlar va gqiymatlamijo ‘natish va olib kelishda o0°‘z xavfszilik
xizmati kuchlaridan, agar shunday xizmat bo‘lmasa, harbiylashtirilgan
dala alogasidan yoki ixtisoslashgan, muayyan hag evaziga shunday xizmat
ko‘rsatadigan, mashhur fmnalar xizmatidan foydalanish.

Tajribali mutaxassislar fikricha maxfiy hujjatlarni saglash, ulardan
foydalanish va 0‘z vaqtida yo‘q gilish uchun javob beradigan shaxslami,
ya’ni xizmatchilarni muhofaza gilishning eng ishonchli usuli —maxfiy
hujjatlardan foydalanish va 0z vaqgtida yo‘q qilish, ragobatchi firmaga 0z
firtnasi sirini sotishdan tiyib turuvchi omil esa - qonigarli ish haqi
hisoblanadi.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari xavfsiz faoliyatini ta’minlash bo‘yicha
bilimlarni chuqurlashtirish uchun bozor iqtisodiyoti rivojlangan
mamlakatlarning raqobatchi firmalar hamda jinoyatchi kimsalar
tajovuzidan tijorat tuzilmalari xodimlarini va sir, mulkni go‘riglash, himoya
gilish borasidagi tajribalarini chuqur o‘rganish, foydalanish magsadga
muvofiqdir.

13.3. Tijorat-vositachi tashkilotlari xodimlariga go‘yiladigan
talablaming xususiyatiari

Xofalik faoliyatining istalgan sohasida inson omili hal giluvchi ahamiyat
kasb etadi. Chunki fagat insonning jismoniy va aqgiy kuchigina faoliyatni
jonlantira oladi, ya’ni mehnat quroli va vositasini harakatga keltiradi.

Tovar-moddiy giymatlar ishlab chigarish bilan einas, balki asosan
ularni ishlab chigaruvchilardan iste’molchilarga tomon harakatlanishini
ta’minlovchi tijorat-vositachilik faoliyatining o‘ziga xosligi tijorat-
vositachilik tashkilotlari xodimlariga qo‘yoadigan talablar ham o°‘ziga
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xosligini belgilab beradi. Tijorat-vositachilik tashkilotlari vazifasi va u
bajaradigan ish ham xizmatlar xoalik faoliyatiga mehnat jarayoni
moddiylashgan unsurlarini (bamisoli ishlab chigarish jarayonidagi kabi)
ko'plab miqgdorda jalb etishni talab qil-maydi. Tijorat-vositachilik
tashkilotlari 0‘z vaqgtida, kerakli miqdorda, tegishli tovar ko‘rinishidagi
tayyor mahsulotni iste’molchiga yetkazib berish bilan shug‘ullanadi.
Mazkur vositachilik faoliyatining tashkilotchisi ham, ijrochisi ham tijorat-
vositachilik tashkilotlari xodimlarining o‘zi hisoblanadi.

Shunday qilib, tijorat-vositachilik tashkilotlari faoliyatida hal giluvchi
0‘rinda uning xodimlari, aynigsa, ulaming mijozlar gidirib topish va
ular bilan halol hamda o'zaro manfaatli asosda xizmat ko‘rsatish
shartnomalari tuzadigan gismi turadi. Buning uchun tijorat-vositachilik
tashkilotlari xodimlari yugori shaxsiy va kasbiy sifatlarga ega bo‘lishi, ular
ehtimoli bo‘lgan mijozlarda tovarlar hamda qiymatlarni pirovard
iste’molchiga firmaning yetkazib berishdagi faoliyatiga ishonch uyg‘otishi,
undan xodimlaming ham manfaatdor bo'lishiga gizigtirish lozim.

Tijorat-vositachilik tashkilotlari tijorat xodimlariga go‘yiladigan kasbiy
talablar 0z ichiga: bozor konyunkturasi masalalari bo‘yicha chuqur va
har tomonlama bilim va tajribani; ichki va tashgi bozorlarda tovarlar sotib
olish va sotishni; marketingni; boshgaruv va huqugni, buxgalteriya hisob-
kitobi, moliyalash va soliqga tortishni oladi.

Tijorat xodimlari kasbiy jihatlaiga bunchalik yugori talablar qo‘yilishi
haddan tashqari yuqori tuyulishi mumkin, birog, rivojlangan bozor
igtisodiyotiga ega mamlakatlar tajribasidan shu narsa ma’lum bo‘Imoqdaki,
zamonaviy sharoitlarda shunday bilimlarsiz va malakalarsiz tijorat-vositachilik
faoliyati barbod bo‘lishga mahkum. Lekin shuni alohida ta’kidlash joizki,
eng chuqur va eng keng nazariy bilimlar ham bozor arnallari o‘tkazish
amaliyoti va tijoratda muvaffagiyat qozonish uchun yetarli emas.

Tijorat-vositachi tashkilotlar xodimlariga go‘yiladigan shaxsiy talablar
quyidagilardan iborat:

—qat’iy hisob-kitoblar va oldindan ko'ra bilish, ishni igtidorli uquvlilik
va tavakkal gilishga tayyorlik bilan qo'shib olib borish;

—yugqori darajada axloglilik, atrofdagilar va tijoratdagi sheriklar bilan
0°‘zaro alogada halollik hamda mas’uliyatni his etish;

~ tijorat-vositachilik faoliyati bilan bog'liq yuqori darajada ham
jismoniy, ham ruhiy zo'rigishga chiday oladigdn ma’naviy hamda jismoniy
sifatlar;

—tashabbuskorlik, hoziijavoblik va magsadga intiluvchanlik.
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Omadli tijorat ishini shakllantirish uchun har ganday vaziyatda ham
xushmuomala, odob doirasida harakat qilish, nazokatli va xolis niyatli, 0z his
va hayajonini tizginlay olish, vahimaga tushmaslik, ragobatchilarvag‘arazgo‘ylar
tomonidan bo'lishi mumkin bo‘lgan ig‘vogarlikka xushyor turish lozim.

Qisgacha xulosalar

Biznes boshiashdan oldin har kim 0‘z moddiy, ma’naviy va shaxsiy
imkoniyatlami, ragobatchilari kuchi va ustunligini baholashi kerak.

Tijorat vositachi tashkilotning o‘ziga yoki uning xodimlari
xavfsizligiga chetdan bo'lgan tajovuz hagida, avvalo huquq tartibotni
saglash idoralariga xabar berish, shu bilan birga o0°‘zini-o‘zi himoya
gilish bo‘yicha barcha choralarni ko‘rishi lozim.

Tijoratchi har ganday vaziyatda ham xushmuomala, odob doirasida
harakat qgilishi va xolis niyatli bo‘lishi kerak.

Nazorat va mulohaza uchun savollar

1 Mavjud bozor igtisodiyoti sharoitida tijorat-vositachilik
faoliyatining o°ziga xos jihatlari nimada?

2. Qanday sabablarga ko‘ra tijorat-vositachi tashkilotlar
muvaffagiyatsizlikka uchrashlari mumkin?
. Biznesda tavakkalchilikni ganday tushunasiz?
Biznesni baholash deganda tushunasiz?
. Baholashni ganday usullarini bilasiz?
. Igtisodiy va axborot xavfsizligi deganda nimani tushinasiz?
. Xodimlami xavfsizligini ta’minlash uchun nimalar gilish kerak?
. Nima uchun korxonalami xodimlariga ayrim talablar go‘yiladi?
. Koxonaning ragobatdoshligini ta’minlash bo‘yicha vazifalar?

10 Tijorat-vositachi tashkilotlar xodimlariga ganday shaxsiy talablar
qo‘yiladi?

Asosiy adabiyotlar

O©EO~NO AW
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«PaH», 2005.
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3. XonvymuHos LL.P. M e aT 6030pn nk mcognétn-T.:TANY, 2004.

4. “@rus”-http://atrus.ru./;

5. List.ru-http://www.list.ru/;

128


http://atrus.ru./
http://www.list.ru/

«Tijorat vositachi korxonalar igtisodiyoti» fanidan yangi pedagogik
texnologiyalarni qo‘Llash bo‘yicha uslubiy ko‘rsatma

5-mavzu - Tijorat vositachi tashkilotlaming turlari, tarkibiy tuzilishi,
vazifalari va fimksiyalari.
1-mashg‘ulot 2 soat.
1 Tijorat vositachi tashkilotlari turlari-30 minut.
2. Tijorat vositachi tashkilotlaming vazifalari va funksiyalari-30 minut.
3. Tijorat vositachi tashkilotlaming tarkibiy tuzilishi-20 minut.
0 ‘rganishning kutilayotgan natijalari

Nima biladi va Nima giiadi? Nima xis etadi?
tushunadi?
Tijorat vositachi Bozorda Tijorat Tijorat vositachi tashkilot-
tashkilot tushun- vositachi tashkilot laming turlari, muhim-
chalarini anigligini magsadini ochib ligini aniglaydi
shakllantirish beradi
Bozorda Tijorat Bozorda Tijorat Bozorda Tijorat vositachi

vositachi tashkilot  vositachi tashkilot tashkilot Bilan bo‘lgan
vazifalari va funk- korxonalari rolini tu- masalalami yechishda gu~

siyalarini aniglash shuntiradi ruhlar faoliyati bo'yicha
kelishishga xarakat giiadi
Tijorat vositachi Tijorat vositachi Tijorat vositachi tashkilot-
tashkilotlaming  tashkilotning tarkibiy ~ ning zarurati to'g'risida
tarkibiy tuzilishiga  tuzilishini va uni xulosalar giiadi

aniqlik berish ta’sirini belgilaydi

0 ‘gituvchining magsadlari

1 Tijorat vositachi tashkilotning igtisodiyotdagi rolini ochib berish.

2. Tijorat vositachi tashkilotning vazifalarini va funksiyalarini ochib
berish.

3. Bozorda Tijorat vositachi tashkilotning ragobatchilik muhitiga ta’sirini
ochib berish.

4. Tijorat vositachi tashkiloti faoliyatiga ta’sir etuvchi muhit omillari
ta’sirini ochib berish.

5. Tijorat vositachi tashkilot faoliyatiga ta’sir etuvchi tashqgi va ichki
muhit omillari rolini ochib berish.

6. Tijorat vositachi tashkilotning turkibiy tuzilishi munosabatlarini
ko‘rsatish.
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Ne Ko'rsatilgan

1

savollar
Tijorat vosi-
tachi tash-
kilotlar turlari
30 minut

Tijorat vosi-
tachi tash-
kilotning vazi-
falari va funk-
siyalari 30
minut

Tijorat vosi-
tachi tash-
kilotning
tarkibiy tuzil-
ishi 20 minut

0 “gituvchi faoliyati

Qisga ko‘rinish.
Chaquruv fazasi.

0 ‘gituvchi talabalarga
insetr uslubi Bilan foy-
dalanish bo‘yicha
asosiy darsliklarni 56-
70 betlarini o‘gish va
ko‘chirma qilish
bo‘yicha topshirig
beradi. Tijorat vositachi
tashkilotning
igtisodiyotda tutgan
o‘rni nimalardan ibo-
rat?

0 ‘ylash fazasi - Tijorat
vositachi tashkilotning
vazifalari to‘g‘risida
0‘gituvchi kichik
ma’ruza qgiladi. Tijorat
vositachi tashkilot vazi-
falari bo'yicha chizma-
lar targatadi. -Tijorat
vositachi tashkilotni
bozor muhitini
o'rganish bo‘yicha anig
ma’lumotlar orgali
targatma materiallar
bilan mustaqil ishlash
o‘gituvchi 2-savol
bo‘yicha xulosa giladi.
Fikrlash fazasi. Tala-
balarga savol: Tijorat
vositachi tashkilot dagi
mulogatlarni belgilash;
-Tijorat vositachi tash-
kilotning tarkibiy tuzil-
ishini gandayligini bel-
gilash; Yakunida
o‘gituvchi faol tala-
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Talaba faoliyati

Talabalar darslikni
o°‘giydi, insert uslub
bo‘yicha belgilar go'yadi
va darslikdan Tijorat
vositachi tashkilot
korxonalarini tushun-
chasi va uning turlari
bo'yicha asosiy tushun-
chalar ko‘chiradi

Talabalar Tijorat vosi-
tachi tashkilotni vazifa-
lari, funksiyalari
bo‘yicha asosiy tushim-
chalarni ular turlari
bo‘yicha sharx tuzadi.
Shunda so‘ng kichik gu-
ruh sardorlarni o°‘zini
javob variantlarini
prezentatsiya giladi.

Talabalar kichik guruh
tarkibida ushbu savol-
larga javob tayyorlashadi
va prezentatsiya qil-
ishadi. Talabalarga beril-
gan, savollarni juft
bo‘lib, muxokama qil-

ishadi. Talabalar Tijorat |

vositachi tashkilotning



3 Tijorat Fikrlash fazasi. Tala-
vositachi  balarga savol: Tijorat
tashkilot-  vositachi tashkilot dagi
ning mulogatlami belgilash; -
tarkibiy Tijorat vositachi tash-
tuzilishi 20 Kilotning tarkibiy tuzil-
minut ishini gandayligini bel-

gilash; Yakunida
o‘gituvchi faol tala-
balarini baxolaydi.

Nazorat savollari

Talabalar kichik guruh
tarkibida ushbu savollarga
javob tayyorlashadi va
prezentatsiya qgilishadi. Ta-
labalaiga berilgan, savol-
lami juft bo‘lib, muxokama
gilishadi. Talabalar Tijorat
vositachi tashkilotning
tarkibiy tuzilish sxemasini
chizadilar. Kichik guruhlar
Tijorat vositachi tashkilot
korxonalari bo'yicha opti-
mal sxemalar to‘g‘risida
ma’lumot tayyorlaydi va
ma’ruza qgiladilar Talabalar
(5-6 kishi) o'gituvchining
chagiruvi asosida savollarga
javob berishadi.

1. Tijorat vositachi tashkilot tizimini tushuntirib bering.
2. Tijorat vositachi tashkilotning vazifalari, funksiyalarini ko‘rsatib

0ting.

3. Bozorda tijorat vositachi tashkilot korxonalari turlarini ko‘rsatib

0°ting.

4. Muhit omillariga tijorat vositachi tashkilotning ta’siri ganday?
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IZOHLI LUG‘AT

Aksept - 1. Yetkazilib berilgan mahsulot, bajarilgan ish, ko‘rsatilgan
xizmat uchun xojalik subyektlarining o*zaro hisob-kitob gilish shakllaridan
bin. Unga ko'ra mahsulot (ish, xizmat) hagini to‘lash uchun toiovga
roziligi olinishi talab etiladi. Oldindan va keyinchalik akseptlash turlari
mavjud.

Oldindan akseptlash paytida bank oldindan to‘lovchining roziligini
olgandan keyingina uning hisobidagi mablag'dan to'lovni amalga oshiradi.
Keyinchalik akseptlash esa yetkazib berilgan mahsulot (bajarilgan ish,
xizmat) uchun to‘lovchining oldindan roziligisiz amalga oshiriladi. Bunda
xaridor muayyan muddat davomida amalga oshirilgan to‘lovdan
noroziligini, bu to‘lov tuzilgan shartnomaga muvofiq emasligini ma’lum
gilishi mumkin. Ushbu holda to‘lovchiga xizmat ko'rsatayotgan bank
to‘langan summani gaytarib ohshi mumkin bo‘ladi.

2. l'o‘lovchi (trassat) tomonidan ko‘chiriladigan veksel (traita)
uchun unda ko‘rsatilgan muddatda pul to‘lash majburiyatini 0z zimmasiga
olishi:

3. Taklifetuvchi (offerent) shartlariga ko‘ra shartnoma (bitim) tuzishga
rozilik bildirilishi.

Aksiya - muayyan giymatni o‘zida ifodalovchi gimmatli gog‘oz bo‘lib,
uning egasi ma’lum mulkiy huquglarga ega ekanligini, ushbu aksiyans
chigaruvchi korxona faoliyatida ishtirok etish huqugini beruvchi hujjat.
Aksiyalar egasi yozilgan va yozilmagan, imtiyozli yoki oddiy bo‘lishi
mumkin. Aksiya egalarining korxona faoliyati yuzasidan huquglari,
shuningdek, ulaming huquqg va manfaatlarini himoya gilish masalalari
0 ‘zbekiston Respublikasining «Aksiyadorlik jamiyatlari va aksiyadorlaming
huquglarini himoya qilish to‘g‘risida»gi Qonunda belgilab go‘yilgan.

Aksiyalar va boshga gimmatli gog‘ozlar chigarish, ular savdosini tashkil
gilish shartlari va tartiblari 0 ‘zbekiston Respublikasining «Qimmatli
gog'ozlar bozorining faoliyat ko ‘rsatish mexanizmi to‘g‘risida»gi Qonunida
belgilab go'yilgan.

Aksiyador - aksiya egasi bo‘lganjismoniy yoki yuridik shaxs. Qonunga
binoan aksiyador quyidagi huquglarga ega bo‘ladi:

- tegishli aksiyadorlar jamiyatining aksiyador ro‘yxati (reyestri)ga
kiritilishi;

- jamiyat foydasining bir gismini dividendlar tarzida olish;

- jamiyat tugatilishi tagdirida o‘zlariga tegishli ulushga muvofig mol-
mulkning bir gismini olishi;
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- jamiyatni idora gilishda gatnashish huquqi;

- jamiyat moliyaviy xo'jalik faoliyati to‘g‘risida, uning natijalari hagida
toMiq va to ‘g‘ri ma’lumot olish;

- oigan dividendlarini erkin tasarruf etishi;

- vakolatli idoralarda, shuningdek, sudda o‘z huquglarini himoya
gilishi, investitsiya institutlari va emitentning uquvsizligi yoki g‘arazli
magsaddagi xatti-harakatlari tufayli koigan zararining to‘la goplanishini
talab qilishi;

- 0‘z manfaatlarini himoya qilish uchun turli uyushmalar va
jamiyatlar tuzishi;

- gimmatli gog‘ozlar bozorida ishtirok etish ogibatida ko'rish ehtimoli
bo‘lgan zarar summasini sug‘urta gilish va huquglardan foydalanishi
mumkin.

Oddiy aksiya egalarining huquglari imtiyozli aksiya egalarinikidan
birmuncha farq giladi.

Aksiyadoriar jamiyati nizom fondi jamiyatning aksiyadorlarga nisbatan
majburiyatlarni tagsimlovchi muayyan miqgdordagi aksiyalarga
tagsimlangan xofjalik yurituvchi subyekt ushbu jamiyat yuridik shaxs
hisoblanadi. Aksiyadoriikjamiyati ochiq yoki yopiq turda bo‘lishi mumkin.
Ochiq turdagi aksiyadoriik jamiyati deganda aksiyadorlami o'zlariga tegishli
bolgan aksiyalarni erkin tasarruf etishi mumkin bo‘lgan jamiyat
tushuniladi.

Ochiq turdagi aksiyadoriik jamiyatlari o‘zlari chigarayotgan aksiyalarga
ochig obuna o ‘tkazishga va gonun talablariga rioya etgan holda erkin sotishga
hagli bo'ladilar. Ochiq turdagi jamiyat aksiyadorlari soni chegaralanmaydi.

Aksiyalari fagat 0z muassislari yoki oldindan belgilangan boshga
muayyan doiradagi shaxslar orasida tagsimlanadigan jamiyat yopiq turdagi
aksiyadoriik jamiyati hisoblanadi.

Bunday jamiyat ozi chigarayotgan aksiyalarni cheklanmagan doirada
sotishga, ularga obuna o ‘tkazishga haqgli emas. Yopiq turdagi aksiyadoriar
jamiyati muassislari soni uch nafardan kam bo‘lishi yoki ellik naférdan
ziyod bo‘lishi mumkin emas.

Aksiyadoriik jamiyatlarini barpo etish tartiblari, ularni (tugatish asoslari
va tartiblari, aksionerlik jamiyatining javobgarligi masalalari qonun
hujjatlariga muvofig belgilanadi.

Aksiyadoriar ro‘yxati (reyestri) - ro‘yxatga olingan aksiya egalarining
ularga tegishli egasining ismi yozilgan gimmatli gog‘ozlar soni, nominal
giymati va toifasi ko‘rsatilgan» har ganday belgilangan sanadagi holatiga
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ko‘ratuzilgan hamda bu aksiya egalari, ularga tegishli gimmatbaho qog‘ozlar
soni va toifalari aynan to‘g‘riligini aniglash imkonini beruvchi ro‘yxat.
Aksiyalar reyestrini yuritish shartlari va tartiblari gonun hujjatiariga muvofiq
belgilanadi.

Amortizatsiya (yemirilish, eskirish) - asosiy fondlarga Kiruvchi ashyolar
balans giymatining jismoniy va ma’naviy eskirib borishi tufayli
tayyorlanayotgan mahsulot giymatiga o'tib borishi. Tayyorlanayotgan
mahsulot (bajarilayotgan ish, xizmat giymatiga o‘tadigan amortizatsiya
ajratmalari davlat tomonidan belgilangan me’yorlar doirasida ashyoning
xizmat muddati davomida ishlab chigarish yoki muomala xarajatlari hisobiga
o ‘tkazib boriladi. Asosiy ishlab chigarish aktiv fondlari bo‘yicha
(mashinalar, uskunalar, transport vositalari) amortizatsiya ajratmalari
ulaming to‘la tiklanishi, giymatini butunlay o'tkazguncha bo‘lgan davrga
ajratiladi.

Arbitraj 1) xojalik sohasidagi hakamlik sudi; 2) turli bozorlardagi
gandaydir aktivlar (mahsulot, gimmatli qog‘oz, depozit, valyuta va h.k.)
giymati, kursi o'rtasidagi farglardan foyda olish magsadida amalga
oshiriladigan operatsiya, bitim.

Arbitrajer tovar, fond, valyuta va pul bozorida arbitraj bitimlari tuzuvchi
kredit moliya muassasalari, yirik korporatsiya va flrmalar.

Auditor - taftishchi firmasining xodimi, korxonalaming moliyaviy
faoliyati nazorat va tahlil gilish bilan shug‘ullanadi, yillik buxgalteriya
hisoblari va balanslari yuzasidan xulosalar beradi.

Auksion (kim oshdi savdosi) - oshkora savdo o ‘tkazish asosida mahsulot
va boshga boyliklarni sotishni tashkil etish shakli. Auksion savdosida
xaridorlar o‘rtasida musobagalashish prinsipi qo‘llaniladi. Xarid qilish
huquqini savdoda eng yuqori taklif etgan xaridor qoiga kiritadi. Auksion
savdosining tomonlari bo‘lib mulk egasi (sotuvchi), auksion tashkilotchisi,
xaridorlar sanaladi. Auksionda sotiladigan buyumning dastlabki bahosi
sotuvchi bilan auksion tashkilotchisi o ‘rtasidagi kehshuvga asosan belgilab
olinadi. Auksionning asosiy turlari: 1) mahsulot; 2) gimmatli qog'ozlar
auksioni. O'zbekiston Respublikasi tovar - xom ashyo, valyuta, fond
biijalarida auksion savdosi o ‘tkazish shartlari va tartiblari qonuniy hujjatlar
bilan belgilab go‘yilgan.

Birjaga a’zolik - biija kapitalida 0°z payiga, gissasiga ega bo'lgan yuridik
yoki jismoniy shaxs. Biija a’zosi biijada bitimlar tuzish, uning rahbar
idoralarini saylash, saylanish, biija savdosi goidalarini ishlab chigishda
ishtirok etish kabi huquglaiga ega. Biija a’zosi yillik a’zolik badalini, birja
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yig‘imlarini to‘lab turishi, biija savdosi qoidalarini va biija idoralarining
garorlarini bajarishi lozim bo‘ladi. Birja a’zolarining huquqglari va
majburiyatlari 0 ‘zbekiston Respublikasi «Birjalar va birja faoliyati
to‘g‘risida»gi Qonunda belgilab qo‘yilgan.

Bank krediti - bank tomonidan muddatli, gaytarish sharti bilan
muayyan haq evaziga beriladigan garz. Bank krediti belgilangan muddat
tugashi bilan gaytarilishi va mijoz kreditdan foydalanganligi uchun tegishli
hag to‘lashi shart. Bank krediti berilish shartlari bank bilan uning mijozi
o‘rtasida tuzilgan shartnomaga muvofiq belgilanadi.

Bank kreditini olishdan awal, mijoz o'zining to'lovga qodirligini
isbotlashi, kreditning gaytarilishini ta’minlay oladigan mol-mulklarini
garovga qo‘yishi va boshqga ba’zi shartlarni bajarishi lozim. Lizing
shartnomasi, sug‘urta tashkilotlari beradigan kafolatlar asosida ham bank
krediti berishga yo‘l go‘yiladi.

Bankrot boiish - xojalik yuritish subyektlarining garzdor sifatidagi
garzlarini va boshga majburiyatlarining mol-mulkidan oshib ketishi, buning
natijasida tovar (ish, xizmatga xaq to‘lash yuzasidan kreditorlar. talablarini
gondira olmay golishi, shu jumladan, byudjetga va byudjetdan tashqari
fondlarga majburiy to‘lovlarni ta’minlashga qodir emasligi.

Bankrot bo‘lish bozor iqgtisodi va ragobat kurashi sharoitida
kuzatiladigan oddiy hoi bo‘lib, bu jarayon natijasida «igtisodiy zaif»
korxonalar tabiiy ravishda «o‘yindan» chiqgadilar.

Bozor munosabatlari sharoitida xaridorlar bo‘lmagan yoki juda gimmat
turadigan mahsulot (ish, xizmat) ishlab chigaruvchi korxonalar bunday
mahsulot ishlab chigarishdan voz kechishlari, 0z mahsulotlari narxini
pasaytirishlari yoki o‘zlarini noqobil deb e’lon gilishlari va yopilishlari
lozim. Buning natijasida bo‘shab qolgan mehnat, ishlab chigarish va
moliyaviy resurslardan yangi, zamonaviy firmalar, korxona va tashkilotlar
tashkil etishda foydalaniladi. Korxonalami bankrot deb e’lon gilish asoslari,
shartlari, tartiblari va ogibatlari 0 ‘zbekiston Respublikasining 1994 vyil 5
maydagi «Bankrotlar to‘g‘risida»gi Qonunida belgilab go‘yilgan.

Barter - savdo bitimining bir turi, unga ko‘ra o'zaro mahsulot
ayirboshlanishi pul to‘lovlarisiz amalga oshiriladi. Maxsus qonun hujjatlari
bilan 0 ‘zbekiston Respublikasi ichki muomalasida barter bitimlari tuzish
goida tarigasida tagiglangan.

Biznes - 1) ish, mashg‘ulot, tadbirkorlik faoliyati, muayyan natijalarga
(daromad, foyda olish) erishish magsadidagi igtisodiy faoliyat. Biznes
umumigtisodiy atama bo‘lib, uning vositasida xo‘alik yurituvchi
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subyektlaming faoliyat sohalari va iqtisodiy manfaatlari (gishlog xo'jaligi,
savdo, bank va boshga sohalar), kichik, o‘rta, xususiy, yirik biznes va
boshgalar;

2) Bitimlar, savdo operatsiyalari;

3) Ishbilarmonlik hayoti va doiralari, boshga sohalar (madaniyat,
maorif, siyosat va boshqalar) dagi hayot faoliyatidan farq giluvchi igtisodiy
hayot faoliyati;

4)  Kompaniya, korxona, igtisodiy subyekt. Tadbirkorlikning u yoki
bu sohadagi faoliyatini aks ettiruvchi ibora.

Biija - bozoming bir turi. Awaldan tayinlangan manzil va vagtda,
belgilangan qoidalar asosida ochiq savdo-sotiq o‘tkazish orgali birja
tovarlari bilan erkin ulguiji savdo gilish uchun shart-sharoitlar yaratuvchi,
yuridik shaxs hisoblanadigan korxona.

Birja faoliyati - tovarlarga bo‘lgan talab va ularni taklifgilishning amalda
mavjud bo‘lgan nisbatlarini aniglash hamda ularni hisobga oigan holda
narx-navoni shakllantirish asosida biija tovarlarining ulguiji bozorini vujudga
keltirishga garatilgan harakatlar majmui.

Biija faoliyati va biijalar tashkil etish bilan bog'liq bo‘lgan masalalar
0 ‘zbekiston Respublikasining «Birjalar va biija faoliyati to‘g‘risida»gi,
«Qimmatli gog'ozlar va fond biijasi to‘g‘risida»gi, «Qimmatli gog‘ozlar
bozorining faoliyat ko‘rsatish mexanizmi to‘g‘risida»gi Qonunlar hamda
boshga gonunchilik hujjatlari bilan tartibga solinadi. Valyuta, tovar xom
ashyo, fond, mehnat, xususiy biijalar turlari mavjud.

Tovar-xom ashyo biijasi - tovar va xom ashyo vositalari bilan oldindan
belgilangan goidalarga ko‘ra savdoni tashkil etishning shakli. Savdoning
gat’iy belgilangan joyda muntazam ravishda o‘tkazilishi, yetkazib berish
shartlari va muddatlarining, tovar sifatiga go'yiladigan talablarning
oldindan ishlab chigilganligi, savdoni xaridorlar va sotuvchilaming o ‘zaro
mugobil takliflari asosida o ‘tkazilishi, shartnomalarni omborlardagi tayyor
mahsulotlar yuzasidan ham, kelajakda ishlab chigarilishi lozim bo'lgan
mahsulotlar yuzasidan ham tuzilishi mumkinligi tovar-xom ashyo biijasi
savdolariga xos bo‘lgan xususiyatlardandir. Tovar-xom ashyo biijasi odatda
xususiy shaxslar assotsiatsiyasi shaklida tashkiliy rasmiylashgan bo‘lib,
ular foyda olish magsadidan ko‘ra, ko‘proqg savdo-sotigni yengillashirish
va arzonlashtirish magsadalarini ko‘zlaydilar.

Tovar-xom ashyo biijasi biija a’zolari vajamoatchilik vakillaridan iborat
direktorlar kengashi tomonidan idora etiladi.

Biijaning faoliyat ko'rsatishi yollanma xodimlar hamda biija a’zolaridan
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tashkil topadigan turli qo‘mitalar (masalan, moliya va kotirovka,
ishbilarmonlik axloqi, tovar sifatini belgilash, nizolami ko‘rib chigish,
savdo qoidalariga amal qilinishini nazorat giladigan va boshgalar)
tomonidan ta’minlanadi.

Tovar-xom ashyo birjasi daromadlari ro‘yxatga olish yig‘imlari,
a’zolarining pay va a’zolik badallari, berilayotgan axborotlar uchun hag,
mijozlardan olinadigan foizlar va boshgalar hisobiga tashkil topadi. Tovar-
xom ashyo biijasining asosiy turlaridan bo‘lib mavjud tovarlar birjasi va
fyuchers birjalari sanaladi.

0 “zbekiston Respublikasida tovar-xom ashyo biijasi maxsus gonunchilik
hujjatlariga muvofiq tartibga solinadi (garang: 0 ‘zbekiston Respublikasi
Vazirlar Mahkamasining 1994 yil 7 oktyabrdagi 499 ragamli, 1995 yil
26 sentyabrdagi 375 ragamli, 1996 yil 20 sentyabrdagi 329 ragamli
qgarorlari).

Biija sessiyalari - 1) biija faoliyatining rasmiy gismi, bu davrda biija
bitimlari tuziladi;

2) maxsus biija sessiyasi, bu davrda baholar kotirovkasi birja raisi
belgilaydigan gat’iy tartiblarda amalga oshiriladi.

Biija chuquri - birja savdo zalining odatdagidan pastroqda joylashgan
gismi. Bu yerda biija a’zolari tomonidan biija bitimlari tuzilishiga ruxsat
etiladi.

Biija byulleteni - biijaning ma’lumotnoma nashri. Unda savdo, taklif,
talablarning umumiy hajmi haqida, baholar va boshqalar to‘g‘risida
ma’lumotlar e’lon gilib boriladi.

Birja kuni - biija savdolari o ‘tkaziladigan kun. Biija boshqgaruvi idorasi
tomonidan belgilab go'yiladi.

Birja halqasi ichidagi broker - biija chuqurida o ‘zi uchun yoki boshga
shaxslar topshirig‘iga haq evaziga (brokerlik giluvchi) bitimlar tuzuvchi
shaxs. U bitimlar hisob-kitobini olib boradi, pullarni gabul giladi. Birja
a’zosi bo‘lgan, tegishli malaka sinovidan o‘tgan shaxs broker boiishi
mumkin.

Bozor - keng ma’noda tovarlar ishlab chigarish, ularning muomalasini
tashkil etish, tagsimlash, turli xizmatlar ko‘rsatish ishlarini bajarish
jarayonida yuzaga keluvchi igtisodiy munosabatlar tizimi. Bu munosabatlaiga
ishtirokchilaming sotuvchi va xaridomi tanlash, baho belgilash, resurs
manbalarini shakllantirish va ulardan foydalanish sohalarida erkin
ekanliklari xosdir. Bozor turli mulkchilik subyektlari ishtirokini tagozo
etadi.
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Tor ma’noda bozor deganda tovarlar va kapitalning erkin muomalada
bo‘lish doirasi, ishchi kuchi va boshga ishlab chigarish omillarining erkin
harakati tushuniladi. Tovarlar bozori, xizmatlar bozori, kapital bozori,
ish kuchi bozori, g‘oyalar va axborotlar bozori kabilar mavjud bo‘ladi.
Bozor 0°zining hududiy chegaralariga ega bo'ladi.

Bozor yuridik ma’noda tovar, kapital, xizmatlar va boshga obyektlami
sotish, sotib olish, ayirboshlash, foydalanish huquglaridan foydalanish
va hokazo fiigarolik huqugiy bitimlar tuziladigan, ayrim hollarda esa bu
bitimlar ijro etiladigan hudud, makon.

Bitim - huquq va majburiyatlar vujudga keltirish, o'zgartirish yoki
bekor gilishga qgaratilgan ongli harakat. Yuridik va jismoniy shaxslar
tomonidan oz huquglaridan foydalanish odatda turli bitimlar tuzish
yo'li bilan amalga oshadi. Bitimlar o‘z shakliga ko‘ra og‘zaki, yozma,
notarial guvohlantirilgan bo‘lishi mumkin. Yuridik shaxslar o‘rtasidagi
bitimlar fagat yozma ravishda tuzilishi kerak.

Tuzilgan bitim 0°z shakli va mazmuniga ko‘ra gonun talablariga mos
kelmasa, bitim tuzishda ishtirok etgan tomonlar xohish-istagini to‘g‘ri
aks ettirmasa, davlat, jamiyat yoki boshga shaxslar huquq va manfaatlarini
buzishga garatilgan bo‘Isa hamda gqonunda ko‘zda tutilgan boshqga hollarda
manfaatdor shaxslaming, prokuroming da'vo arizasiga ko‘ra hagiqiy emas
deb topilishi mumkin. Hagiqiy emas deb topilgan bitimlar tuzilishidan
kelib chiquvchi ogibatlar fugarolik gqonunlarida nazarda tutilgan.

Veksel - gimmatli gog‘ozlarning bir turi. Unga muvofiq yuridik yoki
jismoniy shaxsning (garzdor, veksel beruvchi) berilgan vekselda
ko‘rsatilgan muddat yetib kelishi bilan unda ko‘rsatilgan pul summasini
yuridik yoki jismoniy shaxs (kreditor, veksel sohibi)ga so‘zsiz ravishda
to‘lash yuzasidan majburiyati guvohlantiriladi.

Veksel beruvchi - veksel bergan (unga imzo go‘ygan) yuridik yoki

jismoniy shaxs, garzdor.
Veksel sohibi - veksel bo‘yicha pul to‘lanishi lozim bo‘lgan yuridik
yoki jismoniy shaxs, kreditor.

Veksel blanki - veksel beruvchining imzosi qo‘yilgan (muhri ham
bosilgan), ammo summasi, yuridik yoki jismoniy shaxs rekvizitlari, to‘lov
muddati yozilishi lozim bo‘lgan joy bo‘sh goldirilgan veksel varag'i.

Verifikatsiya - hujjatlar, hisob-kitob amallarini tekshirish.

Garov —biron-bir yuridik yoki jismoniy shaxsni boshga bir shaxsga
mol-mulkini yoki unga bo‘lgan huqugini majburiyatlami ta’minlash uchun
unga berib go‘yish.
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Garovga ko‘ra garzdor garov bilan ta’minlangan majburiyatlarini
bajarmagan taqdirda kreditor (qarz beruvchi, ya’ni garovga oluvchi) bu
majburiyat bo‘yicha oz talablarini garov mulk giymati hisobidan boshga
kreditorlarga nisbatan imtiyozli sur’atda ganoatlantirishga haeli bo‘ladi.
Garovga oluvchi o'ziga topshirilgan mulk uchun javobgar sanaladi.

Garov shartnoma yoki qonunga asosan yuzaga keladi. Garov zaklad,
ipotekayoki huquglami garovgaqo‘yish tarzidaamalgaoshishi mumkin.

Garovga go‘yuvchi va garovga oluvchi o'rtasidagi o'zaro munosabatlar
sharthnoma hamda qonun hujjatlari asosida tartibga solinadi.

Debitor - korxona, muassasa, tashkilotdan garzdor bo‘lib golgan
yuridik yoki jismoniy shaxs. Xojalik amaliyotida olingan mahsulot uchun
pul to‘lamagan, veksel yuzasidan to‘lovni amalga oshirmagan veksel
beruvchi shaxs, tijorat kreditini olib, to'lovni amalga oshirmayotgan
tashkilot va boshgalar.

Debitorlik garzi - xofjalik yurituvchi subyekt sanaluvchi yuridik
shaxsning yetkazib berilgan mahsulot, bajarilgan ish, ko‘rsatilgan xizmat
uchun boshga tashkilotlar zimmasida bo‘lgan haqi, boshqga tashkilotlardan
undirib olinishi lozim bo'lgan pul miqdori. Korxonalar tomonidan
debitorlik garzlarini o0‘z vaqgtida undirib olish choralarining ko‘rilmasligi
gonunda ko‘zda tutilmagan talab gilish va da’vo qo‘zg‘ash muddatlarining
o‘tib ketishiga, boshga tashkilotlardan olinishi lozim bo'lgan
mablag“laming undirilmasdan qolib ketishiga, ogibatda korxona xofalik
moliyaviy faoliyatiga jiddiy zarar yetishiga, eng muK.imi xalq xojaligida
hisob-kitob ishlarining izdan chigishiga, mamlakatda moliyaviy
bargarorlikning buzilishiga olib keladi. Bunday salbiy holatlarga yo‘l
go‘ymaslik magsadida 0 ‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 1995 yil
12 maydagi “Xalq xo'jaligida hisob-kitoblar oz vaqtida o'tkazilishi uchun
korxona va tashkilotlar rahbarlarining ma’suliyatiii oshirish borasidagi
chora-tadbirlar to‘g‘risida”gi Farmoni gabul gilingan bo‘lib, unga muvofiq
o‘zaro Kisob-kitob shartlarini buzgan, muddati o‘tib ketgan debitorlik
garzining mavjud bo‘lishiga yo‘l go‘ygan korxona rahbarlari va bosh
hisobchilaming Kugugiy javobgarligi begilab go‘yilgan.

Demarketing - marketingning bir turi. Unga ko'ra ishlab chigarish
imkoniyatlari, tovar va xom ashyo resurslarining cheklanganligi tufayli
tovarlar va xizmatlarga bo‘lgan talabni pasaytirishga garatilgan tadbirlar
majmui. Yugori nufuzli, dovrug'i baland tovarlar va xizmatlarga nisbatan
demarketing go‘llaniladi. Talabni pasaytirish uchun tovar va xizmatlarni
reklama gilish to“xtatiladi, ulaming naixi oshiriladi va h.k.
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Dividend - aksiya chigaigan korxona (aksiyadorlik jamiyati) foydasining
bir gismi hisobidan aksiya egasiga har bir aksiya uchun to'lanadigan
daromad. Dividend mikdori korxona foydasining miqgdori va aksiyalarning
umumiy soniga bog‘lig bo‘ladi.

Dotatsiya - ishlab chigarilayotgan mahsulot yoki ko‘rsatiladigan xizmat
uchun belgilangan baho uning tannaixidan past boMganda ko‘riladigan
zarar o‘mini qopiash uchun byudjet hisobidan beriladigan nafaga.

Bozor igtisodiyotiga o ‘tib borilishi bilan korxonalarga dotatsiya berish
tobora gisgarib boraveradi.

Jamiyatlar - xojalik yoki tadbirkorlik faoliyatini yuritish uchun yuridik
shaxslarning, yuridik shaxslar bilan jismoniy shaxslarning o‘rtasida 0‘z
hissalarini va mol-mulklarini birlashtirish asosida o‘zaro ixtiyoriy kelishuvga
ko‘ra, tuziladigan korxonalar xojalik jamiyatlari va shirkatlar hisoblanadi.
Xo'jalikjamiyatlari va shirkatlar tadbirkorlikni amalga oshirish shakllaridan
hisoblanib, quyidagi ko‘rinishda bo‘lishi mumkin:

-aksiyador jamiyatlar;

-mas’uliyati cheklangan yoki go‘shimcha mas’uliyatli jamiyatlar;

- to‘lig va kommandit xojalik shirkatlari.

Jamiyatlarning huqugiy mavqyei ular hagidagi qonunlarda va oz ta’sis
hujjatlarida belgilab qo ‘yiladi.

Jarima - mulkiy jazo chorasining bir turi, sharthoma asosida yoki
gonunga ko‘ra aybdor shaxslarga nisbatan qo‘llaniladi. Shartnomaga ko‘ra
jarima go‘llash 0‘z majburiyatlarini bajarmagan yoki lozim darajada
bajarmagan shartnoma ishtirokchisiga nisbatan shartnomada ko‘zda tutUgan
miqdor hamda tartiblarda qo'llaniladi. Bundan tashqari, 0 ‘zbekiston
Respublikasining hozir amalda bo‘lgan jinoyat kodeksida ijtimoiy xavfi
katta boMmagan va uncha og‘ir bo‘lmagan jinoyatlar sodir etganlik uchun
ko'pchilik hollardajarima tarigasidagi jinoiyjazo qo'llash nazarda tutilgan.

Zarar - huqugi buzilgan shaxsning huqugini tiklash uchun gilgan
yoki qilish lozim bo‘lgan xarajatlari, uning mol-mulkining yo‘qolishi
yoki shikastlanishi (haqigiy zarar), shuningdek, bu shaxs o‘z huquqglari
buzilmaganida odatdagi fugarolik muomalasi sharoitida olishi mumkin
bo‘lgan, lekin ololmay golgan daromadlari (boy berilgan foyda). Mulkiy
zarardan tashgari ma’naviy zarar ham mavjud. Ma’naviy zarar deganda
aybdoming g'ayrigonuniy xatti-harakati natijasida shaxsning nomiga dog*
tushishi, korxonaning ishbilarmonlik obro‘sining tushishi, fugarolarning
ma’naviy-nihiy azob chekishi, sha’ni va gadr-gimatining yerga urilishi
kabilar tushuniladi. Amaldagi gonunchilik hujjatlariga binoan mulkiy zarar



bilan bir gatorda ma’naviy zarar ham aybdordan pul yoki boshga boylik
holida undirib berilishi mumkin.

Shaxs zarar yetishida o ‘zining aybsiz ekanligini isbotlab bersa (zaraming
oldini olib bo‘lmaydigan hodisalar, jabrlanuvchining oz aybi bilan
yetkazilganligi), gonunda maxsus ko‘rsatib go'yilgan hollardan tashqari
javobgarlikdan ozod gilinadilar.

Zahira - muayyan magsadlar uchun, ayrim hollarda esa kutilmagan
hollarning oldini olish uchun saglab qo‘yilgan moddiy, moliyaviy va
boshga resurslar. Amaldagi gonunlarga ko‘ra, modiy va moliyaviy
zahiralardan ko'zlangan magsadlarda foydalanish mumkin. Nodaviat
mulkchilikka asoslangan korxonalarda ta’sischilar yoki korxona mulkdori
garori bilan zahiralardan boshga magsadlarda foydalanilishiga yo‘l go ‘yUisM
mumkin.

ljara - yuridik va jismoniy shaxslar o‘rtasidagi igtisodiy-huquqiy
munosabatlaming keng targalgan turi. Uning magsadi vagtincha bo‘sh
turgan asosiy ishlab chigarish vositalaridan samaraliroq va yuksak unum
bilan foydalanishga erishishdan iboratdir.

Import - mamlakatga chet el tovarlarining olib kelinishi. Tovarlar
ishlab chigaruvchi mamlakat yoki vositachi mamlakatdan shaxsiy iste’mol
uchun, sanoat, gishlog xo'jaligi, qurilish va boshga korxonalar ehtiyojlari
uchun keltirilishi mumkin.

Import davlat igtisodiy siyosatining tarkibiy gismi bo'lib, uning
moliyaviy ahvolini, rivojlanish darajasini, taraqqiyotining ustuvor
yo‘nalishlarini ifoda etuvchi muhim ko‘rsatkich sanaladi. Import hajmining
eksportga nisbatan katta ekanligi ushbu mamlakatning igtisodiy garamligi
hagida muayyan xulosalarga kelishga asos bo‘ladi. Davlat import vositasida
boshqga davlatlar bilan 0‘zaro munosabatlarini tartibga soladi. Importning
davlat yoii bilan tartibga solinishi ichki bozorni, o‘z ishlab
chigaruvchilarini, igtisodiy manfaatlarini chet ellik tovar ishlab
chigaruvchilardan himoya qilishi, sifati past va iste’mol xususiyati yomon
bo‘lgan tovarlaming mamlakat bozoriga bostirib kirishiga to‘sqinlik gilish
imkonini beradi. Importni davlat yo‘li bilan igtisodiy, siyosiy hamda
huqugiy vositalar orgali tartibga solinadi.

Investitsiya - foyda (daromad) olish magsadida tadbirkorlik faoliyafi
va boshqa turdagi faoliyat obyektlariga qo‘shilayotgan mulkiy boyliklar
yoki boshga turdagi huquglar, shuningdek, intellektual mulk shakdidagi

sarmoyalar.
Investor - foyda (daromad) olish magsadida tadbirkorlik faoliyati yoki
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boshga turdagi faoliyat obyektlariga o‘zining mulkiy boyliklari, boshga
huquglari hamda intellektual mulklarini sarmoya sifatida go'yayotan
(sarflayotgan) yuridik yoki jismoniy shaxslar birlashmasi.

Injiniring - chet ellik buyurtmachi bilan tuzilgan kontrakt asosida
loyihalash, injenerlik gidimv ishlarini, ilmiy tadqiqotlar o'tkazish,
texnikaviy vazifalar tuzish, sanoat va boshqga obyektlami qurish yuzasidan
loyiha takliflarini, texnikaviy-iqtisodiy hisob-kitoblarni tayyorlash,
texnikaviy hujjatlarni tuzish, texnika va texnologiya obyektlarini loyihalash
va konstruktorlik ishlarini bajarish, iqgtisodiy, moliyaviy va boshga
masalalarda maslahatlar berish hamda boshqga ishlami bajarishni 0‘z ichiga
oladi.

Inkasso - bankning 0‘z mijozi topshirig‘iga ko‘ra hisob-kitob xujjatlari
asosida unga tegishli bo‘lgan pul summasini tovar yetkazib berilgan (xizmat
ko‘rsatilgan) korxona bank ragamidan undirib olib, 0‘z mijozi hisob
ragamiga o ‘tkazishga garatilgan hisob operatsiyasi.

Inflyatsiya (inglizcha-inflation) - qog‘oz pullar va naqd pulsiz
mablag‘laming gadrsizlanishi. Muomala kanallarining ehtiyojdan ortigcha
va hech narsa bilan ta’minlanmagan qog‘oz pullar bilan to‘lib-toshib
ketishi hamda pulga ortigcha talabning yuzaga kelishi munosabati bilan
yuz beradi. Inflyatsiya natijasida pulning tovar va xizmatlarga nisbatan xarid
guwati keskin pasayib ketadi.

Infratuzilma (inglizcha-ifnrastructure) - ishlab chiqgarish jarayonini
va sharoitlarini ta’minlashga garatilgan moddiy ishlab chigarish va moddiy
bo‘lmagan ishlab chigarish tarmoglari, faoliyat sohalari majmui. Ishlab
chigarish infratuzilmasi va ijtimoiy infratuzilma mavjud. Ishlab chigarish
infratuzilmasi energiya ta’minoti, ichki ishlab chigarish transport alogasi,
aloga va boshga tarmoklami oz ichiga oladi.

Kliring - hisob-kitob munosabatlarida ishtirok etuvchi tomonlaming
0°‘zaro hisobga o ‘tkazilishiga asoslangan naqd pulsiz hisob-kitob tizimi.

Xalgaro hisob-kitoblarda valyuta kliringi, mamlakat ichkarisida
banklararo kliring qo'llaniladi. Komissioner - komitent bilan tuzilgan
maxsus bitim asosida uning topshirig‘iga ko‘ra, vositachilik giluvchi yuridik
yoki jismoniy shaxs komissioner yoki vositachi tovar bozorida tovarlarni
sotish yoki olish, ayirboshlash bilan shug‘ullanar ekan uning egasi bo‘lib
golmaydi.

Komissioner yoki vakilning daromadi vositachilik foizidan iborat
bo‘ladi. Komission yoki vositachilik xizmati ko‘rsatish yuzasidan
shartnomalar tuzish, ijro gilish, tomonlar huquqg va majburiyatlariga oid
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masalalar fiigarolik kodeksi bilan tartibga solinadi

Konsignatsiya - bir tomon (konsegnant) topshirig‘i bilan ikkinchi
taraf (konsegnator) o‘z nomidan, ammo konsignant hisobidan chet eldagi
omborda bo‘lgan tovarlami sotish.

Kredit - boshga shaxsga pul mablag‘lari, tovarlar va boshga boyliklami
ma’lum muddatga, gaytarish sharti bilan, haq olish (foizlar tarzida)
evaziga vagtincha topshirish. Xojalik muomalasida bank krediti hamda tijorat
krediti keng qo‘llaniladi.

Kredit, tijorat krediti - korxona vagtincha bo*sh mablag‘lari bo'lgan
boshga korxona tomonidan vagtincha, gaytarilish sharti bilan va haq evaziga
beriladigan garz. Tijorat krediti, odatda, kundalik hisob operatsiyalari
uchun ishlatiladi, boshga magsadlarda ham ishlatilishi mumkin.

Litsenziya - ruxsat berish: 1) patent egasi tomonidan foydala nish
uchun ma’lum muddatga va ma’lum haq evaziga ruxsat berish; 2)
mahsulotlarni eksport yoki import gilish uchun davlat idoralaridan
olinadigan yozma ruxsatnoma; 3) Yuridik vajismoniy shaxslar tomonidan
faoliyatning muayyan turlari bilan shugiillanmaslik uchun (masalan,
tibbiy xizmat, yuridik xizmat va hokazo) davlatni vakolatli idoralariga
belgalangan tartibda murojaat gilish yo‘li bilan olinadigan maxsus
ruxsatnoma.

Mulk - igtisodiy kategoriya sifatida moddiy boyliklami o'zlashtirishning
huqugiy shakli. Mulk kimningdir egaligida o‘tgan moddiy, intellektual
yoki boshgacha shakldagi boylik. Mulk moddiy boylik sifatida tabiat
ne’matlarini inson mehnati sarflanishi yo‘li bilan o‘zlashtirilishidan iborat.

Mulk intellektual boylik sifatida inson aql zakovati tufayli yaratilgan
moddiy bo‘Imagan boyliklar (ixtiro, kashfiyot, mualliflik)dan iborat.

Yugoridagilardan tashgari, insonning iste’dodi, ijodiy qobiliyati,
alohida tabiiy xususiyati ham uning mulki sanaladi.

Ruxsatnoma (Litsenziya) - qonunda belgilangan tartibda vakolatli
idoralar tomonidan tadbirkorlikning ayrim turlari bilan (masalan, bank
faoliyati bilan) shug‘ullanishi uchun berilgan ruxsatnoma. Berilish asoslari
va tartiblari gonun hujjatlarida belgilab go‘yilgan.

Sug‘urta - moliyaviy tadbirkorlik faoliyatining bir turi, turli sabablarga
ko‘ra, igtisodiy og‘ir ahvolga tushib qolish xavfining oldini olish,
ogibatlarini bartarafetish, tabiiy yoki boshga baxtsiz hodisalar, kutilmagan
falokatlar tufayli ko‘rilgan mulkiy zarar o‘mini qoplashga garatilgan
shartnomavi munosabat.

Xayring —mol-mulklarni o‘rtacha inuddatlarga ijara (arenda)ga olish,
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fizingning bir turi.

Shartnoma (kontrakt, bitim) - muayyan yuridik ogibatlar, uni tuzuvchi
shaxslar uchun ma’lum huquglar, majburiyatlar hamda javobgarliklar
keltirib chigarishga garatilgan o‘zaro kelishuv.

Cbek (ingl. chegue) - 1) imzolagan shaxs hisobidan ma’lum
miqgdordagi mablag'ni berib yuborish hagida bank muassasasiga berilgan
topshirigni aks ettiruvchi maxsus hujjat. Bunday cheklar chek daftari
shaklida go'llanilib, naqd pulsiz hisob-kitob shakllaridan biri sanaladi.
Chek - gimmatli gog‘ozlarning bir turidir.

Chegirma (skidka) - tuzilgan shartnomalar (kontrakt)ga muvofiq
tovaming (ish, xizmat) dastlabki bahosining kamaytirilishi. Tomonlar
kelishuviga ko ‘ra, muayyan foyda olish imkonini vujudga keltirish magsadida
go‘llaniladi. Chegirmalaming quyidagi turlari uchraydi: oddiy, murakkab,
ulguiji narxlar bo‘yicha, dillerlik, bonusli, maxsus, naqd pul to‘langaniigi
uchun, bitim shartlaridan chetga chigilganligi uchun belgilanadigan va
boshga ko‘rinishlari mavjud.

Hissadorlik jamiyati (aksiyali jamiyat) - xo'jalik faoliyati shakllaridan
biri. Hissadorlik jamiyati tashkil etish va ular faoliyatining qoidalari
0 ‘zbekiston Respublikasi «Aksiyadorlik jamiyatlari va aksiyadorlarning
huquglarini himoya qilish to‘g‘risida»gi Qonuni bilan belgilangan.

Xususiylashtirish - davlat go‘lida markazlashgan mol-mulklarni davlat
egaligidan chiqarish. Mutkchilik shaklini o‘zgartirishga garatilgan obyektiv
ijtimoiyjarayon. Bunda monopolistik faoliyatga chek go‘yiladi, erkin ragobat
yuzaga keladi va bozor munosabatlari rivojlanadi, tadbirkorlik avj oladi.

Qarzni to‘lashga qobiliyatsizlik - garz majburiyatlarini bajarishlik uchun
garzdor to‘lov gobiliyatining yo‘golishi. Bunday holda garzdor yuridik
shaxslarga nisbatan kreditorlarning talabi bilan yoki sudning tashabbusiga
ko‘ra, uni singan (bankrot) deb topish hagida ish qo‘zg‘atilishi, tugatish
komissiyasi tuzilishi hamda garz undirishi uning mol-mulkiga garatilishi
mukin

Eksport - muayyan mamlakatda ishlab chigarilgan, tayyorlangan,
yetishtirilgan mahsulotni boshga mamlakatlarga chigarilishi. Shu jumladan,
boshga mamlakatlardan awal keltirilgan tovarlami chiqarilishi. Hozirgi
paytda ish xizmat turlarini eksport gilish amaliyoti ham mavjud.

Umumiy maxsus hisobga olinadigan eksportni hisobga oUsh paytida
mamlakatdan chiqarilayotgan barcha mahsulotlar, maxsus hisobga olishda
esa bojxona hududi orgali o‘tadigan mahsulotlar hisobga olib boriladi.

Eksportni amalga oshirish shartlari va tartiblari gonunchilik hujjatlari
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bilan belgilanadi.

Erkin bojxona hududi - bojxona nazoratisiz va boj to ‘lovlari undirilmagan
holda mahsulotlami erkin olib kirish mumkin boMgan hudud.

Erkin igtisodiy hudud - davlat bojxona chegaralarining alohida ajratilgan
gismi. Erkin iggisodiy hudud deb, e’lon gilingan joy xofjalik masalalarini
hai etishda to‘la erkin, alohida tartibda boshqariladi, mahalliy va chet el
finnalari uchun faoliyat yuritishning imtiyozli tartibi joriy etilgan bo‘ladi.
Erkin igtisodiy hududlar tashkil etish chet el sarmoyalarini kengroq jalb
etish, ragobatbardosh mahsulotlar ishlab chigarilishini qo‘llab-quwatlash
magsadida tashkil etiladi.

Yuridik shaxs - fugaroviy huqugiy munosabat ishtirokchilaridan biri,
tadbirkorlik va xujalik faoliyati yuritish shakllaridan biri.

Yagona pul~kredit siyosati - davlat tomonidan amalga oshiriladigan
ichki igtisodiy siyosatning yo‘nalishlaridan biri. Mamlakat migyosida pul
muomalasini samarali tartibga solish, milliy pul birligi gadrini oshirish,
ichki bozorni himoya qilish, kreditlardan yuksak samarali foydalanishlikni
ta’minlash, pul va kredit vositalarini igtisodiy taraqqgiyot yo‘lida eng ko‘p
foyda beradigan tarzda ishga solishga garatilgan tadbirlar majmui.
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